Fashiontrends der _ _ _
intermationalen Modemarken | nottale 1Brhhen

p ks o Daisy Pagé 1m Faktencheek

Fata Hasanowic, Fnisa Hm# .

Sarah Alles & Fabian Ariold

71— M dolr IR G £ Parfiim. Make Up & Pllege
—h 2 i 2
Lutz Marquardt & Oliver Rudolph

A |

EXKLUSIV INTERVIEW

Betty Taube

Von GNTM zum erfolercichen Model HH Nu ‘ ‘H ‘ “ |‘ | ‘"l “ |||‘ ‘ H
L il



{

iy

Iz

FV

Chloé - Ele

Das franedsische Ready -lo-wear- Label

rane & reitlose Mode

beseldstert mit callinierter Femninikil,
romuantik wnel Coolpess.

Lancome: Pacfiim, Make Up & Pllege

Die Tochtergesellschaft von Looveal isi
ez vorne dabef, wenn es um hochwertioe
Gesichisplege, Facfiim and Make Up gelit
Céline: Lissize Pariser Mode
alltagsklvidung so designet, dass siean
Ealllnesse und Hochwertigheit gew nnl.
Ted Bakers Erfolg & Marketing Strategie
Die britische Modemarke mitverspicl lem
Desiun und cinigarliger Marketing
Stenteste des Deslgners Ruy Kelvin

Fendi: Tasehen, Ulren wiml Co

Von Bagnette Bags dber Pelze bis hin zu
Hante Coutnre - Fendd st berithmi e
vieles,

NA-RD - Sivlisch, Modisch & Belicht

Die Trendmarke Na-KD elibrmi das
Internet wnd Social Medin mit ithren
exklusiven Influener kKellektionen,

|
Div (mnzizische Luxmsmarke begeistert

Chanel: Mode von Karl Lagerfcld

vor allem durch fhre Desbgns und
inleressante Geschichie.

YSL: Beanty, Diille & Lippenstifte
AL brichl mit selnen Kollektionen

Stereotvpen und Klischees.
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INTERVIEWS MODELS

Betty Tanbe: Modeltipps und Hobhics

Dz Model verrit uns mehr Gber lhren Weg
e erfolgrelehen Model und berichtet
filber ihre Teilnabhme bei GNTM.

Fala Hasanovic - Reiselipps & Umzug

e Blogeerin berichtel (iber ihe Leben

in Bubai nnd verril hilfreiche Tipps 2om
eriolereichen Modeln

Fabian Arnolds Weg zum Inlluencer
Fabian packl im Interview sus and spricht
fiber Selbstzweilel tmd seine Karrdere als
Influencer,

Anna Pauling Sehers: Fashiontipps und
Leben als Bloggerin

Die BWE-Stndentin gibt Elnbilicke in den
AHag viner Bloggerin umid spricht iber ihre
erste eigene Marke.

sarah Alles = Schaunspielerin &

synehironsprecherin

Als stinmmne liir bekannte Schanspieler ist

sarah Einest keloe Unbekannle mehr.
el selbsl stand die Briinetle schon vor
er Leinwand

Enisa Bulivie: Leben mit Simon & Hund
Charli
Die Bloggerin berlchiel fiber ihre Karriere

i [ului

als Model o verrdt e und Shmons
Lieblinzsspols-in Dubai wie Bars, Cluhs

tid Restarants,
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Modeln in Mailand: Tipps & Ablanl
Unser Model Klara berichlet iiber ihre
Erfahrongen in der Fashiommetropale i
grole Namen wu modeln.

Fashion Week Moskau - Digital Top Event
Die Fashionweek in Moskan starlet dleses
Jubir dureh uns ezl mit digitalen Models
rin echies Statement

Modelcoaching by Lulz & Oliver Rudaolph
Sodelgiwrn Lutz Marguacdt und Fologral
(Miver Rudolph schen hilfrviche Tipps, dic
alle Model Neweomer beachien sollten
Bella Hadid: Fan

e Schwesior von Gied ITadid =il als

= i Evfolg als AModel

gines dir bellebtesten Mode|s des 21
Jubirhomderis.

Daisy Page: Victuelles Model startet durch
Erlahire moelr dber das digitale Mode] mit
seritwenm Modelverlrag ans Lok Angeles.
MSadia Avevimans: Medel mit Bingsten
Beinen der Well

Das supermodel wurde beriibinl dureh e
langen Beine, mit dene sic cinen Einlrag
Ins Gulness Boch der Rekorde bekam.
Models der goer - Millenials & Ervlolze
Inshesondere die Models der aoer haben
den liemtigen Superstars die Messhitte sehr

lsoch weselel.

Modeltipps, Karriere
Highlights & Hobbies
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Betty Taube
Agentur
MF-Mgmt
Fotograf
Tobias Dick
GEETCR: R ELCRIT
Michelle Fuhrer
Marke

Iris von Arnim
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Chloé - ein franzdsisches Ready-to-wear-Label, welches raffiniert Feminitat, Romantik
und Coolness vereint. Glamour@s, aber nicht kitschig. Franzésisch chic, aber nicht spie-
Big. Zeitlos, aber nicht langweilig. Creative Director Natacha Ramsay-Levi verleiht der
Modemarke frischen Wind und begeistert mit leichten, zeitlosen Kollektionen in der
Welt der warmen Pastellténe. Accessoires, Parfums und Lederware in Form von Schu-
hen und Taschen komplementieren das Modelabel.

Franzosische Mode: Taschen. Parfiims

Die dustere und zugleich aufschwingende Nachkriegs-
Zelt, zwel ambitionierte Parlser und elne Ides. Mehr
braucht es nicht und das Luxuslabel Chlaé befand sich
in inren Kinderschuhen, Dort hielt sie sich jedoch nicht
lange. Die Designerin Gaby Aghion und ihr Geschafts-
pariner jacgues Lenoir hatten es sich zur Aufgabe ge-
macht, Kunden Zugang zu Luxuskleldung, welche im Ge-
gensatz zur Couture-Mode, nahbar und lelstbar war, zu
gewdhren. Das dazumal neue, heute alltdgliche Konzept
tragt den Namen , Prét-a-porter”. Mit dieser flr damalige
Zeiten uniiblichen Verkaufsstrategie wartete man nicht
lange auf Erfolg. Die romantische, flieBende Kleidung
gepaart mit unmissverstandlichem franzésischem Chic
etablierte sich als fester Bestandtell in der Modewelt,
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..Chlo¢” - Bedeutung & Entstechung

C wie chic, h wie happy, | wie |assig, o wie optimistisch
und e wie elegant - das ist Chloé. So schén und einprag-
sam die funf Silben auch sind, stellt sich bestimmt vielen
die Frage, nach der Herkunft, der Entstehungsgeschich-
te des Mamens. Im Gegensatz 24 so vielen anderen Mo
demarken handelt es sich hierbel namlich nicht um den
Var-, Nach- oder Spitznamen der Designerin. Bei Chloé
wurde auf den Namen von elner guten Freundin von
Gaby Aghlon zurtck gegriffen. Diese Freundin mit dem
MNamen Chloé verkorperte die unbekimmerte Haltung
der modernen |ungen Frau jener Zelt, welche Aghion
zum Vorbild hatte, Ihre Hartnackigkeit, inr Ehrgelz und
ihre Verbissenheit sollten Friichte tragen. So vermaochte
ihre erste Kollektlon inetlichen Boutiguen bereits inner-
halb des ersten Tages aUsverkauft sein,

Modenschau & Erste Kollektion

so feminin sich Chloe als Label etablierte, so im Kontrast
stehtder Bildungsweg der Grinderin Gaby Aghlon. Diein
Agypten geborene Schénheit wurde 1921 geboren und
entschioss nach Threm Politlkwissenschaft-Abschluss
FUB in der Modewelt zu fassen, Ihre groBte Motivation
war es, unabhangig zu werden, Sie wollte Geld mit ihren
eigenen Handen verdienen, nicht an der Geldtasche des
Mannes wortwartlich hangen, Es war eine Reaktion auf
die strikte, kirperbetonte Nachkriegszeitmode. Ihr Ziel
war es Mode fUr die emanziplerte, unabhangige Frau
so wie sie sie selbst zu sein vermochte - zu schaffen,

Gaby Aghion fiir Chloé

Berelts zum Anfang Ihrer Kariere begeisterte sie mit Ih-
rem Stilgeflhl, besonders im Bohemian-Bereich, und
krelerte mit threm modischen Sinn Luxus-Kleidung fu

die emanzipierte Frau. Sie wirkte als der kreative Kopf
der Modemarke, wahrend Jacques Lenoir den geschaft

lichen Teil Gbernahm. Ein eingespieltes Duo welches die
ganze Modewelt verzauberte,

—_

Fostaw

Karl Lagerfeld fiir Chloé

Das Ready-to-wear-Label vermag nicht nur aullerge-
wohnliche Mode zu kreleren, sondern auch herausra-
gende Designer hervorzubringen, Man kiinnte fast sa
gen, dass das Gesplr fur Schonheit, zeitloses Design und
Talent von Jungdesigner®*innen auf einer Ebene stattfin
det, 5o erwelterten Aghion und Lenair Ihr Tearm um einen
heute in aller Munde bekannten Namen - Karl Lagerfeld.

Lagerfeld wurde im Jahre 1963 als Head-Designer ein-
gestellt und verhalf dem Label in den 70er |ahren zum
Status einer Kultmarke. Mit seinen floralen Mustern und
fiielfenden, schmeichelhaften Formen schuf er eine neue
Asthetlk - die Chloé-Asthetik. 1971 folgte die Krbnung
des Erfolgs: die Erbffnung der ersten Boutique in Paris
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LANCOME BEAUTY

PARFUM, MAKE UP & PFLEGE

Lancome - Die franzosische Tochtergesellschaft von L'Oreal, benannt nach einem
Schloss sudlich von Paris, ist ganz vorne mit dabei, wenn es um hochwertige Gesichts-
pflege, Parfum und Make Up geht. Seit der Firmengrundung 1935 hat sich Lancome zu
einem der MarktfUhrer vor allem im Bereich Luxus-Gesichtspflege entwickelt. Manner
und Frauen weltweit vertrauen auf die Kosmetikprodukte der Marke. Aber auch die Da-
menparfums erfreuen sich grofRer Beliebtheit.

Lancome Perfiims - Die Klassiker

Lancome Parfims sind echte Duftklassiker. Die Intensi
ven Difte versprechen Haltbarkelt, Fast immer mit dabei
ist Rose. Die Blume ziert auch das Logo der Marke, Ge-
schickt kembiniert und in beeindruckenden Hakans pra-
sentieren sic dig Farfums.

La vie est belle Ist ein sehr schwerer, siifer Duft, der sich
auf der Haut unverkennbar entfaltet und der Tragerin
Glick und Lebensfreude mitgeben maochte. Der Flakan
steht, dureh die Hilfe von unterschiedlichen Designele-
menten, flr Weiblichkeit und Freihelt. Kurvige Formen
und geschwungene Lippen gepaart mit Fldgeln: All das
soll die Flasche In slch verelnen.

Eben diese Eigenschaften beansprucht auch der gour-
mandige Dult fir sich: Blumen und sife Kostlichkeiten
fillen die MNase. Man findet sich wieder vor einer Patisse-
rie voll mit kleinen SlRigkeiten in den schonsten Pastell-
farben. Rosa, Pistazie und auch das ein oder andere sanf
te Himmelblau. Fruchtig-suls zieht der Duft auf gie Strafie.
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Aber das Ist nicht alles. Nebenan Ist eln Blumenladen
mit den wohlduftensten Blumen, die man slch vorstellen
kann. Uppige Blutenblatter und ein winziger Hauch von
frischen Gran.

Make Up: Mascara & Foundation

Auch im Bereich Make Up kann Lancome sich sehen las-
sen, Die Marke weist ein brejtes Angebot an unterschied-
lichen Make Up Produkren vor, Bellebte Produkie fur den
perfekien Make Up Look haben wir hier fur dich zusam-
mengetragen,

Das perfekte Make Up beginnt mit der optimalen Grund-
lage. Lancome bietet Produkte flr die unterschiedlichs-
ten Hautbedlrfnisse und die Farbauswshl versucht dir
ein perfektes Match zu bleten. Kleiner Tipp: Solltest du
trotz grofer Farbauswahl deinen Hautton nlcht finden
kannst du die Farben untereinander mischen,

Wenn du unterschiedliche Foundations mischen mach-
tast prufe vorher, ob beide die selbe Basis haben.

Foundations auf Wasserbasis vermischen sich zum Bei-
spiel nicht gut mit Olbasierten. Dies konnte zu einem
unschinen, fleckigen Ergebnis fuhren,

Allzemein kann die Basis von Foundation beim Kauf
van gralber Relevanz sein, da unterschiedliche Haut-
typen unterschiedliche Bedirfnisse haben. So eignen
sich Foundations auf Wasserbasis flr Haut, die zu Ober-
maliger Talg-Produktion nelgt. Olbaslerte Foundations
paaren sich besser mit trockener Haut

All diese Dinge sollten dir vor dem Kauf ven Foundation
pewusst sein, damit du die perfekte Wahl triffst,. Wenn
du eine Lieblingsfoundatlon hast, aber mal was Neues
ausprobieren méchtest oder noch nicht dle perfek-
te Farbe gefunden besitzt, schau dir doch elnfach mal
die Zusammensetzung an und gleiche diese mit den
Inhaltsstoffen der Foundation auf die du dein Auge ge-
worfen hast ab,

Luxuriose Korper & Gesichisplege

Lancome steht fur hochwertige Gesichtspflege mit in-
novativen Inhaltsstoffen. Welche Serie fur welchen
Hauttyp gedacht ist und die beliebtesten Produkte der
jeweiligen Serle fassen wir im Folgenden Ubersichtlich
fur dich zusammen

Die Vislonnalre Hautpflegeserie wurde fur unebene
bis unreine Haut entwickelt. Leichte Gel-Texturen ein
angenehmes Tragegefihl zeichnen die Serle aus. Die
verarbeiteten Molekille wurden entwickelt um in alle
Schichten der Epidermis. Die Epidermis ist die aulere
Zellschicht der Haut. Hauptfunktion der Epidermis ist
der Schutz var negativen, auleren Einflissen. Das Kor-
pereigene Schutzschild bendtigt eine besondere: Ple-
ge, um diese wichtige Funktion optimal durchflihren zu
kannen,

Lancome hat aulerdem eine Gesichtspflege-Serie ent-
wickelt, die ermadglichen soll, dass Spa-Feeling nach
Hause zu holen. Denn standiger Stress macht sich auch
in Haut und Gesicht bemerkbar

FIV MAGAEIVE 9
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CELINE

LASSIGE PARISER MODE

Céline - Alltagskleidung so designet, dass sie an Raffinesse gewinnt. Céline steht fur
hochwertige, schlichte aber keinesfalls langweilige Mode. Um diese Position zu erlan-
gen hat das Modehaus einige Hohen und Tiefen durchlaufen, auf welche im Folgenden
eingegangen wird. Aulierdem werden die ikonischsten Designs der Marke prasentiert
und die Essenz des Céline-Styles zusammengefasst.

Mil Schuhen zum Erfolg

Dasvon dem Ehepaar Vaplana 1945 gegriindete, franzo-
sische Label Céline wortwdrtlich in den Kinderschuhen.
Denn genau das war es worauf sich Céline Vapiana spe-
zialislert hatte: hochwertige Kinderschuhe. Erst in den
Sechzigern erweiterte sie das Sortimant Um Lederwaran
und begann in den siebziger Jahren auch Kleidung zu
entwerfen. Durch die Verwendung hochwertiger Materi-
allen in Kombination mit zeltlosen Designs war das Mo-
dehaus In der Lage eine breite Kundschaft zu generieren
und pragte so die Mode auf den Stralien Parls,

Mittlerwelle sind die Kreationen des Labels vielseitige
Klassiker, die in Klelderschranken auf der ganzen Welt zu
finden sind. Zusatzlich sorgte Céline ab Mitte der Sech
ziger auch fiir olfaktorische Asthetlk in Form von Par-
furms, die Produktion wurde allerdings zwischenzeitlich
eingestellt. Hedi Slimane erweckte die Parfum-Linie des
Hauses Ende 2019 erneut zum Leben.

Designerin Céline Vapiana

Als viel beschaftigte Geschaftsfrau erkannte sie den Be-
darf an Mode, welche auf den Alltag berufstatiger Frauen
zugeschnitten ist. Auf dieser Basis entwarf sie 1969 ihre
erste Damenmadekallektion, die Eleganz mit Praktikabi-
litat verband. Anstelle von den damals weit verbreiteten
Kleidern, setzte sie auf Blusen und Rocke fur wohldurch-
dachte Alltagslooks.

Immer wieder interpretierte Ceéline Trends neu, um fur
ihre Kundschaft Funktion und Fashion zu kombinieren,
So nahm sie den In den Siebzigern beliebten Jeansstoff
und bot Ihn anstelle von dem viel verbrelteten Denim-
Blue In Pastelltdnen an, So arbeltete sich die Marke C&li
ne von den Pariser Stralien auf die Laufstege der Fashion
Weel, Dieser von Céline Vaplani eingeflhrte Geist wird
heute welterhin versucht in die Designs einzubringen.

Phoebe Philo bringt notigen Austieg

Nach der Ubernahme Célines und die letztendliche Ein-
gliederung des Hauses in die LVMH-Gruppe konnte das
Label nicht mehr an den Erfolg der Ara Céline by Micha-
el Kors anschlieen. Dies sollte sich Jedoch unter Phoe-
pe Philo verdndern, welche 2008 den kreativen Vorsitz
lbernahm. Philo stellte die Parfimproduktion, welche
in den Jahren zuvor nur minder erfolgreich war eln und
fokussierte sich wieder starker auf die |ukrativere Acces-
soires-Sparte des Labels.

Es schien das Motto ,Back to the roots” herrsche vor, Mit
Erfolg, denn Céline war wieder vermehrt In den ersten
Relhen von Fashionshows zu sehen und erfreute sich
stejgender Beliebthelt. Die Jahre auf den hinteren Plat-
zen waren vorbel und Céline holte sich den Flatz als Wor-
zeigelabels des Parlslan Chics wieder zurick.

Wdhrend ihrer Zeit bel Céline; unter anderem flr die
groftartigen Erfolge, die sie fur das Label verzelchnete,
gewann sie 2010 den British Fashian Award.

(éline Stores: Interior & Showroom

Die exklusive Marke hat Stores auf der ganzen Welt. Hier
findest du alle Méglichkeiten wie du Céline erwerben
kannst und exklusive Einblicke in die Geschdafte erhaltst.
Denn Céline bietet dir nicht nur die Méglichkeit Online
oder i Laden zu shoppen, sandern gewdhrt dir auch
auf andere Weisen Einblick,

Wer schlichte, gradlinige Designs sucht, ist bei Celine ge-
nau richtig. Gedeckte Farben und klare Formen pragen
dle Kollektionen der Marke. Gerne werden auch Stoffe
wie Denim und Leder verarbeltet, welche dann durch
femininere, flieBende Stlcke aufgebrochen werden und
s0 einen schlichten, urbanen Look kreleren, welcher die
Betrachtenden sich direkt auf die belebten Strafden gro-
[Zer Metropolen traumen l@sst.

Der Céline-Look entsteht durch eine Kombination aus

rauen und femininen Designs und ist weltweit beliebt bei
allen Fashion-Begeisterten.
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Ted Baker gilt heute als eine internationale Luxus-Marke. Mit Sitz in GroRbritannien ist
die Marke vertreten fur Herren sowie Damen, als auch fUr Kinder, Ihr Markenzeichen:
Das Uppige, verspielte und blumige Design. Ein Label, welches sich anfangs nur auf
Herrenmode spezialisiert hat, und nun alles von Kleidung bis hin zu Taschen anbietet.
Dass die Idee dieses Geschifts Ray Kelvin wahrend eines Angel-Trips gekommen ist,
wissen nur die aller wenigsten. Doch wieso wurde das Label nicht nach seinem Erfinder
genannt, und was war Ted Baker einmal friher? Das alles erfdhrt du hier!

Entstchung & Designer

Ray Kelvin machte sich im Jahre 1988 einst als Hemden-
spezialist einen Namen. Humor, dass war schon immer
Rays groBte Starke. Auch seine Made kreierte der De-
signer damals so wie heute nach diesem Motto, Dies
spiegelt sich in den prachtigen Mustern seiner Deslg-
nerstiicke und in seinem damaligen Ladenkonzept wie-
der. Heutzutage sind dle bunten Taschen und blumigen
Kleider dass, was man sich unter der Marke Ted Baker
varstellt, Friher war Ray jedoch fur etwas ganz anderes
bekannt gewesen, Nachdem er flr sein erstes Geschaft
ein Wdscheservice fr jedes gekaufte Hemd anbot, wur-
den die Leute auf Ihn aufmerksam, ‘No Crdinary Des}-
gner Label, nannte man Rays Hemdenmarke. Obwohl
der damals 23-jahrige nie daran geglaubt hatte, dass
sein Label jemals so berlhmt werden wirde, splrte er
seinen Erfolg schnell und wurde zu elner der fiihrenden
Lifestyle-Marken Im Verelnigten Kénigreich.
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..No Ordinary Designer Label*

Doch wieso taufte Ray sein Fashion-Label mit dem Na-
men Ted Baker? Den Mamen Ted Baker hdrte Ray erst-
mals In einer Konversation, Da er sich zu Beginn seines
Labels nicht sicher war, ob dies nicht der totale Flop
werden wilrde, entscheld er sich dafur, seinen elgenen
Namen aus der Marke rauszuhalten. Der Designer sah
diesen Namen als sein perstnliches, ausgedachres Alter-
Ego an und hielt ihn fUr passend. Und all dies entstand
bej einem Angel-Ausflug!

Einzigartige Marketing Strategie

Werbung Uber das Fernsehen oder Plakate? Ted Baker
benutzte nichts dergleichen, um seine Produkte an den
Mann zu bringen. Mundprapaganda, das war der Schlls-
sel zu Rays Marketing-Strategie. Somit gab es originelle
Konzepte und Werbegeschenke, die die Leute auf Ted
Baker aufmerksam machen lieffen. Da diese Strategie s0
damals nicht dblich war, verbreitete sich der Name der
Marke rasant. Die Vergabe van ,Paxo Stuffing” zu Welh-
nachten, Schokoladenhasen zu Ostern oder im |ahre
2006 besondere WM-Fullballkarten, sicherten Ted Baker
den Erfolg. Ohne eine einzige Werbekampagne gelang
es dem Designer, sich zu einem Internationalen Fashion-
Label zu entwickeln,

Philosophie & Ethische Grundsitze

Drel wichtige Grundsatze bestimmen das Label heute.
Zum Elnen, achtet Ted Baker sehr ihren Einfluss auf die
Umwelt. Durch Reduzierung des Produktionsabfalls oder
die Steuerung von nachhaltiger Verpackung und Trans-
port, tragen sie einen grofen Beitrag zur Verbesserung
der Umwelt bei, Ebenso steht das Wohlergehen der
Mitarbeiter sowie, der der Kunden im Yordergrund. Zu
guter Letzt versucht Ted Baker den Fokus auf die Nach-
haltigkeit ihrer Produkte zu legen, weshalb Qualitat im
Vordergrund steht, um die Lebensdauer aller Produkie
zu erhéhen. Findest Du dle Marke halt sich an (hre Ver-
sprechen?

Ray Kelvins Riicktritt

Umarmungen und Chrenmassagen: Dieses Verhalten
klagten 2019 viele selner Mitarbeiter an. CEQ Ray Kelvin
soll Angestellte gegen |hren Willen umarmt, sowie dazu
gedrangt haben, sich auf seine Knie zu setzen und sich
ihre Ohren massieren zu lassen. Der 62-jahrige besta-
tigte diese Anschuldigen nicht. Trotz alledem zog er sich
mit sofortiger Wirkung aus dem Amt des Hrmenchefs
zuruck, nach dem zahlreiche Medien Rays Rdcktritt for-
derten. COO Lindsay Page, soll das Unternehmen an
seliner Stelle weiterfihren, Doch was genau ist an den
Vorwurfen dran?

Ray Kelvin war schon immer ein Mysterium, Bel offlziel-
len Fotoanlassen hielt sich der Erfinder des Mode-Labels
gerne einen Hut oder sogar einen schuh vors Gesicht,
um so gut es geht im Hintergrund zu blelben. Ebenso
gibt es keine Interviews mit dem Designer, was seine
Anonymitat unterstreicht. Und keln Wunder, kaum ei
ner weil, dass sich hinter der Luxus-Marke dieser etwas
schrullige Typ versteckt. Auch sein Hurmor pragte seine
Erfolgsgeschichte, mit dem er jedoch letztendlich wegen
Beldstigung angeklagt wurde. Laut ihm, sollen Umar-
mungen wohl schon Immer Tell der Unternehmenskul
tur gewesen seln. Aufgedrangt, wurden sle aber angeb-
lich nie.
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Von Baguette Bags Uber Pelze bis hin zu Haute Couture - Fendi ist berthmt flir vieles.
Das weltbekannte FF-Logo welches 1965 von dem deutschen Designer Karl Lagerfeld
entworfen wurde, Ist ein Statussymbol und jedermann kennt es. Die italienische Mo-
demarke Fendi besteht seit 1925 und etablierte sich erstmals als Leder und Pelzwaren
Firma, doch ist heutzutage aus der internationalen Luxus Marken Szene nicht weg-
zudenken. Ob eine kleine Investition oder einfach die ErfUllung eines langersehnten
Wunschs - der Kauf eines Artikels macht glicklich. Wir lieben Fendi und die Stars tun es
auch. Man sieht das FF-Logo an Kylie Jenner, Nicki Minaj, Hailey Bieber und vielen mehr.

Entstehung Modelabels Fendi

Das Italienische Modelabel aus Rom begelstert seit 1925
Menschen auf der ganzen Welt. Man sieht die Designer-
kleidung an Stars wie Bella Hadid und Blake Lively. Be-
ruhmte Gesichter tragen Fendi auf den gréfiten Laufste-
gen der Welt, aber auch gewthnliche Leute begeistern
sich fir das Luxus Label. Doch welchem Designer hat
Fendi seinen Erfolg zu verdanken? Die Antwort ist; Mode-
tkone Karl Lagerfeld|

Das Zitat ,Wer elne Jogeinghose tragt, hat die Kontrolle
uber sein Leben verloren.” kennt fast jeder. Und es dem
richtigen Designer zuzuordnen solite auch nicht schwer
fallen: der 1933 in Hamburg geborene Karl Otto Lager-
feld st wohl einer der bedeutendsten Modedesigner der
Welt.
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Karl Lagerfeld: Karriere & Einfluss

Seine Karriere begann Lagerfeld in den 1950er Jahren in
Paris, im Fokus steht jetzt Jedoch seine Karriere bej der
ltalienischen Luxus Mode Marke Fendl. Karl Lagerfeld
sapte ein mal ,Chanel Ist meine franzdsische Seite, Fend|
Ist meine italienische Seite, besser sogar: meine romische
Seite” Und wir lieben seine ramische Seite! [nsgesamt 54
Jahre war der deutsche Designer der Kreativ Direktor
der italienischen Modemarke und dberzeugte die gan-
ze Modewelt von seinem Kénnen, Im Februar des jahres
2019 verstarb er, und die Shows des Herbst und Winter
2019/2020 waren von seinem Tod gepragt.,

Uber 50 Jahre lang entwarf Karl Lagerfeld Kleidung, Haute
Couture Kollektionen, Accessaires, Taschen und Schuhe
flr Fendi. Die meisten typischen Fendi Motive entstanden
unter seiner Leltung.

Fashion Show & Modetrends

Ob Spring/Summer oder FallfWinter - Fendi Uberzeugt
mit jader Kollektion aufs Neue. Fendi hat sowohl Frauen,
als auch Manner und Kinder Designer Kleidung In ihrem
Sortiment. Die Kombination aus hDEﬂWE‘I’[igEﬂ Marteriali-
en und frischen Designs asst staunen. Das Sortiment ist
umfangreich, von Manteln bis Sweatshirts ist alles dabel.
Auch Nicki Minag] ist ein riesen Fan der rémischen Mode
marke und vercffentlichte ihre , Fendi Prints On" Kollekti-
on Im Oktober des |ahres 2019, Bei der Kollektion trifft
das weltbekannte FF-Logo auf futuristisches Metallic und
knallige Farben.

Damit ihr einen Eindruck der verschiedenen Facetten
des italienischen Modelabels bekommt haben wir hier
eln schiones Haute Couture Fashion Show Belspiel fir
euch und natlrlich die Fendi Men's FalléWinter 2019-20
Kampagne. Fendi prasentiert die neusten Koliektlonen
auf den Fashionweeks weltweit - ob Paris, Mailand oder
Berlin - Fendi darf nicht fehlen. Die groBten Namen stol-
zieren Uber die berdhmtesten Laufstege der Welt und
verzaubern das Publikum,

Herbst & Winterkollektion

Fendi macht nicht nur Mode fUr Damen, sondern natir
lich auch fur die Herren der Schdépfung. Mit super mo-
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dernen Looks, cleanen Style flr Geschaftsmanner aber
natUrlich auch der gewissen, leichten Extravaganz, die
mar sich von Fendi als Mann erwartet, Bel 50 einer dy-
namischen Kampagne Ist es schwer zu entscheiden, wo
man zuerst hinschauen soll, findet ihr nicht? Die Fend|
Mer's FW 2019-20 Kampagne zeigt diverse Models. In
dezenten Farben, teilweise mit bunten Accesscires die
einen Akzent setzen. Hier heifit es praktisch - aber Make
It Fashion. Unsere Favoriten sind die Lederjacken,

Fendi Classics - Baguette Bags

Fendi bietet verschiedene Taschenarten in seinem Sor
timent an, das sind u.a. die Peekaboo, die Baguette Bag,
Boston Bags, Clutsches aber auch Henkeitaschen und
Tote Bags. FUr den Herren stehen hier Rucksacke sowle
Glrteltaschen zur Verflgung. Du welfit noch nicht wel-
che Tasche du dir zulegen sollst? Wir prasentieren dir
kleine Einblicke In die Peekaboo und Baguette Bag.

«TNis is not a bag, i's a Baguene!” - alle Sex and the City
Fans wissen |etzt wovon die Rede ist denn Sarah |essica
Parker machte dle Handtasche in den 90er Jahren zum
Liebling aller. Und 2019 hat die Baguette Bag endlich ein
Comeback - jeder jubelt. Zeltlos, kiassisch, elegant und
in so vielen verschiedenen Variationen erhaltlich - ist |a
klar, dass hier |eder was findet
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Trendunternehmen NA-KD bricht Erfolge

Die Trendmarke NA-KD stlrmt das Internet und Social Media.
Exklusive Influencerkollektionen und eine riesige Ausahl an Klei-
dung und Accessoires sind das Markenzeichen der Firma. Mit
den angesagten Bloggern und Promineneten prasentiert das
Unternehmen Kleidungslinien wie Social Media Kampagnen
und begeistert seine Kunden, Mit schnellem, kostenlosen Ver-
sand sowie tagtaglich einer neuen, grolRen Auswahl an Styles
bricht NA-KD Rekorde und gilt als eines der 20 schnellstwach-
senden Unternehmen Europas.

Unserer Redakteurin hat das Unternehmen fur euch unter die
Lupe genommen und in folgendem Beitrag erzahlt, was sie an
NA-KD so inspirierend und spannend findet.

Riesiege Auswahl & Viele Styles

Als ich auf die Seite von NA-KD gehe, erwarte ich eher
gine kleine und dbersichtliche Auswahl an Artikeln, da
dass Linternehmen erst seit 2015 in der Branche tatig
ist. Uberraschender Weise jedoch strémen mir tausende
von Kleidungsstlcken und Accessoires entgegen. Zuerst
weil? ich gar nicht wo ich anfangen soll, aber durch die
verschiedenen Fiter Funktionen finde ich mich wleder
schnell zurecht und kann mit dem shoppen beginnen
Es gibt T-Shirts in den unterschiedlichsten Varlationen
schlicht, mit kleinen Details oder mit grofzen Prints, man
findet einfach alles. Pullover, Hosen, Kleider, Accessoires
gibt es in allen Ausfuhrungen, Farben und Schnitten,

Outfits passend fiir jeden Anlass

Egal, ob ich jetzt etwas fir einen auffalligen Musikvide-
odreh, fur ein schickes BEvent cder einfach ein Outfit
fur meinen ganz normalen Alltag suche, ich werde auf
jeden Fall fundig. Der Online Shop verkauft seine eige-
nen Designs, also die eigene Make Nakd aber arbeltet
zusatzlich noch mit vielen anderen Marken zusammen
Zum Beispiel kinnen die Trendmarken Calvin Klein, Fila
oder Cheap Manday Uber die Seite bestellt werden, Das
macht die Auswahl nur noch gréBer und abwechslungs-
reicher, Auch gut, finde Ich dass es fast alle Telle In den
Grofen XXS-XL glbt, damit jeder das passende fur sich
findel.

Designs. Trends & Kollektionen

MNA-KD kennt die Top Trends der Modebranche und weild
genau was gerade modern ist. Das splegelt sich in [hren
Deslgns wieder. In der neuen Herbstkollektion findet
man zum Beispiel ganze viele Artlkel mit dem beliebten
Animalprint, der als Top Herbsttrend 2018 gilt. Es gibt
zum Beispiel Mantel, Kieider, Pullover und so weiter im
Leopardenmuster zu kaufen. Wer den Zebraprint be:
vorzugt findet Hosen und Pullover oder auch Look mit
Schlangenoptil, auffalenden Rischen und vieles mehr,
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Basic, Auffallend oder lieber Sexy?

Schon den ganzen Sommer Uber gibt es T-5hirts mit
aussagekraftigem Statement oder Logo Aufdruck, diese
T-Shirts sind seit Anfang 2018 nicht nur auf der Stralie
sondern sogar auch auf groflen Fashionshows und bel
den Stars mega beliebt und erlebten diese Saison ihren
Héhepunkt. Matlrlich findest du auch schlichte Basics,
die man super zu den auffélligen Statements kombinie-
ren kann. Denn dieses Jahr geht es in der Fashionwelt
ums Auffallen. Die Farben sind bunt, die Muster auffal-
lig und die Schnitte gewagt. Es glitzert und schimmert in
allen Farben. Nakd méchte ihren Followern zeigen, was
bedeutet einzigartig Zu sein und sich von der Masse ab-
zuhaben. Doch auch wer darauf keine Lust hat und sich
lieber schlicht kleidet, hat eine riesengrole Auswahl,

Instagram Styles & Influencertrends

Auf der Seite des Online Shops gibt es eine coole Funk-
tion, die Ich vorher noch nicht gesehen habe. Man Kann
namlich ganz einfach die Instagram Styles nachshoppen.
Dazu geht man einfach auf die Option Shoppe die Inst-
grams-Styles auf der Seite des NA-KD Online-Shops und
schon werden einem verschiedene instagram Posts an-
gezeigt. Wenn man auf einen Post klickt, wird man direkt
auf das passende Produkt geleitet, welches auf dem Bel-
tag zusehen ist. Ene richtig gute Idee! Denn wer kennt es
nicht, wenn man sich In ein Kleidungstlck auf Instagram
verliebt aber keine Ahnung hat woher man es bekom-
men kornte? Aulerdem finde ich essehr inspirierend zu
sehen, wie andere den Pullover, den Rock oder das Kleid
kombinieren und styien,

Youtouber, Blogger und Prominente arbeiteten schon
mit NA-KD zusammen und erstellten ihre eigene, per-
sonliche Kollektion, Diese Kollektionen sind auf den Klei-
dungsstil der jeweiligen Person abgestimmt und begeis-
tern nicht nur NA-KDs Kunden, sondern auch die Fans
der Influencer,
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Einzigartige Designs & Griindung

Chanel - Wer Chanel kennt weilt, dass die Luxusmar-
ke fur |hre bahnbrechende Designs wie ,das kleine
Schwarze”, das ,Chanel Kostum” und natlrlich fir den
faszinierenden Duft Chanel Nr. 5 bekannt st Bie fran-
zosische Luxusmarke wurde 1910 In Paris, Frankreich
von der international bekannten Modedesignerin Ga-
brielle Coco Chanel gegriindet. Das Modeimperium
Chanel gilt als herausragende Personlichkeit der Mo-
degeschichte. Neben Haute Couture und Prét-a-porter-
Linien produziert das Modeunternehmen heute auch
Uhren, schmuck, Brillen, Modeaccessoires, Kosmetik
und natiirlich auch Parfums. Nach dem Tod der Unter-
nehmensgrinderin Gabrielle Chanel, verstaubte das
Image des Modehauses rasant, frischen Wind brachte
erst Karl Lagerfeld, der seit 1983 fir Chanel designt Lnd
das Luxusimperium zu altem zurickfiihren kennte

Background Story: Coco Chanel

Mit dem ,kleinen Schwarzen" revolutionierte Chanel
und mit dem Chanel MNr. 5, schrieb die Franzdsische
Modedesignerin Gabriele aka Coco Chanel, Geschichte.
Die Modedesignerin und Griinderin van Chanel, Gabri-
ele Coco Chanel wurde am 19 Augist 1883 in Saumur,
Pays de 3 Loire, in Paris gebaren. Schon mit zwolf Jah-
ren verlor die klelne Franzdsin ihre Mutter, Chanel kam
in eln katholisches Walsenhaus, wo sie zur Naherin aus-
geblldet wurde. Mit 16 verliefs sie die Elnrichtung, arbei-
tete und nahm privat Schneiderauftrage an. Spater zeg
es Gabrielle nach Paris, wo sie als Sangerin und Tanze-
rinin Nachtclubs Geld fir thren Traum verdients, salber
Maode zu entwerfen. Aus dieser Zelt stammt [hr Spitz-
name Coco. 1914 grilndete sie das Modehaus Chanel
in Paris. Heute gehort das Luxuslabel zu den einfluss-
reichsten Frmen der Mode- und Kosmetikbranche

FV

Chanel Klassiker

In den 1920er jahren schaffte die franzosische Desig-
nerin eins ifrer Klassiker, das immer noch eln Klassiker
der heutigen Damenmode darstellt, ,das kleine Schwar-
ze". Ab Mitte der S0er |ahre designte Chanel ihr ,Chanel
Kastim! mit einem losen, meist bordierten Tweed-|ack-
chen und einem ausgesteliten Rock. Vori 1980 bis heu-
te, in allen Clubs der grolien Cities findest du es immer
noch, das kleine Schwarze Uberall. Die zeitlosen Klei-
dungsstiicke sind immer wieder neu kombimierbar und
st eln Must-Have in unserer Gardergbe. Als Abendrobe,
als Kieid fir den Business Alltag oder als Cocktailkleid,
die Botschaft die ,das kleine Schwarze" vermittelt, liegt
Reutzutage ganz bel der Tragerin.

Karl Lagerfeld & Seine Muse

Bekannt als Modezar mit bemerkenswerter Disziplin
und fir seine herben Spriche. So schnell wie er sprach,
krelerte Karl Lagerfeld 20 Modekallektion im Jahr und
halte Chanel wieder ins neue Jahrtausend. Karl Otto La-
gerfeld, war ein deutscher Modeschdpfer, Designer und
Fotograf der in Paris lebte. Geboren wurde Karl.am 10
September 1933 in Hamburg. Seine Laufbahn in der
franzosischen Modewelt begann Mitte der 1950er |ahre
in Paris wo.er bej Balmain, Patou, Chloé und anderen
Maodefirmen baschaftigt war. Bekannt war Karl fursein
Markenzeichen. Neben einem Haarzopfl gehdrte elne
dunkle Sonnenbrille dazu, die einen Sehiehler korrigier-
te, Spat In seinem Leben hat er noch einmal eine grolie
Llebe gefunden, selne Birmakatze Choupette, die stan-
dig an seiner seiner Seite war. Die beruhmte franzdsi-

sche Birma-Katze ,Choupette” des Nodedesigners War

unter anderen als ,Model” tatig.
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Yves Samt Laurent

Beauty, Diuifte & Lippenstitte

YSL Beauty - Nackt auf dem Kampagnenplakat des ersten Mannerparfums? ParfUmwer-
bung, die von vielen als Legalisierungsversuch von Drogenmissbrauch missverstanden
werden kann? Das ist das Werk von Yves Saint Laurent. Ein Meister des Designs, der
Parfums und - eben des Schockmoments. YSL liebt es zu Uberraschen und zu schockie-
ren. Mit seinen Kollektionen bricht er mit jahrelangaufrechterhaltenen Stereotypen und
Klischees. Er weil3, was die Frau bendtigt um Frau zu sein. Fernab von festgeschnurten
Korsetts und Hosenverboten. Du mdchtest mehr erfahren von der schockierenden, er-
folgreichen, aullergewohnlichen Etablierung des Luxuslabels Yves Saint Laurents in der
Beauty-Welt? Folgend ergibt sich dir ein Uberblick Uber die wichtigsten Karrierepunkte,
die erfolgreichsten Beautyprodukte aus jeder Niesche und die ikonischen Kampagnen-
& Kollektionen des Designtalents!

Designer, Mode & Geschichte

Yves Henrl Donat Mathieu Saint Laurent hat bereits
bei Theaterauffunrungen als Kind sein Interesse fur die
Maode und die Schidnheit der Frau entdecki. Den in Al-
gerien geborenen Designer zieht es mit 17 Jahren nach
Paris, wo er sich selnen Traum erfullt. Er absolviert eine
Ausblldung zum Mode- und BUhnenzeichner an der Mo-
deschule der Chamre Syndicale de la Haute Couture. 1,
Preis bel popularem Modezeichner-Wettbewerb? Entde
ckung von Vogue-Director Michel de Brunhaff? Assistent
von Christian Dior? Das sind Grdnde genug, weshalb el-
ner glanzvollen Karriere von YSL nichts mehr im Wege
stand, Der Anfang seiner aufiergewdhnlichen Karriere ist
die Ernennung zum Chefdesigner vom Hause Dior,
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YSL erstes Parfiim

Mit seinem ersten Duft zeigt er seinen unfehlbaren Ge-
schmack, seirm ungewohnlich gutes Abschatzungsvermi-
gen der Balance zwischen Extravaganz und Eleganz und
sein Verstandnis TUr die Frau.

Das schwere, trage und Uppige Parfum prasentlert sich
hinter der ersten In(tiale des Designers .Y in elnem ele-
ganten Flakeon. In den Kampagnen hingegen wird es von
der unbezdhmbaren Schonheit Catherine Deneuve der
Kundschaft naher gebracht. Der Duftstoff wird von Jean
Amic krelert, welcher als Hauptessenzen Aldehyde, Gelf-
platt, grine Noten, Pfirsich, Mirabellenpflaume und Gal-
panum verwendet. MIt der Zelt des Tragens verschmilzt
es mit der Tragerin und entpuppt sich als weiche, schicke
urd ledrige Mote auf der Haut.

Beaulyprodukte & Make-Up Kiinstler

YL erflllt der Frau den Wunsch einer jeden Frau - eine
strahlende Haut frei von Unreinhelten. Mit seinen Make-
Up Foundation-Artikel ermoglicht er einer jeden Frau, egal
welches Alter, welche Hautfarbe, das Erlebnis von einzig-
artigem Make-Up. Ein Make-Up, welches nicht die Frau
verandert, sondern die natlrliche, individuelle Schonheit
einer jeden auf eine elnzigartige Welse unterstreicht. YSL
schafft es den Augenblick flr die Kundschaft einzigartig
zuU gestalten? Wie? Der perfekte Augenaufschlag vermag
Wounder zu wirken. Mit seinen gualitativen Rezepturen,
nachhaltigen konzepten und starbesetzten Kampagnen
bege|stern die Beauty-Produkte eine breite Masse,

Was sind Make-Up Artikel ohne die richtige Anwendung?
Kein Make-Up! Yves Saint Laurent hat sich die besten
Beauty-Artists ins Team geholt und begeistert mit deren
Arpeit. Sie schminken nicht nur Models fur Kampagnen
oder Shootings, sandern geben ihr Wissen auch Ober re-
gelmalige Tutorials an die Kunden weiter

Yyves Saint Launrents beruhmiteste Make-Up Artisten sid
unter anderem Dell Ashlez, Director of Makeup Artistry,
sowie Nour Agha, National Makeup Artist,

Digitaler Schminkspiegel & Exklusive
Mitgliedschaft bei YSL

Yves Saint |.aurent versteht es, sich dem Zeitalter anzu-
passen. Digitale Prasenz, Soziale Medien Inklusion und
exklusive Angebote werden Immer wichtiger, Die Kund-
schaft méchte nicht nur einer von vielen sein und ,bling”
Produkte konsumieren, Inspirationen und Erfahrungsbe-
richte von Influencern, virtuelle Probierfunktionen und
exklusive Angebote machen die Marke authentischer
und macht es fur die kKundschaft leichter, sich mit |ener
zu identifizieren. YSL hat ies verstanden - Uberzeuge dich
selpst! Der Virtual Try-On und der Rewards Club geben
dir die perfekte Mdglichkeit dazu.
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Betty Taube

Modeltipps, Karriere Highlights & Hobbies

Model, Schauspielerin und Moderatorin Betty Taube hat schon einiges erreicht! Ihre
Teilnahme bei der Fernsehsendung Germany's Next Topmodel hat der sympathischen
Brunette viele Turen gedffnet. Nach GNTM sah man Betty unter anderem bei der TV
Show Verbotene Liebe oder bei der Styling-Doku Shopping Queen. Ihre Modelkarriere
hat Betty jedoch nie aufgegeben. Kooperationen mit groffen Modemarken oder be-
kannten Autofirmen: Die Lockenschdnheit ist nicht nur bei ihren Fans beliebt] Betty hat
uns im Interview verraten, was man im Modelbusiness beachten muss und wie auch du

deinen Traum als Model verwirklichen kannst.

Von GNTM zum erfolgreichen Model

FIV: Seit deiner Teilnahme bel Germany's Next Toprmodel
bist du auf Instagram durchgestartet, mit aktuell rund 1
Million Followern, Das Madeln ist Immer noch ein fester
Bestandtell deiner Karriere. Was hat dich damals mot
viert bei der Sendung GNTM mitzumachen und wie hat
es, deiner Ansicht nach, dein Leben verandert?

Betty: Eigentlich war meine Bewerbung nur 5paf und die
Neugler, mal zu sehen, wie so eln Casting elgentlich ab
lauft, Mein bester Freund kam auf diese ldee mich dort
anzumelden. Ich bin allerdings nie davan ausgegangen,
dass das auch wirklich klappen wird. Mein Leben hat sich
dadurch dann aber doch um 180 Grad zum Positiven
gewendet, auch wenn es mir heute eher etwas unange-
nehm st eine ,Ex-Gntm Kandidatin® zu sein. Ich denke
=0 nach sechs Jahren kann man das Ex-Gntm” auch mal
weglassen,
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Modeltipps & Shooling Must-Haves

FIV: Doch das Modeln muss natdrlich auch gekonnt sein.
Pose, Foto schieflen und das wars - So leicht Ist es leider

nicht. Doch du hast es draufl Was sind deine Tipps fur

das perfekte Foto? Wie bereitest du dich auf ein wichtl
ges Shooting vor?

Betty: lch versuche am Tagzuvar nicht drel Doner zu es-
sen:). Ich werde jetzt 26 Jahre alt und da muss man mitt-
lerwelle wirklich aufpassen (mich hat das damals Immer
total genervt, wenn altere Leute genau das zu mir gesagt
naben, aber es stimmt lelder). Augen-Patches gegen Au-
genringe sind fast var jedem Shoating ein Muss. Als ich
mit dem Modeln angefangen habe, habe ich zuvor auch
ofter vor dem Spiegel gelbt. Je blGder sich eine Pose an-
fuhlt, desto besser sieht sie auf dem Bild aus.
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Adrenalin-Junkie & Hurmorvoll

FIV: Auf deinem Instagram Account postest du neben
der neuen Kollektion fUr die Unterwdaschenmarke Inti-
missimi, auch fur die Kleidungsfirma Armed Angels oder
machst Werbung fur das neue Handy von Samsung, Was
war deine bislang spannendste Kooperation und warum?

Betty: Sehr schwere Frage... Da ich ein absoluter Adre
nalin-Junkie bin, langweilen mich sehr viele Dinge sehr
schnell. Ich mag Kooperationen, bei denen man ein Er
lebnis, weniger ein Produkt hat. Ich habe vor ein paar
Wochen eine Kooperation mit BMWI gehab{, die ich sehr
spannend fand. Dazu kann ich aber leider noch nichts
sagen...bald werdet ihr es sehen.

FIV: Deine Fans mogen dich besonders fur deine locke-
re und flippige Art. Was sind die, deiner Meinung nach,
besten Eigenschaften an dir? Wofur mégen dich deine
Freunde und Familie besonders?

Betty: Ich denke sie schatzen es an mir, dass ich fur alles
zu haben bin, egal wie verruckt die Ideen und Plane auch
sein mogen. Und sonst wie ihr schon selbst sagt: Meine
lockere und flippige Art. Ich denke erwachsen werde ich
in diesem Leben nicht mehr :D. Ichbin sehr pflegeleicht.

Fiv:Nebendem jobals Influencer und Model, hastdu auch
andere sehr Interessante Hobbys. Pilotin und Rennfah
rerin, dass sind nicht die typischen Freizeitbeschaftigun-
gen!'Wie hat sich dein Interesse zu diesen Hobbys entwi-
ckelt?Was magstdubesondersam Fliegen undam Rasen?

Betty: Ich liebe das Risiko und die Geschwindigkeit. Das
ist fur mich Freude pur. Das war auch schon immer
in mir. Wenn andere anfangen zu weinen, weil sie z.B.
Hdhenangst haben, dann sage Ich: ,Fahr mal den Kran
noch héher”. Ich bin ein Mensch, der eigentlich 2447 etli-
che Gedanken in seinem Kopf hat

Karriere Highlights & Neue Projekte

FIV: Insgesamt hast du schon viel in deiner Karrierelauf-
bahn erlebt! Du hast mehr als oft in der Offentlichkeit
gestanden, ab Im TV oder auf den Sozialen Medien, An
welchen Moment erinnerst du dich immer wieder gerne?
Was war das absolute Highlight deiner Karriere?

Betty: |ledesmal ins Auto, Flugzeug oder in die Bahn zu
stelgen und nicht zu wissen, was dich heute auf deinem
Job eigentlich genau erwartet, ist ein tolles Gefuhl und
lasst es nie langweilig werden, Da waren in mittlerweile
sechs Jahren Jetzt schon einige Highlights dabei, wie zum
Beispiel auf dem gleichen Catwalk mit Adriana Lima zu
laufen, oder meine eigene kleine Sendung ,Betty goes, "
auf Pro7.

Fv: In den letzten Jahren hast du sehr viele Erfahrungen
in dem Bereich gesammelt. Wo siehst du dich in 5 Jah-
ren? Stehen wichtige Projekte in nachster Zeit an? Wir
wirden uns freuen, wenn du uns schon etwas darlber
verraten konntest!

Betty: Betty bedeutet Ubersetzt - keinen Plan haben
(nicht wirklich, aber erklart mich ganz gut). Ich habe nie
einen Plan, nur sehr viele ldeen.

Ein Projekt, das ich zum Beispiel schon langer Im Kopf
habe ist: ein Buch Uber melne Vergangenheit im Kin
derheim zu schreiben. Zusammen mit Anna und einem
Freund gibt es eine wirklich sehr verrlckte Produktidee,
die ich auch gerne umsetzen mochte. Nachstes Jahr
michte ich mich wieder etwas mehrauf’s klassische Mo-
deln konzentrieren.

TV macht mir sehr viel Spalé und da hdtte ich auch mal
wieder Lust auf ein cocles Projekt, Aktuell mbchte ich
noch nicht mit dem Modeln aufhéren, aber irgendwann
mochte ich dann auch mal was VernlUnftiges machen.
Fliegen odar etwas mit Autos zum Belspiel. Einige Projek-
te darf ich allerdings noch nicht verraten.
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Bloggerin und Model Fata Hasanovic nahm vor einigen Jahren bei der Fernsehsendung
Germany's Next Topmodel teil. Bei der Show ergatterte die hubsche Brinette den drit-
ten Platz und startete seitdem auf Social Media durch. Vier Jahre nach ihrer Teilnahme
bei GNTM baute Fata sich ihren eigenen Youtube Kanal, einen erfolgreichen Instagram
Account und sogar ihren eigenen Podcast auf. FUr die Beauty war eins jedoch schon
immer klar; Sie will in die Medienbranche!l Mit ihrer lebensfreudigen und lustigen Art
nimmt Fata ihre Follower mit und gibt ihnen private Einblicke in ihr Leben, um welches
sie viele beneiden. Dubai, Sonne, Strand und viele Reisen - das Model lebt den wahr-

haftigen Traum!|

Fatas Erfolg hei GNTM & Modeltipps

FIV: 2016 hast du an der Fernsehshow Germany's Next
Topmode! teilgenommen. Du kamst sogar unter die Top
3l Und wirde Interessieren, wann sich dein Interesse am
Madeln entwickelt hat und was dich letztendlich dazu be-
wegt hat, bei der Sendung mitzumachen?

Fata: Das st schon ziemlich lange her als ich wusste; ch
will modeln, Wenn ich mir Fotas von fruher anschaue, war
schon an den Posen zuU erkennen, dass |ch In die Medi-
enbranche will - ich wollte vor die Kamera und das am
besten vor einem riesigen Publikum, Vielleicht lag es auch
daran, dass ich |ahrelang in der Schule gemobbt wurde
und nicht mehr das zerbrechliche kleine graue Mauschen
seir wollte,

Fiv: Zwel Janre zuvor hast du schon einmal dein Glick
bel der Sendung versucht. Dort hast du es allerdings nur
unter die 20 Besten geschafft. Dass du deln Glick nech
einmal versuchen wolltest, unterstreicht deine Freude am
Modeln sehr! Wie kam es dazu, dass du dich 2 Jahre spa-
ter noch einmal bei der Show beworben hast?

Fata: |ch habe leider bei der ersten Teilnabhme kein Visum
fur die USA bekommen, da ich zu der Zeit nur meinen
bosnischen Pass hatte. Dann habe ich meinen deutschen
Pass beantragt und dieser kam 1,5 Jahre spater endlich
an! Also bin ich sofort wieder zum Casting und wurde erst-

mal apgelehnt. Jedech kam Heidi personlich noch einmal
nach Berlin, um weitere Madchen zu ¢asten und ich bin
dann also nochmal hin, Ich war sehr hartnackig! ich wollte
seit der ersten Staffel dieses ganze Erlebnis auch einmal
mitmachen, also bin ich drangeblieben

FIv, Viele junge Madels und Jungs wolien ebenfalls ihren
Traum als Madel verwirklichen. AuBerdem waollen sich
jedes Jahr viele neue jungen Leute Del der Show bewer-
ben. Was sind rlckblickend deine besten Tipps, die du al-
len Mode! Begeisterten in Bezug auf die Bewerbung bel
GMNTM mitgeben kannst?

Fata: Gebt euch Miihe! Ubt, ubt, Ubt! Gebt immer Gas - ihr
habt nur diese eine Chance! Das ist mein Tipp! 50 viels
Madels wollen [n die Show und wenn man es dann schafft,
dann muss man sich auch den Arsch aufreilien. Es ist ein
tolles Sprungbrett.

Social Media, Sport & Reisen

FIV: Nun, vier Jahre nach deinem Erfolg bei GNTM, hast du
einiges erreicht! Du besitzt einen eigenen Youtube Kanal
auf dem du wiochentlich Videos hochladdst, deinen elgenen
Podcast Fataland und wohnstin Dubai. Deine Follower m-
gendich besonders flr deine humaorvolleund offene Art, die
du auf delnen Social Media Kanalen und im Podcast super
zur Geltung bringst! Was magst du besonders an dern Job
als offentliche Person und worauf bist du besonders stolz?
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Fata: Ich bin stolz darauf, dass ich taglich Machrichten
bekomme, wie glicklich Menschen sind und dass ich
ihnen ein Lacheln ins Geslcht zaubern kann durch mel-
ne Videos, Ich finde jeder kann schén auf Social Media
sein, aber Menschen mitzurellfen und dabei ehrlich, of-
fen und bodenstandig zu sein, darauf bin ich stolz. Ich
bin seit Tag 1 die gleiche und hatte zum Glick nie einen
Hohenflug

FIV: Social Media kann senr viel Zeit In Anspruch neh-
rmen! Einen Instagram und Youtube Account, sowie dej-
nen eigene Podcast zu managen ist nicht so einfach wie
es scheint. Hast du neben deinem Job als Blogger auch
noch andere Beschaftigungen? Wie verbringst du am
lizhsten deine Frelzeit?

Fata: Ich versuche Frejzeit und Beruf unter ginen Hut
zu bekormmen. Das: heilt ich filme mein ganz normales
Leben. Somit hort die Arbeit nie auf - ich filme wirklich
Won morgens bis abends - wie eine Reallty Tv-Sendung,
Ein absolut privater Einblick in mein Leben. In meiner
Freizeit gehe ich gerne an den Strand, spiele Volleyball,
gehe Zelten und versuche viel draufen zu sein.

Umzug nach Dubai & Reiselipps

FIV: Zusammen mit deinem Freund bist du vor inigen
Monaten nach Dubai gezogen. Was war der Grund fur
euren Umzug dorthin und was magst du an der Stadt
am liebsten? Wie Ist es, In so einer groffen modernen
Metropole zu leben und was sind die, delner Ansicht
nach, grofiten Unterschiede im Vergleich zu Deutsch-
land?

Fata: Ich bin in Berlin geboren und aufgewachsen und
das ist fUr mich ebenfalls eine grofe Metropole. Des
hall war das Grofistadtieben kein Problem fiir uns. Ich
brauchte jedoch gutes Wetter und Abstand von Berlin,
Dubai Ist unglaublich! Unfassbar nette Menschen, Dau-
ersonne, guter Service, Strand, Meer und Frelheit. lch
bin sehr glacklich hier und brauchte den Abstand von
Berlin.
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FIv: Travel, Beauty und Fashion: Das sind deine Themen!
Du llebst es um die Welt zu reisen und neus Orte zuent
decken. Was war dein schinstes Relseziel bislang und
hast du einige Reisetipps fur unsere Leser?

AuRBerdem wlrde uns interessieren, mit welcher Person
du am liebsten auf Reisen gehst, alleine oder lieber in
Gesellschaft?

Fata: Ich liebe es mit 1zl zu relsen - er Ist mein Partner
und bester Freund. Er ist unkompliziert und offen fur
alles. Wir kinnen auch gemeinsam die Ruhe genieRen
Manchmal braucht es nicht viele Warte, um gliicklich zu
sein. Inr misst nach Playa del Carmen und Tulum. Die
bisher schénsten Reisen, die ich jemals hatte.

"/
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Fabian Arnold

Zukunftspline, Social Media & Modelkarriere

Wer hat heutzutage noch nichts von Influencer ,fabianxarnold” gehort? Auf Instagram
zahlt er aktuell mehr als 450.000 Follower und es werden stetig menr. Bei uns hat er
voll ausgepackt, er spricht mit uns uper fruhere Selbstzweifel, wie er zum Sport gekom-
men ist, seine eigene Fitnessbrand und seine Traumfrau!

Vom Schulstreber zum Instagram Star

Fiv: Hey Fabian! Du startest ja momentan voll durch, hast
erst Anfang des Jahires deine 100k auf Instagram geknackt
und deine Fithessmarke "PRGear” wurde |a |etzt auch ge
launched, Aber sag mal, was steckt hinter dem hubschen
Fitness Influencer? Wie wirden dich deine Freunde be-
schreiben?

Fablan: Dazuwirde Ich gerne etwas aushaolen. lch glaube,
dass ich in den letzten |ahren seit der Schule einen ext-
remen Wandel meines Aussehens und vaor allem meines
Charakters durchlebt habe. Damals war ich Immer der
kleine Fabian, der ein Jahr jlinger und mindestens einen
Kopf kleiner war als alle anderen In melner Stufe. Zudem
war und bin ich ein sehr strebsamer Mensch. Darunter
hat vor allemn meln Selbstbewusstsein sehr gelitten.
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Akademiker, Influencer & Model

FIV: Du bist Ja noch sehr Jung aber hast schon deinen Ba
chelar abgeschlossen! Fleilig, fleilzig, Was genau hast du
dennstudlertundwirdest dusagen, dassesdirauch etwas
fur deinen Influencer Alltag bringt oder wirklich nurim Job?

Fabian: Da ich melnen Bachelor mit dem Schwerpunkl
Marketing und Vertrieb abgeschiossen habe, kann ich
definithy sagen, dass es mir etwas als Influencer bringt
SchlieRlich sind Influencer die neue Art Werbung an die
Offentlichkeit zu bringen. Daher passt es fasst wie die
Faust aufs Auge. Durch meine Ausbildung, welche ich
gleichzeitig abgeschlossen habe, habe ich zusatzlich nach
die Fahigkeit als kKaufmann Rechnungen richtig zu schref-
ben, Bllanzen aufzustellen und ich kenne mich im Unter
nehmensrecht aus. Also eigentlich die perfekien Voraus-
setzungernt.

Bloggerkarriere & Instagramtipps

Fiv: Far viele Jugendliche st es heutzutage der Traum
Influencer zu werden - was wirdest du anstrebenden

Bloggern empfehlen, wie man am besten auf Instagram
erfolgrelch wird? Welche Tipps und Tricks funktionleren

besonders gut, welche weniger? Welche Kooperations-
anfragen erwecken bel dir das meiste Interesse? Erzahl
doch mal wie es bei dir so ablief]

Fabian: [ch hatte damals einfach das Glick, dass meine
Modelbilder van grollen Modelpages gerepostet also ge-
teilt wurden, Dadurch kam ich dann innerhalb von zwe
bis drel Monaten auf 25,000 Follower. Als [ch dann an
gefangen habe selber Bilder zu machen, ging es einfach
immer weiter nach oben, Man muss einfach etwas anders
machen als alle anderen. Weil wenn man alles nur nach-
macht, was s schan gibt, wird man niemals erfolgreicher
als die anderen! Am melsten Interesse erwecken bel mi
persdnliche Anfragen, Es gibt nichts Uninteressanteres
ais ein Serlenbrief, wo nur rumgeschwafelt wird. Also
wenn die Unternehimen sich wirklich mit einem Influencer
beschaftigen, weckt das am meisten Interesse!

Fabians Plane fiir die Zukunft

FIV: In den letzten Monaten hat sich ja extrem viel bel
dir getan - Bachelor, 100K, Modemarke, Australien, was
kammt als nachstes? Hast du schon Zukunftspldne wo du
dich in & Jahren siehst?

Fabian: Ne das lasse ich alles spontan kommen. Ich gu-
cke nach meinem Auslandsjahr wie alles vorangeht und
entschelde dann die weiteren Schritte. Am liebsten wilr

de ich naturlich Instagram weiterhin hauptberuflich aus-
fUhren. Aber falls dies aus irgendwelchen Grdnden nicht
sein soll, werde ich meinen Master In Sales Management
machen und dann zurlck in einen . normalen” job gehen,
Also bel mir Ist da noch alles offen. Vielleicht werde ich |a
auch noch Pilot oder [ch bleibe hier in Australien. Je nach-
dem was sich In diesem Jahr noch so ereignet und wen
man rnoch kennen lernt.

FIV MAGAZINE 41



Fl

e

Anna Paulina Scherg, auf Instagram Anpaulinas, ist auf Social Media hauptsachlich be-
kannt fur inren Fashion Content. Mit ihrem hervorragendem Modegespur postet die
Regensburger Bloggerin taglich ihre Qutfits und Styling Videos, mit welchen sie ihre
Follower inspiriert. Die BWL Studentin ist seit zwei Jahren aktiv auf Instagram und hat
schon viel erreicht: Kooperationen mit grolRen Modemarken und inr eigenes Taschenla-
bel. Wie sieht Annas Leben als Bloggerin aus und wie leicht ist es eigentlich, erfolgreich
auf den Sozialen Medien zu werden? Was war ihre spannendste Kooperation bislang?
Wir haben Anna fur euch interviewt und haben ihr Fragen Uber das Leben als Influen-
cerin, die Grundung ihrer eigenen Marke und ihre Affinitat zu Mode gestellt.

Selbsthewusstisein. Fashion & Folotipps

Fliv: Viele Madels traumen davon, ebenfalls so modebe-
wusst Zu seln wie du. Lange Mantel, schwarze Boots und
trendige Taschen: FUr diese Outfits lieben dich deine Fol-
iowerl Wie hat sich defne Affinitét zu Fashion entwickelt
und welchen Einfluss hat Maode auf deln Leben?

Anna: Ich habe fruher zu den Kindern gehért, die sich
immer gerne verkleldet haben und hatte daher schon
frih Spal® daran, durch Mode in verschiedene Rollen zu
schitpfen. Mein Kleldungsgeschmack ist dabel immer mit
gewachsen und hat sich stetig weiterentwickelt, Mir gibt
Fashion und ein Outfit In dem ich mich wehl fuhle, Selbst-
bewusstsein,

FIV: Neben einem guten Modegesplir ist es wichtig zu wis-
sen, wig man diesen richtig prasentiert. Was sind deine
Tipps fur das perfekte Instagram Foto? Wie findest du die
besten Fotospots und worauf achtest du beim Pasen?

Anna: Das aller wichtigste neben gutem Lichtist, dass man
sich wohl fihit. Meiner Melnung nach sleht man das ganz
extrem auf Blidern und profitiert von elner ganz anderen
Ausstrahlung, Am besten Uberlegt man sich vorher schon,
welche Pose gut zu dem Qutfit passt. Ich wahle flir meine
Bilder meistens schéne Altstadthintergrunde aus.

Erfolg auf Instgram & Co

FW: Du hast neben NA-KD auch schon Werbung fir Mar-
ken wie Justfab oder Freddywear auf delnem Instagram
Account gemacht. Uns wlrde interessieren, was deine bis-
lang spannendste Kooperation war und wieso?

Anna: NAKD st flir mich eine der passendsten Kooperatio-
nen, da ich fruher sehr gerne selbst dort meine Klamotten
gekauft habe und man dort immer die neuesten Fashion
Trends entdeckt. Spannend sind vor allem Kooperationen,
die mit Videodrehs und Events verbunden sind

FiV, Ein erfolgreicher Influencer wird man nicht einfach
Uber Wacht, Mit dber 160 Tausend Followern, hast du
schon echt was erreicht! Wie hatdeine Karriera auf Insta-
gram begonnen und was Ist dein Tipp an andere Madels,
die gerne [hren Traum als Blogger verwirklichen wollen?

Anna: Ich bin nie mit der Intention auf Instagram gestartet,
einmal damit Geld zu verdienen und hatte damals nicht
einmal gewusst, dass das moglich ist.. Ich hatte einfach
schon immer Spald daran, var der Kamera zu stehen und
bin mehr oder weniger In die Social Medla Welt reinge-
rutscht. Heutzutage méchten viele Blogger/influencer
werden und sich eine eigene Reichweite auf Instagram
aufbauen.
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Der Schldssel zum Erfolg |autet dabei: Konstanz und
Durchhaltevermigen. Es |st essentiell taglichen Content
zu liefern und am Ball zu bleiben, da man ansonsten
vorn Algorithmus schlecht gelistet wird. Ganz wichtig ist
es auch authentisch zu sein, denn einer Meinung nach
merken die Leute, ob jemand etwas wirklich leiden-
schaftlich und echt macht, oder ob jemand einfach nur
nach einer Moglichkelt zum Geld verdienen sucht,

FIv: Um auf Instagram herauszustechen, muss mar In-
teressant sein. Wie hebst du dich deiner Meinung nach
von anderen Influencern ab? Was sind deine besten Ei-
genschaften und was mogen deine Freunde & Familie
an dir besonders?

Anna: Meine Freunde & Familie schatzen an mir, dass ich
mir immer treu bleibe und dementsprechend authen-
tisch bin.

Matthieu Areau - Annas eigene Marke

FIV: Ver ein paar Wochen hast du die Bekanntgabe dej-
ner eigenen ersten Marke gemachlt: Matthieu Areau.
Was hat dich dazu motiviert eine eigene Taschenmarke
zd griinden und was fir eine Philosophie steckt hinter
ihr? Sind noch weltere interessante Projekte in nachster
Zeit geplant? Wir wdrden uns freuen, wenn du uns etwas
verraten konntest

Anna: lch habe schon immer eine Vorliebe flir schone
Designertaschen und habe auch die ein oder andere in
meiner kleinen Sammlung zuhause, Doch teilweise zahlt
man elnfach zu viel fir den Namen und die Taschen sind

nicht fir jeden erschwinglich.

Mit Matthieu Areau mochten wir hochwertige und lang-
lebige Taschen mit einemzeitlosen Design an den Mann
bringen. Wir glauben daran, dass Qualitat immer wich-
tiger fur die heutige Generation wird und gerade ein
allgemeines Umdenken in der Geselischaft stattfindet
Immer mehr Menschen achten auf Nachhaltigkeit und
Langlebigkeit beim Kaufihrer Produkte

potie
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Wir bieten dabel einen fairen Prels, verwenden sud-
deursches Qualitdtsieder und produzieren Im Nachbar-
land Tschechien, nur 150 km von unserer Wahlheimat
Regensburg entfernt, Wir planen aktuell den Launch
Ende Novermber und kénnen es kaum erwarten.

Freund. Studium & Hobbies

FIV: Der Job als Influencer kann anstrengender sein, als
vlele denken. Ist die Plattform deine Hauptheschafti
gung, oder machst du nebenbel noch etwas anderes?
Was machst du am liebsten in deiner Frelzeit?

Anna: Zusammen mit melnem Freund und Manager
mache ich Social Media seit ca. zwei Jahren quasi haupt
beruflich, aber studiere nebenbel noch Betrigbswirt-
schaft im 5. Semester an elner Hochschule. Damitlch al-
les unter einen Hut bekomme, muss ich mir meinen Tag
gut strukturieren und plane Immer alles durch. Fir viele
sieht es nach wenig Arbelt aus, doch es steckt taglich eln
hoher Zeitaufwand dahinter, In meiner Freizeft gehe Ich
vlel zum Sport und treffe auch gerne meine Freunde In
der Stadt auf einen Kaffee.
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Schauspielerin & Synchronsprecherin

Sarah Alles

tiber Karriere und Soziales Engagement

Die deutsche Schauspielerin und Synchronsprecherin Sarah Alles ist nicht nur bekannt
fur ihre Mitwirkung im deutschen Fernsehen und vor der Leinwand, sondern auch fur
ihr Engagement bei sozialen Projekten um die Welt zu einer besseren zu machen. Als
deutsche Stimme von Emily Ratajkowski oder Samira Wiley hat sie einen grolRen Wie-
dererkennungswert und eine erfolgreiche Karrierelaufbahn begonnen. Wir haben Sa-
rah fur euch interviewt, um mehr uber ihre Karriere, ihr Interesse an Kampfsport und
ihre Unterstutzung bei sozialen Projekten zu erfahren. Aulierdem verrat uns die Schau-
spielerin ihre Top 3 Tipps, wie auch du in der Schauspielbranche erfolgreich sein wirst.

Synchronstimme fiir Emily Ratajkowski
& Samira Wiley

Fiv: Wahrend deiner Karrierelaufbahn hast du schan in
viele bekannten Flmen und Serlen mitgewirkt. Cb im
v in Serien wie ,Wilsberg’, ,Heiter bis todlich: Akte Ex"
und ,SCKDY, auf der Leinwand oder im Theater - du hast
schon alles erfebt! Uns wirde interessieren, welche Her

ausforderungen es bej der Schauspielerel gibt und wo du

deine Schausplelkinste am liebsten unter Beweis stellst?

Sarah: Bel Rollen, die mich herausfordern, wie zum Bel-
spiel die 3ulerlich junge, aber innerlich schon sehr geal
terte Kunstlehrerin Melissa, die auf der Suche nach der
Lisbe zum Leben Ist. Eine duBerst spannende Rolle, die
ich im Stick Moormald® am Accla Theater in London
spielen durfte. Aber auch die unscheinbare Kommissarin
isabell Wolfangel, die Ironle und Sarkasmus nicht recht
versteht und der die Menschen oft seltsam vorkommen,
die sich aber super Zahlen und Daten merken kann und
so manchen Mord aufklart, chne es selbst zu bemerken

FIV: Neben der Schauspielerel bist du als Synchranspre-
cherin tatig, Du bist unter anderem die Stimme von ame-
rikanischer Schauspielerin und Model Emily Ratajkowsk],
sowie die deutsche Stimme von Poussey Washington aus
der SerieOrange Is the New Black. Wie kam esdazu, dass
du neben deiner Karriere als Schauspielerin auch del
ne Leidenschaft als Synchronsprecherin entdeckt hast?

Sarah: Durch meine Sprecherzieherin Andrea Aust an
der Schausplelschule. Die Stunden mit ihr waren oft
mein Tageshighlight, denn wir haben auch immer viel ge
lacht! Sie ist eine fantastische Synchronsprecherin und
hat In mir die Liebe zur Sprache entfacht und uns durch
ihre Warkshops und |hr Know-how 2udem einen super
Cinstieg in die Branche ermoglicht, Zu Beginn hiell es
natirlich trotzdem erstmal Klinken putzen und sich bei
den Studios vorstellen, Ich habe vielen tollen Sprechern
zuschauen durfen, manchmal sogar mehrere Tage am
Stuek, und habe dadurch viel fur die eigene Performance
vor dem Mikro mitgenommen,

Soziale Projekte & Schauspieltipps

FIV; Viele Madels und Jungs wollen ebenfalls ihren Traum
als Schauspieler verwirklichen, Was sind deine Top 3
Tipps fur eine erfolgreiche Schauspielkarriere? Wie rea-
llstisch sind die Chancen, Im deutschen Fernsehen eine
grofie Rolle zu ergattern?

Sarah: Glaub an dich und Uberlege immer wieder: Was
ist der ndchste Schritt um deinem Ziel ndher zu kKom-
men. Auch mit kleinen Schritten kannst du ans grolie Zlel
kommen, Aufierdem: Nicht viel denken, einfach machen!
Mein letzter Tipp: Egal ob Schauspielschule oder Quer-
einsteiger - a5 gibt viele Wege Schauspieler zu werden,
Hore jedoch nie auf dazuzulernen, denn man lernt nie
aus und kann sich immer weiterentwickeln.

Fiv: Neben deinem Beruf als Schauspielerin und Syn-
chransprecherinliebstdues, Sportzutreiben. Deine grof
te Leidenschaft; Der Kampfspart! Was genau gefallt dir
an dem Leistungssport so sehr und gibt es elne Sportart,
die du dir in naher Zukunft vorstellen kannst auszuiiben?

Sarah: Ich liebe das Play Sparring, das splelerische Kamp
fen. EsistfUrmichdieschiinste Art, mich auszupowern und
den Kopffrei zu bekammen, Belm Sparring bin Ich immer
voll und ganz im Hier und Jetzt, denn falls ich mal mit den

Gedanken abschweife, bekommeichdassofortzusplren,

FIv: Ebenfalls engaglerst du dich fir viele soziale Projek-
te, DU unterstiitzt das Projekt NY HARY, welches mada-
gassischen Schulkindern ein Zuhause gibt, Was hat dich
dazu motlviert, dich bei diesem Projekt einzusetzen?

5arah: Ich hatte eine schone Kindheit und bin sehr frej
aufgewachsen. Ich war ein zlemlich wildes Kind und
konnte mich immer austoben. Meine Eltern haben mich,
wo es ging, unterstitzt und mir dig Moglichkeilt aufge-
zeigt, mich selbst zu verwirklichen. Leider ist das nicht
fur jedes Kind so und daher liegen mir Projekte, die sich
fUr Kinder einsetzen besonders am Herzen. Sie sind die
Erwachsenen von morgen und werden entscheiden, was
fiir eine Welt diese hier irgendwann wird.
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Model und Bloggerin Enisa Bukvic hat eine beachtliche Karriere Laufbahn als Model
hinter sich. Schon seitdem sie klein war traumte sie davon, in das Modelbusiness einzu-
steigen. Aufgrund ihren nicht idealen Modelmaféen, die die Modelindustrie insbesonde-
re friher als unumgénglich erachtete, wurde die hubsche Brinette sehr oft abgelehnt,
Doch Enisa hat nicht aufgehort inren Traum zu verwirklichen und kdmpfte sich durch.
Nun, einige Jahre spater hat Enisa den Lifestyle erreicht, um den sie viele beneiden. Mit
ihrem Freund Simon Desue und ihrer franzdsischen Bulldogge Charlie lebt sie in Du-
bai und arbeitet als Model und Influencerin. Auch bei der Fernsehsendung Germany's
Next Topmodel stellte die Bloggerin ihr Kobnnen unter Beweis. Wir haben Enisa fur euch
interviewt, um mehr Uber ihre Model Karriere und ihr Leben mit Simon und Charlie in
Dubai herauszufinden.

Alltagsroutine mit Simon & Charlie

FIV: Du bist mit deinem Freund Simon Desue nach Du-
bai gezogen und dort habt ihr sogar einen stifen Hund,
namens Charlie. Ist dein Leben jetzt stressiger oder ent-
spannter in Dubai?

Enisa; Ich denke immer, so lange man gut organisieren
und planen kann, dann kann man diesen ,5tress” auch
vermeiden. Bel mir Ist das alles genauso wie in Deutsch-
land. Der einzige Vortell ist, dass der Strand Immer ver-
fugbar Ist, wenn man entspannen will. | love the beach!

FIV: Wiirdest du sagen dein Hund Ist eine Art Ruhepal fur
dich, neben der Arbeit?

Enisa: Charlle, meine Frenchig, ist auf jeden Fall so eine
Art Ruhepol fir mich. Ich weil nicht warum, aber sobald
Ich sie in meine Armen nehme oder wenn wir Gassi ge-
hen, bin ich wieder super entspannt.

FIV: Kbnntest du unseren Leserinnen deine typlsche Gas-
si-Route beschreiben, die du mit Charlie in Dubai gehst?

Enisa: |ch gehe meistens Gassi mit Charlie in unserer
Community hier, dort gibt es viel Grin fur Charlie aber
auch ein Strand, welchen sie liebt, Ansonsten mag ich
auch, zu verschieden Hundeparks zu fahren,

Schonsten Reiseziele & Lieblingsorte

Fiv: Dubal ist bekannt fiir Luxusladen, riesige Wolken-
kratzer und einen wunderschdnen Strand. Nenne und
doch einmal 3 Orte, an denen du und Simon gerne zu-
sammen Zelt verbringen.

Enisa: Simon und lch lieben schéne Views und in Dubal
gibt es ja schéne Skyscrapers dberall. Die Aussichten
dort sind so schon! Wir lieben zum Beispiel Ce La Vie.
Das Ist eine Café/Lounge/Restaurant in Dubal. Dort hat
man einen sehr schénen Ausblick und kann Bur] Khalifa
direkt sehen.

Zusatzlich mogen wir auch Nammos Dubai, welches ein
wunderschones Restaurant am Strand mit sehr lecke-
rem Essen ist, Die Mall of the Emirates muss ch auch
empfenlen, die mag ich lieber als die Dubal mall. Sie Ist
kleiner, hat jedoch sehr viele schéne Laden. Dort gehe
ich Immer zu Laduree to get my dally dose of Maca-
roons haha. Wenn ihr gute Beachclubs sucht, ist Cove
Beach und White eine absolute Empfehlung van mirl

Fiv: Wenn du nicht in die Metropole Dubal gezogen warst,
inwelche Stadtwarstdu sonst gerne gezogen undwarum?

Enisa; Das well ich echt nicht, ich denke aber vielleicht
Berlin. Berlin finde ich sehr schon, zum Glick ist ja Ham-
burg in der Nahe von Berlin und da kénnte ich auch viel
Zeit verbringen. Aber generell liebe ich ja auch Miami, da
habe ich auch kurz gewohnt bevor |ch nach Deutschland
urmgezagen bin

FIY: Du und dein Freund Simon Desue seit schon viel
miteinander gereist, sel es Miami oder die Malediven.
Was war deine bislang schénste Reise, die du fur einen
|ob gemacht hast?

Enisa: Ich muss sagen, es war echt schén bei der Swim
Week in Miami zu sein. Es ist so wie die Fashion YWeek,
aber nur fur Bademode. Das hat echt 5pall gemacht! Mi-
amii Ist ein tropisches Paradies flr mich, aber gleichzeitig
auch eine sehr schne Stadt,

il

Modeltipps & Karriere Laufhahn

FIV: Du fiihrst einen sehr erfolgreichen Influencer Life-
style, kiimmerst dich liebevoll um deinen Hund und bist
nebenbel auch noch Madel. Wann hast du deine Karriere
gestartet und waher kam dein Selbstbewusstsein?

Enisa: Ich habe melne Model Karriere mit 14 Jahre ange-
fangen. Das Selbstbewusstsein war nicht Immer da. Als
Ich angefangen habe, wurde mir bei meinem ersten Mo:
del Casting direkt .nein" gesagt. Meine Huften waren zu
breit flr ,the industry”. Ich musste viel damit struggeln,

Eine Agentur hat mir (damals mit 17 Jahren) versprachen,
dass Ich bel der Fashion Week in NYC dabe| sein dirfte,
wenn ich nur abnehmen kinnte. lch habe ganze 6 Mona-
te l[ang nicht meine Periode bekommen, well 25 meinam
Kérper so schlecht ging. Ich war besall von Anfang an eine
Hilftbreite ven 84 ¢m und hatte 11 Kilos abgenommen,
bis meine Hiftbreite 88.5 cm war. Dann hat die am Ende
einfach gesagt, dass es nicht klappen wird. Also sagte ich
ihnen, dass ich nicht mehr bei der Agentur sein wollte,
weil es so unfassbar krank war. Es gibt bessere Agentu-
ren, die nicht sa sehr auf die Korpermalie achten,

FIV: Du hast schon viel Erfahrung In dem Model Business
gesammelt Hast du denn auch ein paar Tlpps fur unsere
jungen Leserinnen far [hre Model Karriere?

Enisa: Mein Tipp ist, nicht aufzugeben. Auch wenn du
ofters eine Absage bekommst, oder zum Beisplel nicht
denkst, dass du es schaffst, don't listen to that. Man
schafft alles am Ende des Tages, aber nur wenn man ver-
sucht und kamptt.

JWith every fallure there is also a lesson and sometimes
even a hidden blessing” So denke ich immer und dafiir
mache lch auch Immer weiter, Dein Mindset st das wich-
tigste, ,When you put your mind into something and work
for it nobody can stop you", Mir hilft es auch sehr, alles
runterzuschrelben, Setz dir ein Ziel und dann weitere klel-
ner, urn.am Ende déin Endziel zu errejchanl
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MODELN IN MAILAND

MODELTIPPS, BEWERBUNG & CASTINGS

Modeln in Mailand - das ist der Traum vieler junger Madchen. Die Modemetropole bot
vielen internationalen Maodels eine unglaubliche Startplattform. Internationale Talent
wie Bella Hadid oder Kendall Jenner liefen schon Uber den Laufstieg in Mailand. Die
Jobs in Mailand reichen von Fendi Uber Prada bis hin zu Gucci. Hier kriegen auch neu-
ere Models oft eine grolSe Chance, mit bekannten Namen zu arbeiten. Zwischen den
berihmten Sehenswurdigkeiten wie dem Mailander Dom, der Kunstakademie oder
der Victor-Emanuel-Passage, entdeckt man in Milano oft bekannte Gesichter, denn die

Stadt ist ein wahrer Hotspot fir Promis und Models insbesonders.

Bewerbung & Testshooling

super schnell bewerben, gute Shoots, gute Fotogra-
fen, Qualitat von Quanititat. Geduld, Selbstvertrauen..,
Umn Jjedoch nach Mailand zu ziehen braucht man gewis-
se Kenntnisse, Diese Chance Ist oft einmalig und hart
erkampft, denn die Platze sind begrenzt, Wir haben mit
Klara gesprochen, einem Model aus Kéln die bereits in
Malland gemodelt hat. Sie erzahlt uns etwas Uber den Be-
werbungsprozess und ihre Karriere in Maitand.

Bewerbungsprozess & Erfahrungen

Klara wurde schon friher &fter gesagt dass sle modeln
soll. Sie hat sich Uber die Website online beworben, Bllder
eingeschickt und wurde daraufhin eingeladen, Sie konnte
die Booker von sich Gberzeugen und nach elnem Manat
hatte sie schon |hr erstes professionelles Shoaoting,
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Tageslicht Vorteile & Folotipps

Heute shooten wir in dem grolites Studio, in dem sie

|e gearbeitet hat, Es gefallt inr besonders, well es sehr

lichtdurchflutet und hell ist, so kann man tolle Fotos ganz
ahne Blitzlicht shooten. Wir befinden uns in einem gro-
Ben Loft mit vielen verschiedenen Requisiten, Fotograf
Oliver Rudalph hat in einem weifien Studio mit Decken
aus Glas, unzahlige Bilder von Klara geschossen. Durch
die Fenster strahlte die Sonne und Klara kennte richtig
mit dem Licht spielen. Das machte dieses Shooting zu ih
rem absoluten Favoriten.

Modelagentur, Casting & Alltag

Im September 2018 reiste das junge Model nach Mailand
Dies war ihr erster Trip alleine und deswegen war sle sehr
aufgeregt, die positiven Geflhle Uberwiegien jedoch.

Erste Treffen mit Modelagentur

Vom Fughafen macht sie sich alleine auf den Weg zu |h
rer Agentur. Mit Koffern machte sie sich zuerst etwas mit
der Stadt vertraut und angekommen in der Agentur lern
te sle [hre Bookerin kennen, Zuerst sollten sle slch etwas
kennenlernen und Klara bekam ihre Schldssel zur Woh-
nung Oberreicht. AuBerdem bekam sie Ihr Modelbook,
welches geflllt war mit Bildern, die sle zuvor in Deutsch-

land geschossen hatte, Klara beschreibt das Team als

sehr freundlich und herzlich.

Und es ging sofort los, sobald sie sich einen Tag ausge-
rubt hatte. Sie schossen Polaroids fir klienten und hatte
dank der Fashion Week einen strikten Terminplan mit vie-
len Castings. Mit ihrem Modelbook und Sedcart bewaff
net rannte sie von Casting zu Casting und musste sich
schnell in der Fashion Metropele zurechtfinden.

Modenschauen & Voraussetzungen

Klara hat mir auch wvon lhrer ersten Erfahrung auf
einer Modenschau erzahlt. Hinter einer Moden-
schau steckl selbstverstandlich viel Arbelt Vor el
ner Modenschau findet ein Casting statt, gefolgt
van einem Ftting wo die Models die Sachen anpro-
biere kinnen, Klara verrat, dass sie salber gar nicht re-
glisierre, was auf sle zukam, bis sle In der Maske sali,

Wahrend sie in der 5chlange stand war sie sehr aufge-
regt doch als sle ihren ersten Schritt auf dem Laufsteg
machie, fiel die ganze Aufregung einfach vonihr ab. In ih-
rem Kopf herrschte leere und sie konzentrierte sich blof
auf die Show. Sie vergleicht diese Aufregung mit einer
Frasentation in der 5chule, vorher sel es Immer schlim-
mer, als wenn man erst mal angefangen hatte.
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Fashion Week Moskau

Virtuelle Models, Modenschau & Designer

Dieses Jahr ist alles anders - die Fashion Weeks liefen dank Corona nicht so wie sonst.
Aber wie man doch so schdn sagt: Not macht erfinderisch. Und die Digitalisierung lasst
sich auch in der Modebranche mit super News blicken. Die Fashion Week in Moskau ist
in Sachen Digitales direkt am Puls der Zeit und startet exklusiv zusammen mit unserer
Zoe von Cocalne Models in eine weitere Runde. Zoe ist unser erstes digitales Model,

das die Modewelt auf den Kopf stellen wird.
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Fashion Week Revolution - Evenl des
Jahres in Fashion Branche

Global Talents Digital: Das sollte man nun In der Mode-
branche kennen, Die digitalen Fashion Shows sind natiir-
lich nicht nur revelutionar, sondern kdnnen in Corona-Zel-
ten eine kreative Lasung bleten. So kann man ganz einfach
van zuhause auf der Couch im beguemen Jogginganzug
trotzdern up to date bleiben und die Show mitverfolgen.

Die Fashion Show mit unserem Model Zoe Kann aus Uber
80 Landern live gestreamt werden. Sie ist eine von sechs
Models, die In Moskau auf dem Catwalk laufen. Acht virtu-
alle Shows wird es insgesamt geber.

Am Sonntag ist es dann endlich so weit: Nach deutscher
Zelt ist um 19:50 Uhr dann Zoes Time to shine, Die Out-
fits, die Zoe prasentieren wird, sind ebenfalls digitalisiert.
Somit kann auf jeden Fall in der Garderobe nichts schief
gehen. Das digitale Madel vertritt mit Stolz Schmucklabel
Chain. Insgesamt beginnen die Shows schon am 04, und
enden am 06, September 2020,

Digital Influencer Zoe im Faktencheck

Unser Model Zoe hat elnen coolen Lifestyle: Sie lebt ve-
gan und |st Barkeeperin bel poké in lsrael. Wenn sie nicht
gerade mit Ihrem Hund Gassi geht, macht sie gerne Yoga.
Aulierdem hat Zoe ein Auge flr Kunst, Tiere oder aber
auch fUr die Mode, Das bietet sich als Model natlrlich an.
Auf ihrem Instagram-Profil sieht man sie beim Einkaufen
mit Mundmaske oder am Stand. Zoe hat schéne, lockige
braune Haare und blaue Augen.

Worauf sie in ihrem virtuellen Leben elnen grofien Wert
legt, ist das Thema Nachhaltigkeit, Somit fungiert sie als
virutelles Model vielleicht sogar als Vorbild, das bereits
vielen Follower hat. Uber 100 Bilder hat sie bereits auf
inrem Instagram-Account gepostet, Wenn du mehr (ber
Zoe erfabren mochtest, dann besuch sie doch einfach auf
inrem Instagram-Profil,

Zoe fiir Chain: Virtuelle Modenschau

Zoe darf Uber den Runway fir Chain aus Argentinien ent-
lang schreiten. Designed werden die Pieces der Kollektion
von Lucia Chain. Das Label kommt aus Argentinien und
war schon auf Catwalks weltweit zu bestaunen. Die Telle
werden handmade angefertigt. Schwerpunkt der ganzen
Fashion Week (st das Thema ,Sustainability”.

Insgesamt wird es 100 verschiedene Teillnehmer aus 34
Landern bei der internationalen Fashion Week geben. Be-
griffe wie ,Zero waste” oder auch ,Upcycling” spielen hier
eine wichtige Rolle. Da ist es natUrlich unserer Zoe eine
Ehre, auf solch einer Fashion Show laufen zu kénnen und
die Mode zu prasentieren

Virtuelle Influencer - Der neue Hype

Wenn schon digital, dann richtig: Der neueste Trend geht
unter die Influencer. Hier nehmen vigle Personen den Zu-
schauer mit durch den Alltag oder stellen Produkte vor -
wir kennen es alle. Aber was ist nun neu daran? Schliefilich
gibt es Influencer schon seit einigen Jahren, Wir erklgren
es euch!

Seit nicht allzu langer Zeit gibt s nun auch virtuelle Influ-
encer wie unser Model Zoe. Zoe geht zusammen mit Ella
und Linda unter die Influencer. Auch die drei kbnnten

Produkte bewerben oder Thren Follower mit Starys den
Tag versillen. Einsatzmdoglichkeiten gibt es hier sicher-
lich viele. Vem Werbespot bis hin zum Fotoshooting - die
virtuellen Influencer kdnnen mit den Echten in einigen
Sachen schon mithalten.

Virtuale Model Lil Miguela

Seit einigen Jahren, seit 2016 um genau zu sein, ist Lil
Miguela schon im Business, Sie ist ebenfalls ein virtu-
eller Influencer und hat bereits mit grofien Labels wie
Prada oder Nike kooperiert, Auf Instagram hat sle mit
ihren 19 |ahren schon 2,7 Follower, die sie entertainen
karr. Und das tut sie auch, denn sie hat schon uber 800
Beltrdge gepostet sowie elnige Storys hochgeladen, MIE
Inrem kurzem Pony und den zwel Zdpfen sticht sie auf
jeden Fall aus der Menge. Auf Inren Bildern posiert sie
mal hinter dem Lenkrad eines Autos oder 14sst sich mit
Blumen in der Hand ablichten,
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Wie kam es dazu. dass du Models
trainieren wolltest?

Lutz: Ich liebe es Menschen zu verbessern und sie
glticklich zu machen und Ihnen etwas mit auf den Weg
ZU geben, soziale Intelligenz - innere Freude - Ausstrah-
lung sind Dinge, die dle Jugend von hedte mehr braucht.

Wie wichtig sind Modelcoachings fiir
Anfianger?

Lutz: Modelcoaching als solches gibt es nicht wirklich,
Es ist wichtig, wenn du schnell zum Erfolg kommen
willst, dich weiterbildest, um aus deiner Erfanrung das
Wissen zu schdpfen. Ich hatte mir gewdnscht, dass es
in meiner Anfangszeit ein solches Coaching gegeben
hatte.

Was muss man als Model konnen?

Lutz: Zu Beginn wird die Frage gestellt, was man als
Maodel kinrnen sollte. Die Models antworten kurz mit:
selbstbewusstsein, Offenheit fir neue Erfahrungen,
Mativation, Grundlichkeit und sich selbst verkaufen zu
kénnen. Doch mit Oliver Rudelph und Lutz Marquardt
erfahren wir, dass es viel mehr Punkte gibt, an die sich
eln Maodel hhalten sollte,

Besonderheiten beim Posing

Lutz: In-between - die Bewegung oder das Reden beim
Posing, bringt dem Fotografen viel Material. Jeder kennt
die typischen Posen, aber individueller wird es, sobald
man anfangt beim fotografieren zu schauspielern. Man
sagf, dass 98% der In-between posen nutzlos sind, aber
die 2% der Fotos ein perfekies Bildmaterial fur den Fo-
tografen werden. Der Trick dabei - bel jedem zweiten
Blick auf den Boden schauen, um den Blick zu Kamera,
bel jedem hochsehen zu verdndern,

il

Was gehort zum Model werden dazu?

Rudolph: Die Motivation eines Models Ist das A&O In
dieser Branche, Man wird nicht ven heute auf morgen
eine Heidl Klum oder eine Gigl Hadid. Du brauchst viel
Geduld und Disziplin - mit dir selbst und der Branche,
um deinem Traum ein Stick weit ndher zu kommen. Die
Kommunikation mit der Agentur st ratsam. Deine Agen-
tur méchte fur dich nur das Beste und kann nur mit dir
Arbeiten und Jobs besorgen, wenn du motlviert bist und
Eigeninitiative zeigst.

Korperhaltung: Castings & Jobs

Rudolph: Kérperhaltung funktioniert sofort, Gerade be|
Werbespaots oder Castings gehdrt ein gewlsses schau-
spielerisches Talent dazu. Deine Energie muss 100%
dich ansprechen. Je nach Thema des Jobs - musst du
switchen kdnnen und wandelbar sein, Du solltest mit
deinem Korper umgehen konnen. Bel Castings ist es
wichtig, in der Runde Kontakt aufzunehmen und sich
selbst zu zwingen den Kopf zu bewegen und aus sich
rauszukommen, damit blol jeder mitbekommt, dass du
wichtig bist,

Folografie & Austrahlung

Rudolph: Die Fotografie gehdrt zum Alltag der Models.
Mit jedem Klick der Kamera, sollte man die Pose ver-
andern konnen. Der Fotograf geht davon aus, dass die
Madels wissen, mit Gestik und Mirmik umzugehen. Die
Couch als Shooting Ort - gibt Lutz Anweisungen, wie die
Madels posen sollen. Egal ob alleing, zu zweit oder in
einer grofleren Gruppe. Die Madels mussen es schaf-
fen, mit dem Stichwort von Lutz eine Pose darzustellen,
Einen besonderen Hair schafft man, sobald man eine
Story zum Shooting erfindet, die es dir einfacher ma-
chen, die unterschiedliche Posenzu zeigen.
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Bella Hadid

Familie & Erfolg als Model

Isabella Khair Hadid, besser bekannt als Bella Hadid ist eine 1.75m grolée Erfolgsge-
schichte mit Hohen und Tiefen, die es geschafft hat sich neben ihrer dltereren Schwes-
ter Gigi Hadid in der Modewelt einen Namen zu machen. Mehr noch, sie gilt als eines
der beliebtesten Models des 21, Jahrhunaderts und seit einigen Monaten als die schéns
te Frau der Welt, vor Beyonce. Doch urspringlich traumte Bella Hadid einen ganz ande-
ren Traum. Und so landete sie aufgrund eines tragischen Ereignis auf den Laufstegen

Tochter einer erfolgreichen Familie

Als Tochter des niederlandischen Models Yolanda Hadid
wird Bella Hadid 1996 in Washington, D.C. in eine bereits
sehrerfolgraiche Familie gebaren. Sie wuchs als Zweitge-
borene behitet auf einer Ranch in Santa Barbara auf und
lernte frih das Maodelbusiness kennen. Eine erfolgreiche
Model- Mutter, ein Immobillienmogul als Vater und dazu
eine altere Schwester, die den Modelolymp hinausklet
tert. Man kénnte sagen, eine Karriere als Model wurde
der heute 23 Jahrigen In die Wiege gelegt. Als Tell der
.Real Housewives of Beverly Hills" nahm Mutter Yolan
da die Jungen Hadid Schwestern regelmadflig mit ans Set
oder zu Foteshootings. Auch wenn es urspringlich nicht
Bellas Traum gewesen ist Model zu werden, trat sie 2074
in die Fulistapfen ihrer Mutter und Schwester Gigl und
arbeltete sich nach ganz aben.

Karriere neben Modelschwester Gigi

Doch wie muss es sich anflinlen standig mit der Schwes-
ter verglichen zu werden? Standig das Gefuhl zu haben
besser seln zu midssen? Auch wenn die beiden ein inni
gas Verhalinis pflegen, scheint Bella im Schatten (hrer
ein |ahr glteren Modelschwester zu stehen, Ein famillarer
Konkurrenzkampf angefeuert vom Familienergeiz und
eliner Modebranche, die nichts verzeiht. So mussten bei-
de bereits viel Kritik und schlechte Schilagzeilen auf sich
nehmen. Und dann ware da ja noch Anwar Hadid, Wer?
Na der jungste Bruder des Hadid Klans und Anwerter auf
den Madelthron. Die Hadlds schelnen eine wahre Brut
statte flr Models zu sein. Auch wenn Anwar noch keinen
weltwelten Durchbruch wie seine Schwaestern verzeich
nen kann, Ist er auf dem besten weg. Er lernt jedenfalls
van den besten,

Bella Hadid - Interview Vogue

Das berUhmte Vogue Interview Format .73 Questions
with...* trifft Bella Hadid auf ihrem Relterhof und erfahrt
spannende Details Gber ihr Leben als Reiterin, ihre Fa-
mille und Leldenschaften. Auf die Frage: ,\Wonach bist
du sichtie™ antwortet das scharmante Model selbstbe-
wusst: ,Schokaolade®,

Schonste Frau der Welt

2020 gab der englische Schdnheitschirurg Julian De Silva
bekannt die schtnste Frau der Welt gefunden zu haben,
Es ist Bella Hadid! Doch die Parameter und Kriterien fur
diese Erkenntnis wurden weltwelt kritisiert. Denn Silva er-
rechnete anhand des Goldenen Schnitts, der bereits in
der Antike als Prinzip dsthetischer Proportionierung dien-
te, das schonste Gesicht der Welt. Mittels einer neuen
Computertechnologie, die auf Werten der Antike beruht
Schonhelten berechnen? Damit haben viele Frauen aut
der Welt ein Problem und Bella Hadid wird zum Mittel-
purkt einer Diskussion Uber Korperkonzepte und Ideale,
Laut Sivas Analyse erflllt das Model mit 9435 % den
hdchsten Schonheitsfaktor und ist damit schéner als Bey
once, die den zweiten Platz belegt. Doch in einer Zeit in
der Authentizitat mehr wert ist als Beauty Standards und

vermeidliche Perfektion scheint der Test des Schonhelts

chirurgen vollkommen outdated,
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Daisy Paige

Freizeit, Social Media & Charakter

Daisy Paige ist das jungste, aufstrebende digitale Supermodel aus Los Angeles. Sie be-
sitzt bereits einen Modelvertrag bei Lipps LA - eine bekannte Modelagentur aus Kali-
fornien. Daisy wurde vom Start-Up Unternehmen Spark CGI konzipiert. Lipps LA ist fur
die Zusammenarbeit mit berhmten Gesichtern wie der Supermodel-Legende Helena
Christensen, der Rapperin Cardi B und der Rockerin Courtney Love bekannt. Daisy wird
von der Agentur zusammen mit ihren anderen Talenten vermarktet. CGl und ihre Agen-
tur ernoffen sich in ein Zeitalter einzutreten, in dem Menschen in vielen traditionellen
Rollen mit CGl-Charakteren koexistieren werden.

Daisys Charakter als Virtual Model

Dalsy hat ein aulergewdhnliches und perfektes
Erscheinungsbild mit ihren brinetten Haaren und vielen
Sommersprossen, Sie kommt aus East London, um ge-
nad zu sein aus Stepney. [hre Kleidung st am Computer
erstellt werden. Abgesehen von der Tatigkelt als Mode|
soll Daisy Schauspielerin werden, Mode prasenteren
und [hre zukinftigen Follower beeinflussen und unter-
halten,

An wen halt man sich, wenn man die Modebranche
rocken mbchte? Ganz Klar, an die, die sich dort schon
einen Namen gemacht haben. Dalsy kann sich gut
fiur andere Models begeistern, ihre Vorbilder sind
Supermodels wie Kate Moss oder Cara Delevingne oder
Kendall Jenner. Daisy Paiges Karriere ist allerdings noch
ganz frisch und neu in der Welt der Mode.

Qualitytime & Hobbies

Wenn Daisy nicht gerade beim Kickboxen ist, dann sieht
sie sich eventuell zuhause gerade mal einen schonen
alten Film an. Sportlich ist das 19-jahrige Model aber
durch und durch; Wer jetzt denkr, Kickboxen ware ihre
einzige sportliche Aktivitdt, der hat sich aber deutlich ge-
irrt. Daisy cruist gerne In jhrer Freizeit auf dem Fahrrad
rum oder macht sogar Motorsport. Langwellig wird [hr
bei so viel Abwechslung bestimmt nicht oft. Daisy hat
aulerdem ein gutes Auge flir Retrodings, die sie auch
gernasammelt.

Harte Vergangenheit & Mobbing

Daisy Palge Leben war nicht immer so glamourds wie In
diesem Moment. Sie ist gepragt durch Ihre harte Ver-
gangenheit, in der sle schon einige Sachen erleben und
mit ansehen musste. Und das, obwehl sie noch sehr
fung ist. Einige von Daisys Leuten wurden namiich dazu
gerwungen In Gangs einzutreten, in denen sie dann
misshandelt und auch gemobbt wurden. Deshalb ver-
abscheut Daisy das Mobbing auch so sehr.

il

Daisy Paige goes Instagram?

Laut Lipps LA hat Daisy wohl bereits schon circa 8400
Follower aufinstagram. Dasistschanmaleinguter Anfang.
Dech Daisy Paiges Account auf Instagram ist nicht mehr
aufzufinden? Wieso? Hat Dalsy es sich vielleicht doch
noch mal mit dem Modeln Gberlegt? Méchte sie vielleicht
doch ligber gine Karriere im Motorsport starten? Da
braucht sle sicherlich nicht viele Bilder auf Instagram mit
einem grinen Tee in der Hand. Was ist los bei Daisy? Hat
jemand etwas von ihr gehdrt? Eine Art Lebenszeichen?

Die Grunde fur inre Abwesenheit auf Instagram konnen
vielfaltig sein; Von Stress mit der besten Freundin bis
hin zu einfach mal Soclal Detox. Keiner weil3, ob wir den
wahren Grund |emals erfahiren werden. Aber eventuel|
kommt sie ja bald zuriick in die Welt der sozialen Medien.
Es bleibt auf jeden Fall spannend.

Influencer Marketing: Virtuelle Models

Influencer gibt es nicht erst seid gestern. Viele haben
sich In der Branche bereits etabliert und sich gute Ko-
operationen mit Werbepartnern geangelt. Fir Influencer
Marketing gibt es bereits elnige Agenturen, die sich ext
ra darauf spezialisieren. Eine von denen ist zum Beispiel
SoclalMedia One. Dabel geht es darum, dass die Agen-
tur versucht, den passenden Influencer mit dem richti-
gen Kunden bekannt zu machen. Natlrlich Ist hier nicht
jeder Influencer das perfekte Match. Schlieflich kammt
es hierbel darauf an, ob der Kunde zum Influencer passt
und anders herum. Es wirde zum Beispiel sicherlich we
nig 5inn machen, einen influencer, der Kochtipps gibt,
einem Madeunternehmen vorzustellen.

Genau so spielt es gine grofie Rolle, dass die Influencer
erst mal unterstitzt werden und von der Agentur ge-
fordert werden. Schliellich gibt es Influencer wie Sand
am Meer. Deshalb kemmt zum Beispiel darauf an, was
flr eine Personlichkeit hinter dem jeweiligen Menschen
steckt. Man muss irgendwie aus der Masse rausstechen.
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MODEL MIT LANGSTEN
BEINEN DER WELT

NADJA

aa AUERMANN

Das ehemalige deutsche Supermodel Nadja
Auermann galt als eine der bekanntesten
deutschen Models neben Heidi Klum und
Claudia Schiffer. Nadja ist aktuell 49 Jahre
alt und seit 17 Jahren raus aus dem Model
Business. Bekannt ist das ehemalige Model|
vor allem fur ihre langen Beine, mit denen
sie sogar einen Eintrag ins Guiness-Buch
der Rekorde bekam. Entdeckt wurde die
Blondine in Berlin, nach dem sie ihr Abitur
abgeschlossen hatte. Doch auch wie bei
deutschem Model Heidi Klum, hat es mit
der Liebe nicht so wirklich funktioniert.
Schlagzeilen machte sie ebenfalls mit ihren
AnklagenaufgrundvonSteuerhinterziehung.

Internationaler Star dank langen
Beinen & schmaler Statue

Sogar vor die Kamera der Starfotografen Helmut New
ton und Peter Lindbergh schaffte es das Model. Ihr Mar-
kenzeichen: |hre superlangen Beinen mit einer Lange
von 1,14 Meter, Diese bescherten |hr Ende der S0ér
Jahre einen Eintrag ins Guinness-Buch der Rekorde. De-
signer Karl Lagerfeld war begeistart von der hubschen
Blondine und verglich ihren Look mit dem, der deutsch-
amerikanischen Schauspielerin und Sangerin Marlene
Dietricht. Inr spezielles Aussehen war dem Model sogar
schon als Kind aufgefalien. Trotz alledem half Nadja ge-
nau dieses Aussehien, Uum den Internationalen Laufsteg
Zu erobearn.

Schauspielerei oder lieber Catwalk?

Nach einigen Jahren als Supermodel entdeckie Nadja
ihr Interesse am Schauspielern. Nach dem sle eine Mini-
Rolle in dem Kurzfilm /'Who Kllles the |dea" ergatterie
war sie sogar auf der Leinwand von dem Kinafllm ,'Dorn
roschens leiser Tod" zu sehen, Obwohl die Blondine ihr
Leben in der Offentlichkelt genoss, entschied sie sich
daflr, den Rest Ihres Lebens abselts der Augen der Ge
sellschaft zu verbringen.

Nadjas Vermaogen als Supermodel

lhre BerUhmtheit verschaffte Nadja ein Einkommen von
bis zu 30.000 D-Mark pro Job. Somit erhiglt die Blondi-
ne einen jahresbetrag von ca. 2,5 Millionen D-Mark. Ihre
Mihe zahlte sich aus, obwohl das Model mehrmals pro
Woche In ein anderes Land zu einem Shooting reisen
musste, Zur damaligen Zeit zahlte Auermann zu den
Spitzenverdienerinnen der Modelbranche. Oft hat Nadja
monatelang durchgearbeitet und musste sogar dreimal
die Woche in ein anderes Land zu Madeljobs fliegen.

Fl
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Vierfache Mutter nach Model Business

Madja Auermanns grdsster Traum war es schon im-
mer, spater eigene Kinder zu haben, Mit Medienma-
nager Olaf-Bjorn Tietz erfullte das Model sich diesen
Traum. Zusammen bekamen sie eine Tochter, welche
sie Coslma nannten, Leider war diese Beziehung zum
Scheitern verurteilt, Wenige Jahre spater machte Nad
ja ihre Beziehung zu deutschem Schauspieler Wolfram
Grandezka bekannt, mit demn sie einen Sohn bekam.

Gllck hatte sie letztendlich mit dem Bonner Psychia-
ter mit dem sie Immer noch zusammen ist. Dass seln
MName nicht bekannt ist, ist vielleicht ein gutes Zeichen
Eine private Beziehung, ohne die standige Aufmerk
samkeit der Medien gefallt dem ehemaligen Model
letztendlich doch am Besten!

Ehemalige Model & Familie heule

Cosima und Nick, zwei von vier kindern der Blondine,
streben ebenfalls eine Karriere als Models an. Zurzelt
lebt Madja in Dresden und verbringt viel Zeit mit ihrer
Familie: Cosima Ist ihrer Mutter wie aus dem Gesicht
geschnitten und profitiert ebenfalls wie Nick von Nad
jas beachtlicher Grole. |hren Model Karrleren steft
demnach nichts im Weg!

Steuerhinterziehung trotz Karriere

Obwoh! sich das deutsche Model weltweit einen MNa-
men gemacht hatte und beliebt bei zahlreichen Mo
defirmen und Designern war, wurde sie 2011 wegen
Steuerhinterziehung  angeklagt. Darauthin  musste
Madja eine Geldstrafe in Hohe von 80.000 Euro bezah-
en, sie kam nur brenzlich davon. Leider hat das Mace|
nicht aus threm Fehler gelernt, knapp vier Jahre spater

......

die Blondine loswerden
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MILLENIALS & ERFOLGE

Die Model Welt hat sich in den vergangenen Jahren stark verandert. Die Stars der 90er-
Jahre sind bis heute nicht wegzudenken und haben die Branche gepragt. Die ange-
henden Models konnen sich also gerne eine Scheibe der 90s-Sternchen abschneiden!
Heute liegt der Fokus auf anderen Dingen, als damals. Instagram und Co. spielt eine

grofse Rolle oder ist sogar der Mittelpunkt der Karriere.

m welteren Artikel erféahrst du

mehr (ber die Models von damals, heute und sogar morgen!

Prigung & Vorbilder: Die go® s Models

Die Models der 1990er-Jahre sind uns bis heute be-
kannt. Sie haben die Model Welt gepragt und sind grofe
vorbllder fir neu angehende Models. Sie arbeiteten mit
den bekanntesten Marken und Designern zusammen
und verdienten Milllonen von Euros: Die Schénheiten
schreiben bis heute Geschichte und sind kaum noch
wegziudenken, Einige sind heute noch im Maodel-Busl
ness tatig, andere haben sich etwas zurUckgenommen
und kenzentrieren sich auf andere Dinge, wie Familie
oder ihre eigenen Projekte, Jeder von ihnen steht aber
noch in der Offentlichkeit - manche mehr und manche
weniger.

Weltberuhmte 90's Models sind unter anderem Noami
Campbell, Eva Herzigova, Claudia Schiffer, Helena Chris-
tensen, Heidi Klum, Kate Moss, Tyra Banks, Cindy Craw-
ford, Nadja Auermann, Gisele Blindchen, Linda Evange-
lista ader Christy Turlington.
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Damaliger Stil & Erfolge

Der Stll der 90er war bekannt fir selne Freizlglgkelt,
Bequemlichkeit und Experimentierireudigkeit. Musik
hatte grolen Einfluss auf die damalige Mode, was man
an den Plateauschuhen oder den sogenannten ,Mom-
Jeans’ erkennen konnie, Heute findet man den 5til der
90 s an allen Ecken wieder. Ob Crop-Tops, weite Hosen,
Schube mit Plateau, Bauchtaschen, weite Pullls oder au
RBergewohnliche Sannenbriilen - all diese Kleidungssti-
cke sind heute wieder fest vertreten. Die bekanntesten
Models dieser Zelt setzten die Trends oder gingen mit
Ihnen und pragten sie.

Dass die Top-Models damals Millionen von Euros ver-
dienten, ist uns mittlerweile wahrscheinlich allen gelau-
fig. Ob auf riesigen Werbeplakaten in Stadten, im TV, auf
dem Laufsteg oder auf Covern der bekanntesten Maga-
Zine - um die Models der 90er wurde sich Uberall ge
rissen. Die Titelseiten der Modemagazine ,Vogue'oder

LElle” waren grundsatzlich mit den Supermodels ge-
schmiickt. Sie wurden den von Fans und Brands verehrt
und angehimmelt - wle richtige Stars!

Auch in der Fiim- und Musikbranche haben sich die Mo-
dels versucht - die einen erfolgreich, die anderen belie-
Ben es bei einer Fim- oder Musikvideo-Rolle. Cindy Cra-
wford und Linda Evangelista waren eines der Models,
bel denen es sich gelahnt hat, in die Schauspielerel oder
Musikvideo-Branche einzutauchen, Crawford wirkte in
zahlreichen Filmen und Serlen mit, Evangelista ist neben
demn Madeln durch einen Auftritt im Musikvideo von
George Michae| bekannt gewaorden.

Was machen sic heute?

inige von ihnen grilindeten in den letzten Jahren ihre
Famille, andere sind immer noch in der Branche tdtig
- pder sogar beides, Teilweise ist ihr Machwuchs sogar
schon in die FuBstapfen der Models getreten: Cindy
Crawfords Kinder Presley und besonders Kala Gerber
sind auf den Laufstegen dieser Welt zu sehen und wer-
den, ganz wie die Mutter, von den Top-Brands gebucht.
Aper eings haben sie definitiv gemeinsam; sie sind im-
mer noch bildschén!

Millenials - Gerneration Y

Millennials, auch bekannt als .Generation Y, sind die
Menschen, die um die Janrtausendwende geboren wur-
den. Die Medels dieser Zeit arbeiten ebenfalls mit den
Top-Brands zusammen, Die Model \Welt hat sich 2war
verdndert, aber Erfolge konnen die ,neu Angehenden”
trotzdem felern! Nie zuvor war das Model-Business so
preit gefachert wie heute: ob curvy, dinn, grol3, klein,
alt oder jung - alles st dabei, Selbst die Model Sendung
Jaermany s Next Topmodel” mit Jurorin Heidi Klum,
wirbt mittlerwelle damit, dass Personalltét und Charak-
ter (ber der Figur steht,




ABOU T YOU AWARDS
/021

Promis wie Bill Kaulitz, Joko Winterscheidt und Stefanie Giesinger, aber
auch Ricardo Simonetti, Lena Gercke und Co. Zum vierten Mal in Folge
fanden dieses Jahr die About You Awards statt, bei denen unter Anderem
Auszeichnungen in Kategorien wie Digital Art, Empowerment oder Style
vergepen werden. Live aus Koln wurde die grolde Show von Janine Micha-
elsen moderiert und war wieder einmal ein groBes Spektakel. Zahlreiche
namenhafte Influencer wie Farina Opoku, Uncle D oder Sandra Lambeck
begleiteten die Zuschauer und zeigten exklusive Elnblicke hinter den Ku-
lissen! Flr die passende Unterhaltung sorgten Live-Auftritte von CRO und
Zoe Wees, Unterstutzt wurde die Show durch Partner wie Nike und Urban
Classics, sodass der Abend wieder einmal ein unvergessliches Event warl!
Hier nun die Bilder der Show!

Die Gewinner fUr die fUnf Kategorien der About You Awards 2021 sind:

Tarik Tesfu - Empowerment
Mogli - Style

Yusra Mardini - Sports
Achraf - Business
Josephine Rais - Digital Art
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