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ABERCROMBIE&EITCH

HOODIES, JEANS & PARFUM

Die amerikanische Marke Abercrombie & Fitch verkauft stylische Streetwear fur Damen
und Herren. Bei der Marke findest du immer die neusten Trends und zeitlose Basics,
die in keinem Kleiderschrank fehlen sollten!

Marken Griindung und Entwicklung

Die Marke wurde am 4. Juni 1892 in Manhattan zuerst
unter dem Namen Abercrombie Co gegrundet und war
zunachst ein Laden fur Elite Sportbekleidung und Angel-
zugehor. 1904 wurde Abercrombie Co durch Ezra Fitz zu
Abercrombie & Fitch, nachdem er im Jahre 1900 Anteile
der Firma Ubernommen hatte. Er Ubernahm direkt 40%
der Anteile an der Marke. Durch Streitigkeiten zwischen
den beiden Vertragspartnern verliel Abercrombie 1907
das Unternehmen. In den folgenden Jahrzehnten wurde
das Sortiment um Damenbekleidung, Schuhe, Kameras
und Gesellschaftsspiele erweitert. Heute hat die Marke
ein grof3es Sortiment an Frauen- und Mannerbekleidung,
Accessoires und Parfims. Zu den Partnermarken von
Abercrombie & Fitch gehtren Abercrombie & Fitch Kids
und Hollister. Hollister ist im Gegensatz zu Abercrombie
eher an eine jungere Teenie Zielgruppe gerichtet.
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Mode von Abercrombie & Fitch

Die Mode von Abercrombie & Fitch zeichnet sich durch
tragbare, qualitativ hochwertige und klassische Mode.
FUr den Alltag findest du hier alles was du brauchst: Su-
per kuschelige Hoodies, Basic Langarmshirts, T-Shirts
und perfekt sitzende Jeans. Besonders beliebt sind vor
allem die Basic- Oberteile mit dem Abercrombie & Fitch
Logo. Das Sortiment der Marke umfasst Kleidung, Out-
door Kleidung, Accessoires und Parfums fUr Damen und
Heeren. Aber Abercrombie hat nicht nur tolle Alltagsmo-
de, sondern auch schicke Kleider aus Satin und Spitze fur
besondere Anlasse.

Mode fiir Frauen

Das perfekte Outfit, wenn man mal wieder nicht weil3,
was man anziehen soll: Eine Jeans kombiniert mit einem
Basic T-Shirt. Doch das Outfit kann nur gut wirken, wenn
die Jeans die perfekt Passform hat und das Oberteil Ba-
sic, aber nicht zu langweilig ist. Genau das findest du bei
der Marke Abercrombie and Fitch. Eine groRe Auswahl
an Jeans in verschiedenen Passformen und Styles, sowie
tolle Basic Hoodies, Langarmshirts, T-Shirts, Tops und
Bodys. Aullerdem bietet Abercrombie qualitativ hoch-
wertige und stylishe Jacken und elegante und sommerli-
che Kleider fur Damen an.

Hoodies und T-shirts mit Markenlogo

Immer im Trend: Schlichte Basic Oberteile mit dem Mar-
kenlogo und dem Markenzeichen von Abercrombie &
Fitch, dem Elch. Die Langarmshirts sind von hochster
Qualitat aus weicher Baumwolle und die Hoodies sind
super weich und flauschig. Diese Basic Teile solltest du
unbedingt in deinem Schrank haben, denn sie sind viel-
seitig kombinierbar und passen quasi zu allem. Mit ei-
nem lassigem Abercrombie Hoodie, Jeans und ein paar
Accessoires hast du ein perfektes Outfit fur den Alltag]

Jeans mit perfekter Passform

Eine gut sitzende Jeans im Schrank zu haben ist fur jeden
Modeliebhaber essenziell, denn Jeans kann man zu al-
lem kombinieren. Abercrombie & Fitch ist fUr ihre hoch-
wertigen, gut sitzenden und stylishen Jeans bekannt. Bei
der Marke gibt es eine riesige Auswahl an Jeans. Gerade
total im Trend sind Mom Jeans und gerade geschnitten
Modelle im lassigen 90" Style, die du bei Abercrombie
in klassischem Jeansblau, elegantem Schwarz und Weil3
findest. Naturlich gibt es auch die absoluten Jeans Klassi-
ker, die Skinny Jeans und Super Skinny Jeans, im gut sor-
tiertem Sortiment der Marke. Die Jeans schmiegen sich
perfekt an den Korper an und durch die grolde Auswahl
an GroBen ist sowohl fur kurvige als auch fur sehr dunne
Frauen die richtige Jeans dabeil
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Kleider und Rocke: Von Vertraumt bis
zu elegant

Bei Abercrombie & Fitch findest du fur jeden Anlass das
passende Kleid: Von super sulen Sommerkleidern mit
Blimchen, Spitze oder ganz klassisch in weifs mit Puffar-
meln bis zu eleganten Kleidern aus Satin fUr besondere
Anlasse. Fur die kalten Tage hat die Marke eine grol3e
Auswahl an eleganten Strickkleidern, mit denen du im All-
tag als auch fUr ein schickes Abendessen perfekt gestylt
bist. Die Kleider sind alle aus hochwertigen Materialen
gefertigt und in den Styles Maxi, Midi und Mini erhaltlich.

Mode fiir Herren

Auch fur Herren bietet die Marke eine grofl3e Auswahl an
Street Wear Styles an: Modische Oberteile, coole Jeans,
trendige Jacken und vieles mehr findest du im Sortiment
der Marke. Egal wonach du suchst bei Abercrombie fin-
dest du auf jeden Fall deine neuen Lieblings Oufits! Fur
die meisten Manner sollte Kleidung vor allem eins sein:
Bequem und lassig. Bei Abercrombie & Fitch findest du
eine riesige Auswahl an Hoodies, Sweatshirts und T-
Shirts fur Herren. Insbesondere die Hoodies mit dem
coolen Abercrombie Logo sind besonders beliebt, denn
in Kombination mit perfekt sitzenden Jeans ergeben sie
ein unkompliziertes und stylishes Outfit,das perfekt fur
den Alltag ist.
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Modische Jacken fiir ldissige Oufits

Mit einer coolen Jacken kann man jedes noch so langwei-
lige Outfit super einfach aufpeppen: Fur Manner findet
man bei Abercrombie ein grol3es Sortiment an modi-
schen, aber auch funktionellen Jacken. Lederjacken fur
eine coolen Look, warme Parka fur den Winter oder lassi-
ge Jeansjacken, hier ist fUr jeden Geschmack die richtige
Jacke dabei. Bei der Marke wird Qualitat grol3 geschrie-
ben, dass sient man auch bei den Jacken von Abercrom-
bie & Fitch. Die Winterjacken sind gefuttert und halten
dich so schén warm und die anderen Jacken sind qua-
litativ so hochwertig, dass sie dir mehr als eine Saison
Freude bereiten. Die Designs der Jacken sind zudem
sehr zeitlos gehalten, denn sowohl stylishe Jeansjacken
als auch lassige Lederjacken sind KleidungstUcke, die ab-
solut immer im Trend sind!




Abercrombie & Fitch Parfiims: Parfiims fiir jeden Anlass!

Die Parfum Kollektion von Abercrombie & Fitch besticht durch eine Vielzahl an eleganten Duften. Besonders ikonisch und
beliebt sind die ParfUms Fierce, First Instict, Away, Authentic und Authenic Night. Die ParfUms von Abercrombie sind so
beliebt, da sie sehr hochwertig sind und die Dufte sehr tragbar fur den Alltag sind. Die Duftpallete reicht von blumig, frisch
bis zu sinnlichen Duften, die perfekt fUr abends sind.

Die bekanntesten Parfiims

Fierce ist das bis heute bekannteste und gefragteste Herren Parfum der Marke: Das Parfum ist ein sinnliche Duft mit den
Duftnoten Meeresbrise, Sandelholz und Moschus. Wie alle Dufte von Abercrombie ist das Parfum von sehr guter Qualitat
und halt den ganzen Tag. Ein magischer Duft der, das prickelnde GefUhl beschreibt, wenn man sich in jemanden verliebt.
Das Parfum riecht frisch mit fruchtigen Duftnoten und ist perfekt fir jeden Tag. Es kommt in einem hochwertigen elegant
in rosa gehaltenem Flakon. Dieses Parfum ist genau der richtige Duft fur alle selbstbewussten und starken Frauen, die
nach einem ParfUm suchen, das perfekt zu ihnen passt. Der sinnliche Duft aus Johannisbeere und Apfel ist der perfekte
Begleiter fur lange Abende.
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ALEXANDER
MCQUEEN

LEBEN DES DESIGNERS, HAUTE COUTURE & LADY GAGA

Die Marke Alexander McQueen schreibt bis heute Modegeschichte! Die grof3te britische
Designermarke mit internationaler Bekanntheit, gegrundet von Modedesigner Alexan-
der McQueen, steht bis heute fUr Extravaganz auf der Buhne, dem roten Teppich, aber
auch im Alltag. Jahrlich prasentiert die Marke ihre Mode fur Frauen und Manner auf ex-
zentrische Weise auf der London Fashion Week. Mehr zur Geschichte der Luxusmarke,
Uber das Designergenie McQueen und naturlich Uber die einzigartige Mode, erfahrst

du hier.

Modeschopfer und Kiinstler Alexander
McQueen

Lee Alexander McQueen wurde in den 70ern in London
in einer Familie aus einfachen Verhaltnissen geboren.
Schon im jungen Alter schneiderte er Kleider fUr seine
Schwestern. Mit 16 begann McQueen eine Ausbildung als
Herrenschneider bei Londoner Traditions-Schneidern.
Noch bevor er sein Studium in Modedesign begann, ar-
beitete er in Mailand im Theater als Kostumbildner und
Assistent.

Den Master of Arts erhielt er 1992 mit seiner legendaren
Abschlusskollektion ,Jack the Ripper”, die komplett von
der britischen Vogue Stylistin und Modejournalistin Isa-
bella Blow aufgekauft wurde. Blow war fur ihn eine Muse,
Wegbereiterin, Mentorin und vor allem aber auch eine
enge Freundin. Bereits ein Jahr nach seinem Abschluss
grindete er 1993 sein eigenes Label ,Alexander Mc-
Queen”, das stetig durch die hohe Schneiderkunst und
die kunstlerischen Modenschauen begeistert. Die Marke
wachst immer weiter, so wurde beispielsweise 2005 die
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jugendliche Linie McQ gegrtndet. Die Darstellung seiner
Designs schockierte zu seiner Lebenszeit viele. McQueen
galt in der Offentlichkeit als provokativ und exzentrisch.
Insbesondere seine Abschlussarbeit am Londoner Saint
Martins College gab er den Namen , Jack the Ripper Stalks
his Victim”, welches eine Anspielung auf den berihmten
britischen Serienmdorder Jack the Ripper ist.

Mithilfe seiner engen Freundin Isabella Blows wurde
er 1997 zum Designer fur Haute Couture beim Mode-
haus Givenchy ernannt. Givenchy verfolgte mit seinem
Beitritt das Ziel, das Image der Marke zu verjungen. Mc-
Queens gelang es jedoch nicht klare, einheitliche Linien
zu entwerfen und er wurde deshalb 2000 entlassen.
Zeitgleich fuhrte er als Chefdesigner seine eigene Marke
fort, doch verkaufte diese mit 51% an die Gucci Gruppe.



Der britische Designer litt lange an Depressionen und
Angstzustanden. Sein Outing als Homosexueller war da-
mals nicht einfach fur ihn. Haufig geriet er durch Drogen-
konsum negativ in die Presse. Auch in seinem Liebesle-
ben hatte McQueen nicht so viel Erfolg, denn als er den
Dokumentarfilmer George Forsyth 2000 auf Ibiza heira-
tete, kam es bereits nach einem Jahr zur Trennung und
Scheidung. Seine engste Freundin Isabella Blow nahm
sich bereits 2007 das Leben und nachdem seine Mutter
2010 im Alter von 75 Jahre an Krebs starb, brach fur ihn
eine Welt zusammen.

Ein Tag vor der Beerdigung seiner Mutter nahm sich
McQueen das Leben in seiner Wohnung in Mayfair und
hinterlield einen Abschiedsbrief, worin stand , Kimmert
euch um meine Hunde. Sorry ich liebe euch.” Doch auch
nach dem tragischen Tod des Modeschopfers lebt die
Marke in Gedenken an den brillanten Designer weiter.

Wer designt heute fiir Alexander Mc-
Queen?

Designerin Sarah Burton ist die Nachfolgerin von Mc-
Queen. Sie nahm nach dem unerwarteten Tod den
Platz des einzigartigen Modeschopfers ein. Die Wahl der
Nachfolge viel schnell, denn die jetzige Chefdesignerin
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Sarah Burton war bereits 1996 McQueens rechte Hand
und Designerin der Damenkollektion. Die Marke erhielt
neuen internationalen Ruhm, nachdem Sarah Burton
das Brautkleid fur Kate Middleton und das Brautjung-
fernkleid ihrer Schwester Philippa entwarf.

Alexander McQueens Leben in Kiirze

Das Leben des Designers im Uberblick:

1969: Geburt in Lewisham, London

1985: Ausbildung als Herrenschneider

1989: Arbeit als Kostumbildern

1992: Master of Arts & erfolgreiche Abschlusskollektion
Jack the Ripper”

1993: Grundung seiner Modemarke ,Alexander Mc-
Queen”

1997-2000: Chefdesigner bei Givenchy

2005: Jungendmarke McQ

2006: Kostume fur Pop-Sangerin Lady Gaga

2010: Tod in LondonHead 2
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Haute Couture: McQueen schreibt Ge-
schichte in der Modewelt

Der britische Modeschopfer wurde zu seinen Lebenszei-
ten als ,Bad Boy” der Haute Couture bezeichnet. Insbe-
sondere durch seine auliergewohnlichen Fashionshows
geriet der Designer haufig unter Kritik: Er liel$ seine Mo-
dels beispielsweise blutverschmiert Uber den Laufsteg
laufen oder zeigte 1995 am Ende seiner Modenschau
den Journalisten seinen unbekleideten Hintern. In An-
denken an seine extraordinaren Haute-Couture Designs
wurde seine Kollektion ,Savage Beauty” 2011 im ,New
Yorker Metropolitan Museum of Art” ausgestellt und
verzeichnete mit 650.000 Besuchern Rekorde. 2015 wur-
de die Kollektion, die zu deutsch ,wilde Schonheit” heil3t
im Londoner ,Victoria und Albert Museum" prasentiert
und zeigte 200 Stlicke, von seiner ersten Kollektion, zum
Abschluss seines Studium bis zu seiner letzter Herbst/
Winter Kollektion. Lee McQueen hat mit seiner Kreation
und seinen Fashion-Shows Geschichte in der Modewelt
geschrieben.

Business-Wear mit Twist und Mc-
Queen Kleider

Die gerade geschnittene Anzugshose ist ein Klassiker im
Business-Meeting. Doch in Kombination mit Tops, wie
dem grunen Corsagen-Top mit Ruschen, verleiht Mc-
Queen jedem Look das gewisse Extra.

Rotes McQueen Kleid

Die Kleider von McQueen sind zwar alle im Alltag tragbar,
aber keineswegs langweilig! Jedes Kleidungsstuck hat ein
auffallendes Design, dass den Trdgerinnen besonderes
Ansehen verleiht. Die Kleider begeistern mit raffinierten
Schleifenbandern, offenen Rucken und V-Ausschnitt.
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Schuhe: Sneaker, Stiefel und High Heels

Zu jedem Outfit gehoren die passenden Schuhe. Das
dachte sich auch Designer Alexander McQueen. Die
Brand designt auffallige Schuhe fUr Damen und Herren.
Das Label bietet eine breite Palette an Fu3bekleidung fur
verschiedene Jahreszeiten und Anlasse an. Von kurzen
oder langen Stiefeln fur die kalten Tage bis hin zu San-
dalen und Sneaker fur den Sommer. Das Sortiment der
Marke bietet fur jeden eine grolde Auswahl an. Insbeson-
dere gehdren die ,,Oversized Sneaker” und die ,,Armadil-
lo Boots" zu den bekanntesten Schuhen der Marke. Das
zeichnet McQueen aus.

Sneaker: Markante Oversized Sneaker

Der Sneaker Trend, der ursprunglich aus den USA kam,
hat auch die britischen Modedesigner erreicht. In Grol3-
britannien werden die Sneaker jedoch als Trainer be-
zeichnet. Die Sneaker oder Trainer Sammlung von Mc-
Queen ist genauso genial wie die Kleidungssticke und
Fashion Shows des Designers.

FUr Lust auf Farbe gibt es weil3e Sneaker mit farbigen oder
musterprintartigen Schnirsenkeln und Sohlen. Die Ful3-
bekleidung des Labelsist nicht nur auf den Strafl3en zu be-
wundern, sondern auch auf den gigantischen Laufstegen.

Besonders beliebt ist der , Oversized Sneaker” fur Da-
men und Herren. Der Schuh besteht aus glatten Kalbsle-
der, einer extragroRen Gummisohle und einer Applikati-
on aus Wildleder an der Verse. Diese Applikation gibt es
in feurigen Rot oder dezenten Grau. Auf der Schuhsohle
befindet sich das McQueen Logo in Verbindung mit einer
rebellischen Zunge.



Armadillo Boot: Inspiriert von Super-
star Lady Gaga

Ein Schuh, an den sich wohl jeder Mode-Begeisterter
erinnert und der zudem der Marke und Lady Gaga zu
enormem Ruhm verhalf: Der Armadillo Boot. Ganz im Stil
seiner provokanten und avantgardistischen Art entwarf
McQueen auch diesen Schuh, inspiriert von der weltbe-
rihmten Pop-Diva Lady Gaga. Die absurden hohen Ab-
satze wirken fast schon aul3erirdisch und machen den
High Heel zu einem absoluten Statement Schuh.

Accessoires: Ohrringe, Tiicher und Le-
derarmband

Um das ultimative McQueen Qutfit abzurunden, bie-
tet die Marke eine Vielzah! passender Accessoires. Von
Schmuck, Taschen, Portemonnaies bis hin zu Gurteln,
bietet die Designermarke die richtige Erganzung in hoch-
wertiger Qualitat. Neben eleganten Schmuckdesigns ver-
kauft die Marke auch charakteristische Accessoires mit
Totenkopf-Design.

Extravagante Clip-Ohrringe

Du mochtest den McQueen Look mit aulergewdhnli-
chen Accessoires abrunden? Die Jhumka-Ohrringe kon-
nen von jedem getragen werden, denn sie werden wie
ein Clip an dem Ohr befestigt. Der Anhanger erinnert
an die eleganten Federn eines Pfaus und ist mit vielen
Strasssteinen besetzt. Mit diesem Clip Ohrring lenkst du
alle Blicke auf dich.

Lederarmband mit charakteristischem
Totenkopf Design

FUr Herren designt das Luxuslabel maskulinen Schmuck,
der durch die Totenkopf oder Spinnen-Applikationen
sehr eisern erscheint. Ein besonders beliebtes Schmuck-
stlck ist das Lederarmband mit zwei Totenkdpfen und
dem Logo des Labels.

Alexander McQueen Schal

Nicht nur im Winter schmdickt ein Schal den Hals, er kann
auch ganz klassisch zum Uberwerfen in der warmen Jah-
reszeit als Modeaccessoire dein Outfit interessanter ma-
chen. Die Marke hat eine breite Auswahl an verschiede-
nen Schals, die sowohl! fur Manner als auch flr Frauen
mit dem Totenkopf Design bedruckt sind.

Die Tucher aus der Damen-Kollektion haben einen ganz

besonderen Kontrast, denn die harten Totenkopf-Prints
werden mit einem zarten Rosa kombiniert.
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CALVIN KLEIN

UNTERWASCHE, TASCHE UND PARFUM

Das US-amerikanische Modehaus Calvin Klein ist unter anderem fur seine Unterwasche
und Parfums bekannt. Angesehene Prominente wie Kylie Jenner, Kim Kardashian, Justin
Bieber, Hailey Bieber, Naomi Campbell und Jay-Z sind begeisterte Fans des Modelabels.
In diesem Artikel erfahrst du alles interessante Uber die Designer der Marke, wie Raf
Simons. Wir berichten aullerdem daruber warum die Marke so erfolgreich geworden
ist und es werden dir neben den besten und sensationelle Werbekampagnen, die be-
liebtesten Artikel, die der Designer anbietet, vorgestellt.

Der Weg zum Erfolg

Calvin Richard Klein wurde 1942 in der Bronx, New York,
geboren. Da er bereits frUh grolles Interesse an Mode
und Fertigung zeigte, besuchte er die High School of Art
and Design, die ihn auf eine spatere Karriere im kreati-
ven Bereich vorbereiten sollte. 1962 schloss Calvin Klein
sein Modedesignstudium am Fashion Institute of Tech-
nology in New York ab.

Nach dem Studium arbeitete Klein funf Jahre in einem
Unternehmen, das Mantel und AnzUge herstellte. 1968
grundete er schliel3lich mit Barry Schwartz, einem Freund
aus Kindertagen, und lediglich 10.000 Dollar, sein eige-
nes Label Calvin Klein. Das Modeunternehmen konzent-
rierte sich zunachst auf die Herstellung von Manteln und
Kleidern. Nach dem ersten grol3en Auftrag folgten rasch
auch Anzige und eine Sportswear Linie fur Frauen. Be-
reits die erste Kollektion Uberzeugte mit jugendlichen,
schlichten Designs.

Schon ein Jahr nach der Grindung des Labels interes-
sierte sich die Vogue fur Kleins Mode. 1971 wurde die
Damenkollektion um sportliche Blazer und Unterwasche

erweitert. Zwei Jahre spater erhielt Calvin Klein sei-
nen ersten Coty American Fashion Critics’ Award.
Bereits kurze Zeit spater wurden unter dem Label
Schals, Schuhe, Pelze und Sonnenbrillen verkauft, zu-
dem folgten Kosmetika, Parfim, Jeans und Menswear.
Die Kult Jeans mit dem Labeldruck auf der Gesalta-
sche verhalfen dem Label schlieBlich zu Weltruhm.
In den 80er Jahren begann Calvin Klein sehr erfolgreich
Boxershorts fur Manner und auch Frauen zu entwerfen.

Eine einfache Manner-Feinrippunterhose mit dem Mar-
kennamen auf dem Gummiband, brachte einschlagen-
den Erfolg. GroRe Aufmerksamkeit bekamen die Calvins
als Mark Wahlberg oder auch Kate Moss zum Gesicht
bzw. Korper der Werbekampagne wurde. Calvin Klein
verstand es immer wieder durch simple, aber effektive
und leicht provokante Werbung, auf sein Label aufmerk-
sam zu machen.
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Chefdesigner der Marke

Bei Calvin Klein waren schon viele namenhafte Designer
eine Zeit lang Chefdesigner der Marke. Hier findest du
die Chefdesigner im Uberblick:

1998: Kevin Carrigan

vor 2003: Calvin Klein

2003: Italo Zucchelli

2003: Francisco Costa

2016: Raf Simons

Heute: neue Kollektionen in Kollaborationen mit exter-
nen Designern

Cleaner, cooler Chic

Bekannt wurde Calvin Klein fur seine schlichten und un-
komplizierten Sportswear Linien fUr Manner und Frauen.
Zudem polarisierte er durch seine Unterwaschekollekti-
onen. Klein war der erste, der Frauenunterwasche ent-
warf, die aussah wie die Jockey-Shorts der Manner. Calvin
Kleins Wurzeln fur seine Kollektionen liegen im Minima-
listischen. Er verwendet neutrale Farben oder Erdtone.
Durch die schlichten Schnitte der Kleidung gibt es viele
Kombinationsmoglichkeiten, die saisonunabhangig, so-
wohl tagsuber, als auch als Abendoutfit getragen werden
kdnnen. Zudem unterstreichen die qualitativ hochwerti-
gen Materialien den sportlichen Chic der Kollektionen.

Calvin Klein Mode -
Beliebtesten Artikel

Neben Unterwasche hat Calvin Klein ein umfangreiches
Sortiment an Kleidung. Sein Sortiment umfasst: Jacken,
Winterjacken, Anzlge, Daunenjacken, Cargohosen, Biki-
nis, Badehosen, Daunenmantel, Fleecejacken, Hoodies,
Hemden, Jeans, Jogginghosen, Jogginganzige, Kleider,
Lederjacken, Leggings, Westen, Regenjacken und Rocke.
Die Kleidung ist fur Damen, Herren und Kinder erhaltlich.
Die Bekleidung von Calvin Klein ist in vielen Farben, auch
Neongelb und in vielen verschiedenen Materialien, wie
Velvet und Velours erhaltlich.
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Unterwiische - langjihrige Trends

Unterwdsche fur Damen und Herren sind die am meist-
verkauften Artikel von Calvin Klein. Darunter fallen Bo-
xershorts, BHs und Slips. Die Unterwasche wird nicht nur
als Unterwdsche getragen, sondern gilt mittlerweile als
Statement Piece des Outfits. Bereits in den 90er Jahren
trugen US-amerikanische R&B-Sangerinnen Calvin Klein
Unterwdsche, sowohl in ihrer Freizeit als auch auf der
BUhne zum Performen. Bis heute ist der Trend nicht vor-
bei. Besonders beim Street Style ist es gelaufig, dass der
Bund von der Boxershorts oder der Unterhosen oben
an der Jeans, der Jogginghose oder des Rockes heraus-

schaut.
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Jacken & Miintel: stilvolle Must-Haves

Egal zu welcher Jahreszeit, stelle mit der innovativen Jacken- und Mantelkollektion jederzeit dein einzigartiges Fashion-Ge-
spur unter Beweis. Hochwertige Materialien, Uberraschende Designs und frische Farben vereinen sich zu einer einzigartigen
Jacken-und Mantelkollektion mit Kultfaktor. Entdecke die umfangreiche Auswahl an Jacken und Manteln bei Calvin Klein. Die
Kollektion zeichnet sich durch angenehmen Komfort, luxuridse Eleganz, einen sportlichen Touch sowie minimalistischen
Style aus. Dank des gewissen Etwas seiner Kollektionen zahlen die Jacken und Mantel von Calvin Klein zu stilvollen Must-Ha-
ves. Sei es der richtige Mantel oder die passende Jacke: Mit den Manteln und Jacken machst du jedes Outfit zum Hingucker.

Taschen: fiir jeden Anlass

Von alltagstauglichen Modellen, wie legeren Rucksacken, die du mit einem klassischen Paar Jeans kombinieren kannst, bis
hin zu Umhangetaschen fUr einen eleganten Look am Abend. Bei Calvin Klein gibt es stilvolle Handtaschen, Schulterta-
schen und Rucksacke aus Leder, Denim oder Nylon, die jedes Outfit perfekt erganzen. Die Taschen gibt es in unzahligen
Farben, Grolen und Designs. Zu den Farben gehéren unter anderem Braun, Schwarz, Rosa, Weils und Beige. Setze mit der
Taschenkollektion von Calvin Klein ein Statement.

Trendige Quilted Bag

Klare Formgebungen, dezente Farben und Luxus pur haben den Taschen von Calvin Klein zu durchschlagendem Erfolg
verholfen. Sie sind so beliebt, dass auch Hollywood Stars wie Kate Moss oder Kendall Jenner immer wieder zu den ge-
schmackvollen Accessoires greifen.

o
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Zeitlose Klassiker: Parfiim

Neben Jeans und Unterwasche wurde vor allem das Par-
fum von Calvin Klein zu einem echten Verkaufsschlager,
der alle Moden Uberdauerte, und nun seit einigen Jahr-
zehnten zu den Lieblingen in den Parfumerien gehort.
Echtes Neuland betrat Calvin Klein mit seinen Unisex-
Duften: Parfum, das sowohl als Damenduft, als auch als
Herrenduft fungiert und funktioniert. So verweist das be-
rihmte CK One bereits mit seinem Namen auf sein Po-
tenzial als Parfum fur beide Geschlechter. Calvin Kleins
Auswahl an Parfums ist relativ grof3. Sowohl Herrendufte
als auch Damendufte hat der Designer kreiert. Es gibt
sehr viele unterschiedliche Duftnoten und Duftrichtun-
gen. Einige Parfums gehen eher in eine blumige Richtung
und andere gehen eher in eine orientalische Richtung.
Andere gehen dann wiederum wieder in eine holzige
Duftrichtung.

CK One - Unisex Duft

CK One ist der absolute Duftklassiker. Mit dem Calvin
Klein CK One landete das Modelabel einen Volltreffer auf
dem Parfummarkt. Und auch unter den Calvin Klein Par-
fims ist das Calvin Klein CK One eine wahre Besonder-
heit. Denn das CK One Parfum ist ein Duft fur beide Ge-
schlechter. Der Unisex Duft besticht aus diesem Grund
auch nicht mit typisch weiblichen oder mannlichen Aro-
men, sondern ist in seiner Duftrichtung angenehm frisch
holzig.

Eternity Parfiim fiir Damen

Eternity symbolisiert die grundlegenden Werte menschli-
chen Zusammenlebens. Der Duft gewordene Traum von
ewiger Liebe, die durch nichts erschuttert werden kann.
Eine zeitlose Komposition, ein Moment der Ewigkeit, den
wir auf der Haut und im Herzen tragen. Das Calvin Klein
Eternity zahlt zu den Klassikern unter den Calvin Klein
Duften. Bereits 1978 lanciert das Modelabel seinen ers-
ten Damenduft und im Jahre 1981 seinen ersten Her-
renduft. Nicht minder tragen die beliebten Dufte, wie
beispielsweise das Calvin Klein Eternity zu einem grolien
Bekanntheitsgrad des Labels bei.
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Die bequemsten Calvin Klein Schuhe

Da Kleidung, Schmuck, Accessoires, Dufte und Taschen
nicht genug fUr das amerikanische Modehaus ist, ver-
kaufen sie ebenfalls Schuhe. Seien es Boots, Flip Flops,
Sneaker, Sandalen oder gar Espadrilles. Calvin Klein bie-
tet alles was das Herz begehrt an. Die Schuhe werden
besonders fur ihre Gemdutlichkeit und Qualitat gelobt.
Das richtige Paar Schuhe rundet jedes Outfit gekonnt ab.
Genau wie Accessoires verleinen Schuhe selbst deinem
Alltagslook das gewisse Etwas.

Coole & stylische Accessoires

Zu den Accessoires, die Calvin Klein vertreibt, gehtren
unter anderem Sonnenbrillen, Brillen, Caps, Fischerhtt-
te, und Mutzen. Die stylischen Accessoires sehen nicht
nur schick aus, sondern geben jedem Outfit das gewisse
Etwas, um dein Outfit noch stilvoller aussehen zu lassen,
als es eigentlich schon ist.

Kombiniert mit einem schicken Blazer wird eine Calvin
Klein Beanie Mutze, zu einem stylishen Outift, perfekt fur
ein Abendessen mit Freunden. Die Beanie Mitze ldsst
jeden Look sportlicher und lassiger aussehen. Ein gutes
Beispiel dafur, wie ein Accessoire den ganzen Vibe eines
Outfits verandern kann.
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DIESEL

JEANS, NACHHALTIGE MODE, GESCHICHTE & UHREN

Die Marke, die wie keine andere Modemarken, direkt mit Jeanshosen assoziiert wird. Es
sind wohl die Schépfer der Jeans und bieten doch soviel mehr. Man konnte sie Revolu-
tiondre der Nachhaltigkeit nennen, denn sie setzen sich gegen die Massenproduktion
ein und starteten mit inrer Kampagne ,UP - CYCLING" eine Aktion fur mehr Nachhaltig-
keit in der Modebranche. Der Grunder Renzo Rosso hat mit 23 Jahren die Marke Diesel
gegrundet und sie in den 80er Jahren zum Spitzenreiter gemacht. Es war der Beginn
des grol3en Erfolges der Marke, der zu einer Erweiterung des Sortiments und zur Eroff-
nung weiterer Shops gefuhrt hat. Heute verkauft die Modemarke Bekleidung fur Man-
ner und Frauen, Dufte, Uhren, Schuhe und Accessoires. In diesem Artikel findest du die
Geschichte der Marke und die Jeans Kollektionen von Diesel. Aulserdem erfahrst du
etwas daruber, wie die Marke sich fur nachhaltige Mode einsetzt, ihre Parfum Kollektion
und ihre bekanntesten Uhren.

Die Geschichte von Diesel

Renzo Rosso wurde 1955 in einer kleinen Provinz in Itali-
en geboren. Mit 23 Jahren grindete der italienische Mo-
deunternehmer seine Marke ,Diesel”. Mit der finanziellen
Unterstltzung seines Vaters kaufte er 40 % des Textilun-
ternehmen Moltex, was dem italienischen Unternehmer
Adriano Goldschmied gehorte.

Er benannte das Unternehmen in Diesel um und brachte
im gleichen Jahr seine Herrenkollektion mit Schwerpunkt
auf Denim bzw. Jeans raus. Vom Treibstoff der modernen
Welt “Diesel” und der internationalen gleichen Ausspra-
che, erhielt er die Inspiration fur den Namen seiner Mar-
ke. Goldschmied wurde 1985 mit 500.000 $ ausgezahlt,
als der Jahres Umsatz mehr als 5 Millionen US Dollar be-
trug. Erst zehn Jahre spater im Jahre 1989 wurde Damen-
mode hinzugefugt, in diesem Jahr hatte die Marke einen
Jahres Umsatz von 130 Millionen US Dollar.
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Die berUhmtesten Kollektionen waren in den 80er bis
90er Jahren das Modell Saddle. Anders als in den 70er
Jahren waren Modelle mit engem Ful3abschlussim Trend.
Und im Jahre 1994 die jugendliche Kollektion 55DSL, die
bis 2015 produziert wurde und bis dahin ein absoluter
Verkaufsschlager war.

Bekannt geworden ist die Marke vor allem auch fur ihre
provokante und ironische Werbung: Im Laufe der Jah-
re haben die Diesel-Kampagnen nicht nur schockiert,
belustigt und Staunen hervorgerufen, sondern wurden
auch mit Preisen bedacht. 1991 war die langjahrige ,For-
successful-living”-Kampagne lanciert worden. 1995 zeig-
te das ,Kissing Sailors” Werbemotiv den Kuss zwischen
zwei Mannern.

Nebenbei grindete Rosso auch das Unterehmen OTB -
Only the Brave, zu der neben Diesel auch Maison Mar-
giela (seit 2002), Viktor & Rolf (seit 2008), Brave Kid (Kin-
dermodenhersteller, seit 2011), Marni (seit 2012) und
Staff International gehdéren. Fast 1,6 Milliarden Euro hat
OTB eingebracht, wovon 70% durch die Marke Diesel ge-
neriert worden sind.

Jeans: Revolution durch Denim

Zeitlos, sexy und gemutlich so lautet das Versprechen.
Die Hose soll zu allem passen, weswegen es die ver-
schiedensten Materialien, Farben und Schnittmuster
gibt. Die beliebteste Hose ist eine kdrperbetonte Jeans
in schlichtem Design bestehend aus 98% Baumwolle.
Ein markantes Design aus Stretch-Denim in hellblauer
Vintage-Waschung mit Diesel-typischen Akzenten, die
in einem innovativen Prozess auf das Gewebe aufge-
tragen werden. Gelaserte Destroyed-Details, Abrasio-
nen und Falten sorgen zusammen mit einer Eco-Resin-
Beschichtung fur einen klassisch coolen Look, dem ein
leichtes Dirt Effect-Finish den letzten Schliff verleiht.

Auch hier wird wieder auf Nachhaltigkeit geachtet, denn
jedes Paar wird mit einer minimalen Menge an Chemi-
kalien behandelt und der Wasserverbrauch wird im
Vergleich zu herkommlichen Methoden um bis zu 40%
reduziert. Aullerdem werden alle neuen Jeans in Italien
entworfen und hergestellt.

Upcycling : Nachhaltige Mode

Neben den nachhaltigen Prinzipien der Kollektion ist
auch die Transparenz ein wichtiges Thema. Jedes Klei-
dungsstuck von ,Diesel Upcycling For 55DSL" ist mit ei-
nem QR-Code versehen, der gescannt werden kann und
die/den Besitzerin auf eine Website fuhrt, auf der die
Herstellung des Kleidungsstucks nachverfolgt werden
kann. ,Wir dokumentieren den Herstellungsprozess von
A bis Z. Wir machen von jedem Schritt ein Foto, und die
konnen mithilfe eines QR-Codes auf dem Waschzettel
angesehen werden. Auch das Packing ist zu 50 Prozent
biologisch und recycelbar.

Was genau ist Upcycling?

Upcycling ist ein Prozess der kreativen Wiederverwen-
dung, der Umwandlung von bestehenden Produkten,
Abfallmaterialien und Altstoffen in neue Produkte. Das
reduziert den Verbrauch von Rohstoffen und verringert
den Energieverbrauch, die Luft- und Wasserverschmut-
zung und die Treibhausgasemissionen.

Parfiim: ,,DIESEL Only the Brave* - Fiir
mutige

,Diesel Only the Brave” gehortzu den Klassikern unter den
Parfums. Du suchst einen starken Duft, der ein selbstbe-
wusstes Signal aussendet. Dann ist dieses Parfum genau
das Richtige fur dich. Zahlreiche Komponenten wurden
sorgsam von den drei Duft-Designer Massenet, Pierre
Wargnye und Olivier Polge kreiert. Das Geheimnis von
,Diesel Only The Brave” sind die orientalischen, holzigen
Duftnoten. Die Kopfnote des Duftes setzt sich zunachst
aus fruchtiger Mandarine und Limone zusammen.

Wurziger Koriander, Veilchen und Zeder, genauso wie
Leder, Amber und Benzoin bilden die Basisnoten dieses
Parfums. Eine geballte blaue Faust mit einem Schlagring
mit den silbernen Schriftzug Diesel verziert den Flakon.
Der Flakon ist ein Symbol fur Starke und Mannlichkeit.
Ein Duft, der wie der Name schon verrat, fUr die Mutigen
kreiert worden ist.
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Die wichtigsten Fakten zu Diesel im
Uberblick

Eine Top Marke, wenn es um Jeanshosen geht, aber was
hat Diesel noch zu bieten? Hier die haufigsten Fragen
im Bezug auf die Marke und den Grunder:

Wie lange gibt es die Modemarke Diesel?

Die ersten Flagshipstores der Marke Diesel ertffneten
1996 in den Modemetropolen New York, Rom und
London.

Wer hat die Marke gegriindet?

Renzo Rosso ist der Mann hinter der Marke Diesel.

Wann wurde die Marke gegriindet?

Als Renzo Rosso sich 1978 selbststandig machte,
grindete er im selben Jahr auch die Jeansmarke Diesel.
Wer ist der Griinder?

Renzo Rosso wurde 1955 im norditalienischen Brugine
geboren. Ab 1971 besuchte er die Textilfachschule in
Padua.

Wie viel ist die Marke wert?

Diesel gehort zu den zehn groBten Marken der Jeans-

Branche. Das erworbene Vermdégen wird von Forbes
auf 3 Milliarden Dollar geschatzt.
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HUGO BOSS

MARKE, DESIGNER, GESCHICHTE & HERRENMODE

Angefangen in einer kleinen Schneiderei, hochgearbeitet zu einem Imperium, der welt-
weite Sitze hat, Million von Duften jahrlich verkauft, die meistverkauften Markenanzuge
hat und nach dem Stral3en benannt sind. Wer hatte das erwartet, nachdem ein junger
Mann nicht ein mal seine Realschule vollendet hat? Hugo Boss verkauft heute in allen
moglichen Bereichen Produkte, ob die bekannten Anzlge oder Accessoires, ob Man-
ner- oder Damenmode, sogar Artikel fur Sauglinge. In diesem Artikel erfahrst du mehr
Uber die Geschichte der erfolgreichen Marke Hugo Boss und dessen Bekleidung,.

Geschichte von Hugo Boss

Hugo Ferdinand Boss fing eine Ausbildung zum Kauf-
mann an, nachdem er die Realschule abgebrochen hat-
te. Nach seiner Wehrpflicht arbeitete er in einer Metzin-
ger Buntweberei bis er aufgrund des Todes seiner Eltern
den Manufakturwaren- und Aussteuerladen Uberneh-
men musste.

Geschichte und Fakten zu Hugo Boss

Die Liste der Designer, die im Hause Boss bislang ein-
und ausgegangen sind, ist lang. Zu den bekannteren
Namen gehoren Werner Baldessarini, der das Unter-
nehmen von 1998 bis 2002 als Vorstandsvorsitzender
leitete, sowie Bruno Pieters oder Eyan Allen, die bereits
als Kreativdirektoren fur das Metzinger Unternehmen
verpflichtet wurden. Seit Juni 2013 ist der in New York
ansassige Designer Jason Wu fUr die Boss Womenswear-
und Accessoire Kollektion verantwortlich.

28 - FIV MAGAZINE

Einzigartiger Stil

Qualitativ hochwertige, sehr elegante Business- und
Abendmode in klassischen Farben, als auch hochmo-
dischen Casualwear Kollektionen, das macht die Marke
Hugo Boss aus. Perfekte Passform und Schnittechnik
hat die Marke zu weltweitem Erfolg gefUhrt. Das Boss
Image, fruher nur auf klassische Businessmode fur Her-
ren festgelegt, wird heute auf vier eigenstandige und
unterschiedlich ausgerichtete Linien Ubertragen, die
verschiedene Schwerpunkte abdecken. Boss Black steht
fur elegante Businesskleidung sowie Abendoutfits fur
Manner und Frauen. Boss Orange ist bekannt fur junge,
unkonventionelle Styles. Raffinierte Schnitte mit verspiel-
ten Details fur individuelle Manner und Frauen. Die Hugo
Kollektion setzt stilistisch, souveran weitere progressive
Modeakzente und zeigt Avantgarde-Mode fUr selbst-
bewusste junge Manner und Frauen, die ihren eigenen
Stil ausleben wollen. Boss Green beinhaltet funktionale
Sportbekleidung z. B. fur Golf, Laufen, Ski, Segeln und
wird als reine Herrenkollektion auf dem Markt angebo-
ten. Die Premiumlinie Boss Selection fur Herren zeichnet
sich durch hochwertigste Materialien und Herstellungs-
verfahren aus.



Parfiim: Boss Bottled & Ma Vie

Der erste Hugo Boss Duft wurde in den 1990ern kreiert. Aktuell fuhrt die Marke etliche Linien mit Damen- und Herrenpar-
fums, die an den jeweiligen Lebensstil angepasst sind, wie Boss Orange, Boss Bottled, Boss The Scent oder Boss Ma Vie.
Hugo Boss Parfums sind prazise Meisterwerke, die die starke Personlichkeit des Tragers abbilden und dessen Schonheit
betonen.

Hugo Boss Bottled

Hugo Boss Bottled gehort zu den Top 10 Duften weltweit und ist in Deutschland regelmaRig auf der Nummer 1 der be-
liebtesten Parfims. Uber 50 Millionen verkaufte Flakons aufgrund ihrer aromatisch-fruchtigen Essenz in der Kopfnote.
Dessen Erfolgsgeheimnis ist auf jeden Fall der rote Apfel, der dieser unglaublichen Duftkreation diesen bestimmten Kick
mitgibt. Auf dem Herrenduftmarkt ist das Parfum seit Jahren ein Klassiker, der Erfolg und Starke ausstrahlen soll. Bis heute
schafft es kein Duft, diese zeitlose markant-maskuline Duftnote nachzuahmen.

Zum ersten Mal erschien das Parfim 1998 auf dem Markt. Das Konzept war es Mannlichkeit und Starke auszustrahlen,
jedoch auch die weichen Charaktermerkmale eines Mannes zu betonen und diese beiden Gegensatze perfekt miteinan-
der zu verbinden.

Boss Ma Vie Pour Femme

Erschien zum ersten Mal 2014 auf dem Markt. Das Konzept war hierbei ahnlich wie beim Mann, gewisse Charakterzige
zu betonen, deswegen umgibt die BOSS-Frau sich mit einer Aura von Weiblichkeit und Selbstvertrauen. Nebenbei war die
Kreation inspiriert von alltaglichen Glucksmomenten. Wie das GefUhl bzw. die Freude Uber die ersten Sonnenstrahlen am
Morgen oder das Wachsen der Blumen. Es soll Lebensfreude in einem wecken durch die Mischung aus prickelnden Flair
und modernen Charakter. Frische Kaktusbliten und unbeugsame Wustenpflanzen treffen aufeinander.
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Herrenmode: Hugo Boss Anzug &
Jacken

Hugo Boss wird wohl direkt mit Herrenbekleidung as-
soziiert. Bekannt geworden ist die Marke in den 50ern
mit ihren klassischen Herrenanzigen. Die innovativen
Anzlge gibt es heute in verschiedenen Formen. Man
kann zwischen Slim Fit, Regular Fit und Relaxed Fit un-
terscheiden. Die Preisspanne richtet sich nach Schnitt,
Muster, Farbe und Material. Wahrend ein veganer Anzug
aus Leinen 650 Euro kostet, liegt der Standard schwarze
Hochzeitsanzug aus Wolle bei 450 Euro preis-aufwarts.
Gerade bei Mannermodeln sind die Anzlge von Hugo
Boss sehr beliebt.

Die meisten Anzlge sind auf bestimmte Intentionen zu-
geschnitten, so garantieren die Business Anzlge durch
ihre Details Stil und Komfort zugleich. Neben der Filigra-
nitat erlauben die Anztge auch optimale Atmung und ein
leichtes Uberziehen.
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Uhren - Chronograph Navigator

Eine Boss Uhr am Handgelenk lasst das Outfit direkt ed-
ler und eleganter wirken. Wie verschafft man sich einen
Uberblick bei so vielen Modellen? Boss hat Uhren aus
Leder, sowie aus Edelstahl, analoge oder digitale Ziffern-
blatter, verschiedene klassische Farben, aber mittlerwei-
le auch rosegold. Die Herren und Damenuhren fangen
bei 130 Euro an und enden im vierfachen Bereich, dem-
entsprechend bieten sie mehr oder weniger.

Die Chronograph Navigator ist eine zeitgemdRe Neuin-
terpretation, sie besitzt drei Totalisatoren, eine Datums-
funktion und ein wasserdichtes Design. Somit erweist
sich die Uhr als echter Wegweiser fur lhre Zeitplanung.
Nie wieder als Ausrede nehmen, dass man die Zeit vollig
vergessen hat. Hier kann man sie nicht Ubersehen. Er-
haltlich sind die Uhren ab 250 Euro in metallischem Blau
oder Schwarz verbreiten Gehdusen und Mesh-Armban-
dern aus Edelstahl.
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MARC JACOBS

DUFTE, FASHION UND ACCESSOIRES

Unter anderem durch seine Parfums und Handtaschen, gelang dem US-amerikanischem
Designer der Durchbruch in der Modewelt. In diesem Artikel erfahrst du alles wichtige
Uber den Modedesigner Marc Jacobs. Unter anderem wie er seine Leidenschaft zu der
Mode entdeckte, seine besten Kollektionen, unglaublichsten Modenschauen und die
beliebtesten Produkte aus den Bereichen Mode, Beauty und Accessoires.

Marc Jacobs GrofSmutter: Sein Vorbild

Bereits im Kindesalter kommt der weltweit bekannte
Modedesigner mit Mode in Berthrung. Denn der Mo-
deschopfer Marc Jacobs wachst bei seiner GroBmutter
auf,die ihm bereits im Grundschulalter das Stricken
beibrachte. Dort entdeckte er seine Liebe zur Mode.

Nach seinem High School Abschluss studiert Marc an
der ,Parsons The New School for Design”. Schon in sei-
nem Studium wird deutlich, dass Marc Jacobs besonders
talentiert ist. Er gewinnt einige Preise, wie ,Design Stu-
dent of the Year Award” und ,Perry Ellis Golden Thimb-
le Award” fur seine im Studium kreierten Kollektionen.

Nach seinem Studium arbeitete er fUr viele grol3e Mode-
hauser, wie Louis Vuitton, als Designer. Fur Louis Vuitton
kreierteernichtnurKleidung, sondernebenfallseinesehr
erfolgreiche Taschenlinie. Seit 1997 fuhrt Marc Jacobs
sein eigenes Modelabel und ist seither sehr erfolgreich..

Legendire Kollektionen der Marke

Marc Jacob weild wie man relevant bleibt. Das beweist der
amerikanische Modeschopfer immer wieder aufs neue.
Schau dir ein paar coole Kollektionen an, die Marc Jacobs
krejerte.

Marc Jacobs beliebteste Parfiims

Die Parfims von Marc Jacobs riechen nicht nur traum-
haft, sondern sehen mindestens genauso, wenn nicht
sogar umwerfender aus, als sie duften. Die Parfums sind
in den unterschiedlichsten Duftrichtungen erhaltlich.
Egal ob blumig, holzig, fruchtig oder sif3. Marc Jacob
bietet fur jede Geschmacksrichtung, den perfekten Duft
in seinem Sortiment an.

Besonders gelobt werden die Dufte des Modeschopfers
dafur, dass sie eine sehr lange Haltbarkeit besitzen, sehr
angenehm zu tragen und Uberhaupt nicht aufdringlich
sind.
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Marc Jacobs x Peanuts und Snoopy

Peanuts ist eine US-amerikanische Comic Serie, die du
bestimmt kennst. Charlie Brown, Snoopy. Na, klingelts
bei dir? Jedenfalls kollaborierten das Modehaus mit den
Comic Machern und brachten eine Kollektion zusam-
men auf den Markt. Von Denim, Rocken, Pullovern,
Jacken, Taschen, Schuhen und Hosen ist alles dabei.

Marc Jacobs Heaven Kollektion

Nostalgie ist ein Element, welches der Designer gerne
in seine Heaven Modekollektion mit einbezieht. Be-
reits drei Modekollektionen, dieser Modelinie hat der
Designer kreiert. Mit dieser Kollektion mdchte Marc
Jacobs die Herzen derjenigen berthren, die sich gerne
an ihre Kindheit zurtickerinnern und sich nichts mehr
wunschen als zurtck in ihren Kinderzimmern zu sein.
Bekannte Filmcharaktere wie E.T und Garfield und
tauchen auf.
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Marc Jacobs x Louis Vuitton - Legen-
dére Zeiten

Das Marc Jacobs Kreativdirektor und Designer fur Louis
Vuitton war, ist uns bereits bekannt. Aber was genau hat
er bei Louis Vuitton kreiert? Legendare Modenschauen
sind Marc Jacobs Spezialitat. In der Frihlingskollektion
von 2012 laufen die Models nicht klassisch Gber den
Laufsteg, nein sie sitzen auf einem drehenden Einhorn
Karussell. In der Modenschau der Winterkollektion 2011
marschiert das Model Kate Moss mit einer Zigarette in
der Hand Uber den Laufsteg.

Marc Jacobs schonste Taschen

Durch die grofRe Taschenauswahl, gibt es fur jeden die
perfekte Tasche von Marc Jacobs. Egal fur was, denn es
gibt keine Tasche, die nicht im Sortiment ist. Das heil3t
es wird auch eine Tasche fur dich geben. Egal wofur

du eine Tasche suchst, Marc Jacobs hat Taschen, die
jeden Lebensbereich abdecken. Von Tote Bag Uber
Handtasche, Umhangetasche, Shopper zur Clutch. Marc
Jacob hat alles. Sogar Geldbdrsen, Taschengurte und
Handyhullen. Egal ob du eine Tasche fur die Arbeit, furs
bummeln mit Freunden in der Stadt, zum Feiern gehen
oder zum Reisen suchst, bei Marc Jacob bist du richtig.




Marc Jacobs: Accessoires

Neben Kleidung, Modenschauen und etlichen weiteren Schopfungen, kreiert der Modedesigner ebenfalls Schmuck, wie
Uhren, Armreifen, Ohrringen, Armbandern, Ketten, Ringen, Sonnenbrillen und Gurteln. Sogar Handy Schutzhullen fur
das iPhone gibt es bei Marc Jacobs. Auch Beauty und Kosmetik decken einen grol3en Teil des Marc Jacobs Produktsorti-
ments ab.

Marc Jacobs Beauty Produkte

Der weltweit bekannte Modeschopfer bietet in seinem umfangreichen Sortiment einige Produkte an. Um ein paar zu
nennen: Bronzer, Eyeliner, Eyeshadow, Foundation, Glowstick, Highlighter, Primer, Mascara, Lipliner, Kajal und vieles
mehr. Auch das US-amerikanische Supermodel Kendall Jenner ist von den Marc Jacob Produkten begeistert. Sie verwen-
det gerne den ,Marc Jacobs Beauty Glow Stick Glistening llluminator” und tragt diesen auf die hochsten Punkte ihres
Gesichts auf, also auf ihre Wangenknochen, ihren Nasenrtcken, ihre Schlafen und unter ihre Augenbrauen.

Marec Jacobs Bekleidungsangebot

Der Stardesigner kreiert seine Kleidung gerne, indem er kreative Elemente miteinbezieht. Zu diesen gehdren unter
anderem geradlinige Schnitte und grofSe und auffallige Kndpfe. Von schicken Jacken, lassigen Jeans, funkelnden
Paillettenkleider bis zu warmen Boots ist alles dabei.
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PARFUM, ANZUG, SONNENBRILLE & JAMES BOND

Jeder kennt ihn und jeder liebt ihn. Der in Texas geborene Modeschdpfer ist unter an-
derem, fUr seine Herrenanzuge, Schuhe, Kleider, Accessoires und Parfums bekannt. Seit
den Neunziger Jahren ist er einer der vorherrschenden Designer weltweit. Der Preis-
gekronte Designer pragt Gucci bis heute noch. In seiner Zeit als Gucci Designer und
Creative Director verzehnfachte er den Umsatz von Gucci und rettete die Modemarke
mit seinen beeindruckenden Designs vor dem Bankrott. Ford machte die Neunziger
zum Jahrzehnt der Coolness und des Glamours.

Von Gucci und YSL zu Tom Ford

Seine Karriere als Modedesigner beginnt, als er fur Guc-
ci als Designer Bekleidung fur Damen entwirft. Bereits
zwei Jahre spater wird er um Creative Director von Gucci
ernannt und ist fur die Designs der Mode, Accessoires
und Dufte zustandig. Spater war er ebenfalls als Creati-
ve Director fur Yves Saint Laurent Fashion und Beauty
zustandig. Nachdem er die Position als Stellvertretender
Vorsitzender bei Gucci abgibt, grindet er sein eigenes
Label und entwirft seither Damen- und Herrenkollektio-
nen in den Bereichen Bekleidung, Accessoires und Par-
fums.

Beliebte Produkte und Mode

Der geschatzte Modedesigner Tom Ford ist vor allem
dafur bekannt, Gucci zu einer Marke mit einem Wert von
mehreren Milliarden Dollar gemacht zu haben, bevor er
das Unternehmen verliel3, um seine eigene, sehr erfolg-
reiche Marke zu grunden.
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Garten Eden der Diifte

Tom Ford hat eine riesige Auswahl von Duften, um ge-
nau zu sein existieren Uber 100 Parfums fur Herren und
Damen. Seine Dufte sind bekannt dafur, dass sie eine
langanhaltende Wirkung haben. Beliebte Damendufte
sind: black orchid, Jasmine Musk und orchid soleil. Bei
den Herrenduften sind folgende DUfte am begehrtesten:
noir extreme, grey vetiver, noir und noir anthracite. Au-
Berdem bietet Tom Ford eine weite Palette von Unisex
Duften an. Die gefragtesten sind: noir de noir, oud wood,
amalifi, tobacco vanille, lost cherry, costa azzurra und
cafe rose. Tom Ford verkauft nicht nur Dufte, sondern
er hat ebenfalls Duftkerzen und Raumdufte im Angebot.
Tom Ford bietet, durch seine zahlreichen Duftnoten und
Duftrichtungen fur jeden den passenden Duft an.

Tom Ford Sonnenbrillenkollektion

Neben den unzahligen Duften kreiert der amerikanische
Designer ebenfalls einige Accessoires, darunter befinden
sich Sonnenbrillen fur sowohl Damen als auch Herren.
Die Sonnenbrillen sind in einer grolen Anzahl an Vari-
anten, Farben und Formen erhdltlich, sodass fur jede
Gesichtsform die passende Sonnebrille dabei ist. Die
Brillen sehen nicht nur stylisch und elegant aus, sondern
peppen als Statement-Piece jedes deiner Outfits auf. Alle
Brillen werden in Italien handgefertigt, was auf die gute
Quialitat und Individualitat der Brillen zurtckzuflUhren ist.

Der berithmte Tom Ford Anzug

Auch Bekleidungen von Tom Ford sind sehr angese-
hen. Neben Hemden, Krawatten und Manteln verkauft
der Modedesigner ebenfalls Herrenanzlge. Besondere
Merkmale der Tom Ford Anzlge sind, dass diese einen
modernen und schmalen Schnitt besitzen. Die AnzUge
mit schmaler Taille und kantigen Schultern sind in fol-
genden Farben verfugbar: Schwarz, Grau, Hell- und Dun-
kelblau, Beige, Braun und Mauve. Die Anzige konnen
dementsprechend in verschiedenen Lebensbereichen
getragen werden, sei es fur den taglichen Gebrauch oder
bei Sitzungen, Tagungen und Kundengesprachen.
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Mit Tom Ford Agent oo7 feeling

Schauspieler Daniel Craig tragt einige Tom Ford Outfits
im Film ,James Bond - Ein Quantum Trost”. Besonders
der schwarzer Herrenanzug, ist bei den Zuschauern sehr
beliebt und gewinnt Tom Ford sehr viele Kaufer.

Tom Ford x Gucci ikonische Kampagne

Es ist bereits bekannt dass Tom Ford, bevor er sein eige-
nes Modelabel gegrindet hat flur Gucci designt hat und
einige ikonische Kollektionen kreiert hat. Die Bambus
Gucci Heels, welche einen Bambus Absatz besitzen und
Lederriemen, die um den Knochel gebunden werden,
waren ein Teil davon. Erhaltlich waren die Absatzsanda-
len in Schwarz, Beige und Rosa.

Kylie Jenner in Tom Ford Pelz Mantel

Die US-amerikanische Reality-TV-Teilnehmerin und Un-
ternehmerin Kylie Jenner ist eine treue Tom Ford Trage-
rin. In ihrem Kleiderschrank sind zahlreiche Produkte des
Designers zu finden. Unter anderem auch Jeanshosen,
Kleider, Pumps, Heels und Mantel.




Tom Ford Beauty Produkte

Obendrein zu seinen anderen Schopfungen, bietet Tom Ford eine ganze Reihe von Beauty Produkten an. Seien es, Eyes-
hadow Paletten, Foundation, Lippenstift, Rouge, Contour Paletten, Duschgel oder Bodyspray. Viele Make-up Gurus loben
die Tom Ford Beauty Produkte fur ihre gute Qualitat und Haltbarkeit. Die Produkte lassen sich gut verblenden und erzielen
ein schones, naturliches Finish. Hinzu kommt das super leichte Tragegefuhl und das Ergebnis ist immer zufriedenstellend.

Hailey Bieber Tom Ford Shade & Illuminate contouring Palette

Auch das bekannte Model Hailey Bieber verwendet die Tom Ford Tom Ford Shade and llluminate contouring Palette in
ihrer taglichen Make-up Routine. Sie tragt das Produkt auf ihre Wangen, ihre Stirn und ihr Kinn auf, um eine schéne und
naturliche Braune in ihrem Gesicht zu bekommen. AuBerdem tragt sie das Produkt auf ihre Augenlieder auf und ersetzt
somit den Lidschatten.

Tom Ford Taschen

Der New Yorker Modeschopfer hat eine riesen Auswahl an Taschen zu bieten. Von Umhangetaschen, Gurteltaschen,
Schultertaschen, Clutches, Mini Taschen bis hinzu Tragetaschen ist alles zu finden. Alle Taschen sind in unterschiedlichen
Grolen und Farben erhaltlich. Derzeit findest du Uber 60 unterschiedliche Taschen in seinem Sortiment.

Legendire Modenshow von Tom Ford

In seiner Zeit als Designer bei Gucci hat Tom Ford einige legendare Teile kreiert. Seine Designs zahlten, zu der Zeit, zu den
sexiesten Designs ever. Models wie Kate Moss, Carolyn Murphy, Naomi Campbell und Amber Valletta liefen in dieser Show.
Viele Teile aus den Tom Ford x Gucci Kollektionen sind bis dato sehr verehrt. Besonders unter den Kardashians sind die
Vintage Einzelstlcke sehr stark verbreitet. Sei es Kim Kardashian, die Kleider, Anziige oder sogar den berutchtigten Tanga
tragt oder ihre kleine Schwester Kylie Jenner. Aber das wissen wir ja bereits.
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TOMMY HILFIGER

ALL-AMERICAN STYLE & DESIGNER-PORTRAIT

Die Luxusmarke gilt als einer der bekanntesten Marken der Welt und begeistert jede
Saison aufs Neue mit hochwertiger Kleidung im All-American Style. Die beliebten Sty-
les mit dem bekannten Logo sind von den Laufstegen und aus den Shopping Centern
nicht mehr weg zu denken und bieten alles fur Babys bis hin zu Erwachsenen. Durch
die verschiedenen Kollektionen wie zum Beispiel ,Tommy Jeans” oder ,Tommy Hilfiger
Home" ist die Brand auch nach so vielen Jahren stets aktuell und entwirft moderne und
trendige Outfits fur jeden. Insbesondere durch Kooperationen wie zum Beispiel mit
Gigi Hadid, Lewis Hamilton oder aber auch Mercedes wird immer uber die Marke und
den Designer Thomas Jacob Hilfiger geredet, sodass die Marke stets aktuell und beliebt

bleibt.

Tommy Hilfiger: Luxusmarke,
Griinder & Logo

Tommy Hilfiger gehort zu den bekanntesten Luxusmar-
ken und ist von den Laufstegen der Fashion Metropolen
nicht mehr weg zu denken. Der Grunder und Designer
Thomas Jacob Hilfiger, mit Spitznamen Tommy Hilfiger,
hat das Label vor vielen Jahren gegrindet und ist einer
der bekanntesten Designer weltweit. Die Marke steht
fur Premium Styles in hochster Qualitat mit dem Fokus
auf dem beliebten All-American Style der letzten Jahr-
zehnte. Tommy Hilfiger entwirft insbesondere Designer
Stucke im sportlichen und Denim-Stil, welche oftmals in
den Farben der amerikanischen Flagge gehalten werden
und dem bekannten Logo entsprechen. Das Label legt
viel Wert auf nachhaltige Designs und Produktionen,
weshalb unter anderem nur 100% recycelbares Denim
verwendet wird.
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Geschichte der Marke: Griindung,
Stil & Co.

Die Marke Tommy Hilfiger wurde im Jahr 1985 gegriindet
und beschaftigt mittlerweile Uber 15.000 Mitarbeiter in
100 Landern in mehr als 2.000 Einzelhandelgeschaften.
Grunder und Designer ist der gleichnamige Tommy Hilfi-
ger, welcher insbesondere Sportbekleidung im All-Ame-
rican Style und in Premium Qualitat designet. Neben der
Hauptmarke ,Tommy Hilfiger” gibt es ebenfalls die Mar-
ke ,Tommy Jeans", die Bekleidung in 100% recyceltem
Denim herstellt. Die gesamte Marke stellt hochwertige
und luxuriose Kleidung, Schuhe, Accessoires und Co. fur
Kinder und Erwachsene her und bietet ebenfalls mittler-
weile eine grofRe Auswahl an Parfumes, Brillen und Heim-
textilien an.



Wer ist Tommy Hilfiger: Karriere und
Leben des welthekannten Designers

Tommy Hilfiger, mit geburtigen Namen Thomas Jacob
Hilfiger ist ein US-amerikanischer Modedesigner und hat
1985 die bekannte Marke ,Tommy Hilfiger” gegriindet.
Der Amerikaner wurde am 24.03.1951 als zweitjungstes
von neun Kinder in New York geboren und lebte anschlie-
Bend mit seiner Familie in ElImira. Er war schon im jungen
Alter stets Modeaffin, verdiente sein erstes Geld indem
er Jeans kaufte, umgestaltete und weiter verkaufte und
ertffnete sogar einen Laden namens ,People”s Place”
mit zwei Freunden. Insbesondere sein Vater hatte Wert
auf eine anstandige Ausbildung gelegt, doch Thomas hat
sich nicht von seinem Traum abhalten lassen und wurde
belohnt. Sein Geschaft, in welchem er alte Kleidungsstu-
cke neu aufbereitete und anschlieend verkaufte, lief im-
mer besser und sein klassischer All-American Style, wel-
cher nun fur die Marke Tommy Hilfiger steht, kam immer
mehr zur Geltung. Ab 1979 ging der Amerikaner seinen
eigenen Weg und wollte sein Label grunden. Mit dem
Vorsatz eine Lifestyle Marke zu grinden, welche preppy
und cool ist, grindete er einige Jahre spater sein jetziges
Imperium.

Tommy Hilfiger Logo: Farben im
All-American Style

Das Logo des bekannten Unternehmens besteht aus
den Farben der Amerikanischen Flagge: Blau, Rot und
Weil3, was von dem Designer durchaus beabsichtigt
wurde. Das bekannte Logo hat sich seit der Grindung
des Unternehmens nicht verandert und soll auf den
Ursprung sowie auf den fur die Marke so klassischen
All-American Style beruhen. Auch das der Buchstabe
,H"in der Graphik des Logos zu identifizieren ist, zeigt
wieder einmal die Genauigkeit und Sorgfalt, welche hin-
ter dem Logo-Design und dem Unternehmen steht. Seit
1985 ziert dieses bertihmte Logo jedes der Kleidungs-
stlcke von Tommy Hilfiger und symbolisiert die visuelle
Identitat der Marke und den amerikanischen Ursprung,
welcher fur Tommy Hilfiger so bedeutend ist.
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Bekleidung: Jacken, Schuhe, Taschen
& noch viel mehr

Tommy Hilfiger bietet einem alles, was das Fashion
Herz begehrt und begeistert jede Saison aufs Neue
Modeliebhaber mit den neusten Kollektionen und Klei-
dungsstucken. Die Luxusmarke hat sich auf Kleidung im
All-American Style spezialisiert und stellt unter anderem
auch Denim Mode wie Jeansjacken, Jeanshosen oder
andere Kleidungsstlcke aus dem beliebten Material
her. Neben Kleidung fur Erwachsene gibt es aulerdem
eine Kollektion fur Kinder und Babys, sowie zahlreiche
Accessoires wie Uhren, Schmuck, Taschen oder auch

Parfums.

Tommy Hilfiger: Kollektionen

Die Marke Tommy Hilfiger hat sich insbesondere auf Lu-
xus-Bekleidung spezialisiert. So gibt es zahlreiche Kollek-
tionen mit einer Vielzahl an Kleidungssttcken wie Jacken,
Jeans oder Hoodies fur Damen, Herren, Jugendliche und
Kinder, welche alle samt im amerikanischen Stil der Mar-
ke hergestellt und designet werden. Jede Saison werden
neue Teile der aktuellen Kollektion verdffentlicht, auf den
Laufstegen der Fashion Week vorgestellt und anschlie-
Bend zum Kauf in den online Shops oder in den Tom-
my Hilfiger Stores fur den Kunden angeboten. Von Basic
Shirts bis zu ausgefallenen und eleganten KleidungsstU-
cken findet man alles in den jeweiligen Kollektionen, wo-
bei naturlich jedes Stick mit dem bekannten Logo der
Marke versehen wird.

Baby- und Kinderkleidung im Tommy
Hilfiger Style

Neben Bekleidung fur Jugendliche und Erwachsene stellt
Tommy Hilfiger aullerdem eine Vielzahl an Kleidung fur
Kinder und Babys her. Auch diese Designes versprechen
ein stylisches Aussehen und stilvolles Auftreten der Kin-
der im klassischen All-American Style. Dabei wird vor
allem auf hochwertige Materialien und praktische Klei-
dungssticke gesetzt, sodass sich die Kleinen in ihren
Outfits wohl fuhlen und gut aufgehoben sind.
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Accessoires: Taschen, Uhren, Schmuck
& Parfiim

Um das perfekte Outfit im Tommy Hilfiger Style abzu-
runden, bietet die Marke eine Vielzahl an passenden
Accessoires. Von Schuhen, Uber Taschen und Schmuck
bis hin zu Parfums bietet die Designermarke die richti-
gen Accessoires im klassischen amerikanischen Style.
Dabei wird wie immer auf ein hohes Mald an Qualitat
Wert gelegt und ausschliel3lich hochwertige Materialien
verwendet. Beim Schmuck-Angebot kann man aus Ohr-
ringen, Ketten, Armbandern, Uhren oder Ringen wahlen
und auch bei den Taschen ist das Sortiment grol3. Von
kleinen Handtaschen fur den Abend bis hin zu groReren
Shoppern oder Reisetaschen kann man bei dieser Luxus-
marke wahlen. Dabei variieren die Preise je nach Grolie,
Modell, Material und Ausfuhrung.

Tommy Jeans & Tommy Hilfiger Home

Neben der Hauptmarke Tommy Hilfiger hat das Unter-
nehmen wahrend der letzten Jahre zwei weitere Haupt-
marken bzw. Kollektionen veroffentlicht. Dabei lag der
Fokus insbesondere auf einer eigenen Marke fur moder-
nere und trendigere Ausfuhrungen der Kleidungssttcke,
sodass ,Tommy Jeans" ins Leben gerufen wurde. AulBer-
dem hat die Brand eine eigene Interior Collection heraus
gebracht, sodass Kunden von Tommy Hilfiger nun auch
Wohn-Accessoires und Home Wear im bekannten Stil
der amerikanischen Marke kaufen kénnen. Diese Kollek-
tion tragt den Namen , Tommy Hilfiger Home"
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Tommy Jeans: moderne und trendige
Styles

Die Tommy Jeans Kollektion richtet sich insbesondere
an die jungeren Kunden von Tommy Hilfiger und sticht
durch Kleidungsstucke im Old-School bzw. 90-er Style
heraus. Tommy Jeans verleiht den Designs von Tommy
Hilfiger einen modernen Touch und bietet T-Shirts, Bade-
mode, Kleider, Unterwasche, Jacken & Denim Artikel fur
Kinder und junge Erwachsene. Auch wenn sich die Tom-
my Jeans Kollektionen eher auf modernere und trendi-
ge Styles fokussieren, ist die Brand Tommy Hilfiger stets
durch die Designs im amerikanischen Stil sowie dem be-
rihmten Logo zu erkennen.

Tommy Hilfiger Home: Interior
Collection der Luxusmarke

Neben zahlreichen Kleidungsstiicken bietet die Marke
Tommy Hilfiger seit einigen Jahren eine Interior Collec-
tion mit einer Auswahl an Bettwaschen, Kissen, Frottier &
Bad-Accessoires, welche alle samt in der Qualitat und in
dem Stil der amerikanischen Marke hergestellt werden.
Tommy Hilfiger Home bietet zahlreiche Heimtextilien
mitsamt des bekannten TH-Labels, um den Stil der Klei-
dung nun auch in jedes Zuhause zu bringen. Dabei wird
stets auf qualitativ hochwertige Materialien, wie unter
anderem Baumwolle und eine anspruchsvolle Verarbei-
tungen geachtet, um dem Luxusstandard der Marke zu
entsprechen. Ebenfalls kann man Home Wear Artikel wie
zum Beispiel Jogger, Schlafanzlige oder aber auch Bade-
mantel und Slipper erwerben.

Kooperationen: Gigi Hadid,
Lewis Hamilton & Co.

Immer wieder geht die Marke Tommy Hilfiger Koopera-
tionen mit weltbekannten Stars und Unternehmen ein.
Unter anderen haben bereits Gigi Hadid, Lewis Hamilton,
Zendaya oder die bekannte Marke Mercedes gemeinsam
mit Tommy Hilfiger gearbeitet und sogar neue Kollektio-
nen bzw. Kleidungssticke entworfen. Insbesondere die-
se Kooperationen sind meist sehr beliebt und die daraus
entstandene Kleidungsstlcke sehr schnell ausverkauft.



Gigi Hadid: .,,Tommy x Gigi* Kollektion
im amerikanischen Stil

Vor einigen Jahren hat das It-Girl und Victoria Secret Mo-
del Gigi Hadid gemeinsam mit Tommy Hilfiger eine Kol-
lektion veroffentlicht. Diese bestand aus verschiedens-
ten Teilen wie Jeanshosen, Pullovern, Capes oder aber
auch Jeansjacken. Die stylischen Pieces wurden in den
typischen Farbkombinationen wie Dunkelblau, Rot und
Weil designt und waren vor allem lassig bis sportliche
Stucke, welche ideal zu dem All-American Style des Un-
ternehmens passten. Die gesamte Kollektion namens
,Jommy x Gigi” wurde auf der New Yorker Fashion Week
im Jahr 2016 vorgestellt.

Lewis Hamilton: ..,Tommy x Lewis“
Kollektion mit nachhaltigem
Streetwear

Auch der berihmte Rennfahrer Lewis Hamilton koope-
rierte schon mehre Male mit der Marke Tommy Hilfiger
und designte einige Kollektionen gemeinsam mit dem
Modehaus. Zuletzt setzte diese auf eine Genderneutrale
Ausfuhrung und auf 100% Nachhaltigkeit. Alle Kleidungs-
stlcke wurden Unisex und im klassischen Streetwear-
Style kreiert. Zudem wurde sehr viel Wert auf Nachhaltig-
keit gelegt, sodass fast 80% der Kollektion Bio Baumwolle
enthalt und 100% recyceltes Denim. Damit setzte Tom-
my Hilfiger gemeinsam mit Lewis Hamilton ein starkes
Fashion Statement!
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Tommy X Zendaya: Elegante
ready-to-wear Looks

Im September 2019 stellte Tommy Hilfiger seine neueste
Kollektion mit Zendaya auf der New Yorker Fashion Week
vor und begeisterte damit zahlreiche Fashion Liebhaber.
Im Vergleich zu den Vorganger Kollaborationen setzte
der Designer gemeinsam mit der Schauspielerin auf ei-
nen anderen, eleganteren Stil bei den Kleidungsstuicken.
Die ready-to-wear Looks sind auf Anhieb mit den strah-
lenden und glanzenden Farben der 70er zu vergleichen
und lassen jeden Look glanzen. Es wurde auf glitzernde
und auffallige Materialien gesetzte, welche mit funkeln-
den Extras gepimpt und mit einem neuen und moder-
nen Zeitgeist kombiniert wurden.

Tommy x Mercedes: innovative
Sportmode fiir Minner

Auch mit Mercedes Benz hat die Marke Tommy Hilfiger
einige Kollektionen fur Manner gestaltet und designt. Da-
bei lag der Hauptfokus stets auf einer nachhaltigen Ent-
wicklung und Produktion sowie einem zeitloses Design.
Die Kollektion aus dieser Kooperation sollte insbeson-
dere den Fokus auf Innovation setzten und vereint den
amerikanischen und sportlichen Charakter von Tommy
Hilfiger mit dem technischen Styles der Marke Mercedes.
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RALPH LAUREN

DER GROSSE ERFOLG DER POLOHEMDEN

Mehr als nur ein einfacher Designer. Er hat das geschafft, was unter dem Begriff ,Ame-
rican Dream” bekannt ist. Als Sohn von immigrierten Fluchtlingen aus Weildrussland, die
einfache Berufe hatten, hat er ein Imperium und ein Vermogen von fast 6 Milliarden
US Dollar aufgebaut. Bekannt wurde er durch seine Polohemden Kollektion und seit-
dem hat die Marke in jedem Bereich hohe Wellen geschlagen. Mittlerweile verkauft das
Label Kleidung fur Herren, Damen, Kinder und Babys. Genauso gibt es Home Artikel,

Accessoires und Parfums.

Ralph Laurens Werdegang — American
Dream

Ralph Lifshitz war Sohn weirussischer Immigranten aus
Pinsk. Sein Vater war ein einfacher Anstreicher, der mit
seiner Familie in die USA emigrierte. Trotz seiner Wur-
zeln wuchs Ralph gepragt von der amerikanischen Kultur
auf. Seine Eltern sprachen nur Russisch, Polnisch oder
Jiddisch, wenn sie etwas vor den Kindern verheimlichen
wollten. Im Alter von 12 Jahren verkaufte er seine ersten
Krawatten an seiner Schule, das Geld wiederum inves-
tierte er in teure Anzlge. Mit 16 Jahren anderten er und
seine Bruder seine Nachnamen, nicht um die judische
Herkunft zu verbergen, sondern aufgrund von Hanse-
leien, da der Name den zwei englischen Worter life”
und ,shit” dhnelt. Lauren studierte nie etwas im Bereich
Mode, er studierte aber Wirtschaftswissenschaften,
wurde aber aufgrund seiner schlechten Noten exma-
trikuliert. Daraufhin lernte er seine Ehefrau, die Rezep-
tionistin bei einem Augenarzt war, kennen. Sie heirate-
ten und bekamen drei Kinder in den folgenden Jahren.

Sein Weg zum groflen Erfolg - Vom
Verkiaufer zum Milliardir

Zuvor hatte er zwei Jahre in der Armee gedient und
arbeitete daraufhin als Verkaufer fur das Modehaus
Brook Brothers. Das Gehalt, das er dort bekam, er-
moglichte ihm einen Kredit fur seine erste Krawatten-
kollektion aufzunehmen, unter dem Label Polo. Der
Verkauf brachte ihm gentgend ein, um sich die Rechte
fur die Marke zu kaufen. Das fuhrte ihn in die Selbst-
standigkeit und zu seinem grollen Erfolg. Er kreierte
ganze Kollektionen und gewann 1970 die Coty Awards.
Zwei Jahre spater entwarf er die kompletten Kostlme
fur den Film ,Great Gatsby”. Im gleichen Jahr erstell-
te er auch eine Kollektion mit Polohemden und dem
berihmten Markenzeichen des reitenden Polospie-
lers. Bis heute ist dies seine erfolgreichste Kollektion.

FIV MAGAZINE - 53



FIV

s

Veriandernde Diagnose — Pink Pony
Campaign

Im April 1987 wurde bei ihm ein Hirntumor festgestellt,
welcher bei einer erfolgreichen Operation entfernt wor-
den ist. Dies war der Ansporn fur ihn sich im Bereich der
Krebsforschung aktiv zu beteiligen. Er rettete tausende
von Leben durch sein diagnostisches Zentrum fur Be-
handlung und Pravention von Brustkrebs. Seine Kampa-
gne mit dem Namen Pink Pony erdffnete ein Zentrum,
um es jedem finanziell méglich zu machen, sich behan-
deln zu lassen ohne in immense Schulden zu verfallen.
Mittlerweile gibt es die Pink Pony Campaign Uberall auf
der Welt.

Oberteile - Polohemden, Westen &
Pullover

Polohemden, Shirts oder Pullover - den tatsachlichen
Erfolg der Marke Ralph Lauren kann man ihnen ver-
danken. Verschiedene Varianten gibt es, mal mit dem
grol3en oder kleinen Polospieler auf dem Pferd. Erst 33
Jahre nach der Erfindung der Polohemden von Rene La-
coste kam von Ralph Lauren das erste Polo Pique Hemd
auf den Markt. Heute konkurieren beide Firmen auf dem
Polo Markt. Ralph Laurens amerikanischer Stil, welcher
langere und weitere Shirts produziert ist momentan im
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Trend. Genauso hat sich Ralph Lauren bei der Farbviel-
falt nicht zurdckgehalten. Kaum eine Farbe gibt es nicht,
die Auswahl ist so bunt wie der Regenbogen selber. Ab-
wechslungsreiche Designs machen die Oberteile zu ech-
ten Hinguckern!

Besonderheiten - Babyzubehor, Home
Artikel & Parfiim

Ralph Lauren ist eine Luxusmarke wie kaum eine Ande-
re. Luxuriose Wohnzimmeraccessoires, sufe Strampler
oder sogar komplette Outfits fur die Kleinsten. Auch in
der Duftabteilung Uberzeugt Ralph Lauren mit blumigen
Duften fur Frauen und martimen maskulinen Duften fur
die Herrenwelt. Entdecke die Vielfalt der verschiedenen
Artikel!

Ralph Lauren Baby - Luxus fiir die
Kleinen

Kaum zu fassen, es gibt eine komplette Abteilung fur
die Allerkleinsten unter uns! Du suchst ein perfektes
Geschenk fur die Baby-Shower deiner Schwester oder
ein passendes Geburtstagsgeschenk fur deinen kleinen
Knirps. Ralph Lauren bietet komplette Outfits, Strampler,




Bodys, Kleider und naturlich was nicht fehlen darf, kleine
Polohemden fur Babys an. Die unterschiedlichsten Arti-
kel aus Baumwolle, Kordsamt, Kaschmir oder Leinen zei-
gen die hohe Qualitat der Kinderbekleidung. Momentan
findet man vieles im maritimen Stil mit kleinen Ankern
und Segelschiffchen, aber der zeitlose klassische Look
findet sich auch immer auf der Online Seite von Ralph
Lauren.

Ralph Lauren Home Kollektionen

In der Abteilung ,Ralph Lauren Home" gibt es wirklich
alles, was das Herz begehrt. Du willst deine Wohnung
komplett neu einrichten, einen Touch von Asthetik und
Eleganz hinzugeben oder eher schlicht und klassisch
halten? Bei Ralph Lauren findest du garantiert die rich-
tigen Home-Accessoires. Es besteht sogar die Moglich-
keit vom Service Gebrauch zu machen. Dort kannst du
extra Innendesigner kontaktieren, die fur Ralph Lauren
arbeiten, diese sollen dir helfen deine perfekte Wohnung
einzurichten. Mach dein kleines bescheidenes Haus zu
etwas besonderem durch die verschiedenen Luxusacce-
soires. Mit eleganter Bettwasche und Dekokissen sieht
das Schlafzimmer gleich gemdtlicher aus. Die Bestseller
bleiben wohl die bestrickten Ralph Lauren Stoffe in Form
von Decken oder Strandttchern mit dem suf3en Baren-
maskottchen.

Parfiim - unwiderstehlicher Charakter

Sehr markante Dufte mit unwiderstehlichen Charakter.
Ralph Laurens Duftkollektion fur Frauen ist simpel gestal-
tet. Romantisch verspielte Dufte mit blumigen Charakter.
Es ist das perfekte Parfum fur den alltaglichen Gebrauch:
unaufdringlich, dezent und frisch. Nach dem Aufsprihen
verspurt man das Gefuhl auf einer frische Blumenwie-
se zu liegen - anregend und belebend. Die meisten Mi-
schungen bestehen aus Apfeln, prickelnden Mandarinen
und sanftem Osmanthus. Die blumige Kopfnote kommt
durch die Mischung aus Boronia, Freesie und Magnolie.
Wenn man sich einen pudrig-leichten Akzent winscht
gibt es Varianten mit Moschus und weil3er Iris. Das sorgt
fur langanhaltende Frische!
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MANNER MODEL

VONDER BEWERBUNG BIS ZU DEN ERSTEN JOBS

Du willst Model werden? Wir suchen Mannermodels mit Charakter und Charm - genau-
so, wie unsere Kunden. Doch was sind die Voraussetzungen? Welche Mal3e brauchst
du als Mannermodel? Welche Jobs gibt es fur dich? Wenn du es schaffen willst, dann ist
Wandelbarkeit deine oberste Prioritat. Uns ist es wichtig, dass sich unsere Frauen- und
Mannermodels in ihrem Kaérper wohl fuhlen, denn ein gesundes Selbstbewusstsein
spiegelt sich in der Ausstrahlung wider. Nur wer den Job mit Freude und Uberzeugung
auslebt, kann eine dementsprechende Leistung abrufen.

Wie werde ich Minnermodel?
Erfolgreich als Mann modeln!

Selbstbewusstsein, Zuverlassigkeit und die Fahigkeit
problemlos in verschiedene Rollen schlipfen zu kon-
nen sind drei wichtige Skills um sich in der Modelbran-
che durchzusetzen. Unsere Kunden achten auf ein aus-
drucksstarkes Gesicht, Uberzeugende Blicke, eine gute
Korperhaltung und Koordination. Unser Cocaine Models
Team kimmert sich mit einem intensiven Management
um unsere Models und bereitet sie zielorientiert auf Jobs
vor: Als Fitting Model fur Designer bis zu Modenschau
und Fotoshooting.

Zunachst geht es aber darum, dass du dich selbst ak-
tiv dafur entscheidest Model zu werden. Denn gerade
am Anfang ist es viel Arbeit, bspw. beim Aufbau deiner
Modelmappe, das heildt gleichzeitig, dass du viel Geduld
haben musst, denn niemand wird Uber Nacht zum Star.
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Voraussetzungen als Model und
Minnermodel: Charakterstirke,
Fitness und Mut

Wie fallt ein Model in der Menge auf? Ganz klar: Durch
Charakter! Denn worauf achtet der Konsument bei der
Kauf-Entscheidung? Auf das ,gewisse Etwas". Eine gute Fi-
gur und ein symmetrisches Gesicht sind Voraussetzungen
fur ein Model, das im Modelbusiness Ful3 fassen mochte.
Dies gilt sowohl fur weiblichen Models als auch fur Man-
nermodels. Aber um wirklich erfolgreich zu werden und
viele Jobs zu ergattern, muss das Model auffallen. Das
kann verschiedene Auspragungen haben, das Leuchten
in den Augen, markante Gesichtszlge oder eine kleine
Zahnlucke. Emotionen spielen bei einem Shooting oder
Werbespot eine bedeutende Rolle. Nur wenn ein Model
Emotionen zeigen kann, kann es auch Emotionen Uber-
mitteln.

Der Kunde - worauf schauen die
Agenturen und Designer?

Den Designern ist es besonders wichtig, dass ihre Kol-
lektionen von Models prasentiert werden, die dem End-
verbraucher das gewisse ,Feeling” geben. Eine gezielte
Modelwahl ist also ausschlaggebend flr die statistisch
wachsenden Verkaufszahlen. Dies zeigt, wie wichtig es
fur ein Model ist eine gewisse Individualitat zu entwickeln,
kurz: Einzigartigkeit zahlt sich aus. Diese Fahigkeit ist an-
geboren, kann aber noch zusatzlich trainiert werden. Wir
unterstutzen unsere Frauen- und Mannermodels auf die-
sem Weg, verfolgen weiterhin den klassischen Chic und
unterstreichen ihre Uniqueness. Das Cocaine Models
Konzept: Klassisch UND einzigartig. Wir sind mit unserem
Model-Portfolio breit aufgestellt. Durch unsere Erfahrung
im Agenturbereich mdchten wir die Medienstadt Koln zu
einer deutschen Modemetropole neben Berlin machen.
Fur ihren Erfolg steht unser Booking Management. In
unserer Modelagentur arbeiten wir crossmedial und er-
langen so eine groBe Reichweite. Durch das gut ausge-
baute Bahnnetz sind wir fur halb Europa schnell vor Ort
verfugbar. Eine gute Basis fUr eine stabile Zukunft in der
Mode-Branche.
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Was muss ein Minnermodel konnen?

Eine sympathische Ausstrahlung ist das A und O im Mo-
delgeschaft. Ein nettes Lacheln ist auch fur Mannermo-
dels wichtiger als der Waschbrettbauch. Solarium ge-
braunte Haut ist ein absolutes No Go! Ein grofl3er Vorteil
von mannlichen Models: Sie kénnen langer im Model-
Business arbeiten als weibliche Models. Daflir haben sie
auf der anderen Seite eine geringere Gage als Frauen.

Check-Liste fiir Mannermodels:

Wandelbarkeit: Du musst auch junger aussehen kon-
nen, als du eigentlich bist. In Deutschland sind zwar eher
mannliche Typen gefragten, aber im Ausland, gerade in
Frankreich oder ltalien, sind ,junge Buben" besonders
erfolgreich

Optimales Einstiegsalter: Zwischen 16 Jahren und 18 Jah-
ren

Entwicklungsfahigkeit: Dumusst einen Sinn fur Stylingund
deine Fahigkeitenrichtig zu performen standig entwickeln
Unter 1,80 haben Mannermodels kaum eine Chance, da
sie nicht vielseitig einsetzbar sind Sportlicher Kérperbau
ist gut Markante Gesichtszuge

Auf Bewerbungsfotos: Typ von Mann muss erkennbar
sein, ein Lacheln ist vorteilhaf.

M:iinner Model werden - Bewirb dich in
unserer Agentur

Unsere Modelagentur verfugt Uber langjahrige Agen-
turerfahrung. Wir sind nicht nur eine gewohnliche Mo-
delagentur, sondern Ubernehmen fir unsere Kunden
den gesamten Verwaltungsaufwand, von der Buchung
bis zum Abschluss. Damit nicht genug: Wir bieten mit in-
teressanten Lifestyle- und Fashion Blog unserer Models
eine tolle Alternative zum klassischen Modelagentur-
Angebot. Wir arbeiten mit professionellen und erfahre-
nen Models, fordern aber ebenso neue Talente. Unsere
Auswahl an New Faces ist grold und wachst stetig an. Wir
haben fur unsere Kunden ein grol3es Angebot fur lhren
nachsten Laufsteg oder zukinftige Kampagnen, unser
Team findet die optimale Besetzung.



Modeln - Wie bewerbe ich mich

Wenn du Interesse an der Mode-Branche hast und dich
gerne vor der Kamera bewegst sind das schon mal zwei
gute Voraussetzungen fur eine Modelbewerbung bei
uns. Erfahrungen im Modelbereich sind von Vorteil, aber
kein Muss. Diese Kriterien solltest du ebenfalls erfullen,
um bei Cocaine Models eine erfolgreiche Modelkarriere
zU starten:

MindestgroRe fur Manner: 184 cm

Figur: Schlank, sportlich (leicht)

Face: symmetrisch, hdhere Wangenknochen, scho-

nes Profil

Bewerbung mit Polaroid-Aufnahmen:
Ein Portrait-Foto (Gesicht) und ein
Ganzkorper-Foto.

Auf den Polaroids solltest du in einem naturlichen Look
zu sehen sein: NatUrliches Licht, kein Make-Up, kérper-
betonte schlichte Kleidung. Sobald wir deine Bewerbung
gecheckt haben und dich interessant finden, melden wir
uns bei dir per E-Mail oder gegeben falls telefonisch. Wir
laden dich zu einer kurzen Vorstellung in unsere Agen-
tur ein.

FI

e

Das Gesprich in der Agentur

Mache dir bitte schon einmal im Vorfeld Gedanken tber
deine Erfahrung, deine Ziele bei und mit uns, Mobilitat,
Verfugbarkeitszeiten und Hobbies & Fahigkeiten. In un-
serer Agentur nehmen wir noch mal personlich deine
Male und machen ein kleines Testshooting. Dafur soll-
test du clean erscheinen, das heilt in schlichter, kor-
perbetonter Kleidung, weil3es T-Shirt, schwarze Hose,
hautfarbene Unterwasche. Die weiblichen Model-Bewer-
berinnen sollten auBerdem Bikini und hohe Schuhe nicht
vergessen. Neben weiblichen Models sind wir auch im-
mer auf der Suche nach Mannermodels. Lies hier mehr:
Model Bewerbung.
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MODELAGENTUR FUR
JUNGE MANNER

MANNERMODELS DER ZUKUNFT

Die Modelagentur fur Jungs und junge Manner. Mit nur einem Klick ins Hauptmenu
kommst du jederzeit in die aktuelle Mannermodel Auswahl. Als Agentur und Manage-
ment helfen wir unseren jungen Talenten bei ihnrem Start in die Modelkarriere. Modeln
an sich erfordert viel Ehrgeiz. Der Job ist anspruchsvoll, es geht um mehr als nur gut
auszusehen. Als Model, das gilt insbesondere fUr junge Manner, musst du schnell auch
wandelbar werden. Als absolutes Newface genugt es einen coolen Blick zu haben. Je
anspruchsvoller die Fotoshootings und die Fotografen werden, desto mehr Erfahrung
brauchst du um die Qualitat zu liefern, die der Kunde in diesem Moment erwartet.

Model werden heif3t viel Ubung und
Training

Damit du dementsprechend viel Erfahrung sammeln
kannst, brauchst du Training und Ubung, und die be-
kommst du nur durch Jobs. Bei der grolien Konkurrenz
brauchst du allerdings schon vor deinem ersten Jobs
erste Testshootings. Denn zundchst geht es immer erst
einmal darum deine Mappe aufzubauen. Dein Bildmate-
rial muss mit der Konkurrenz mithalten kénnen, damit
dich Kunden flur Jobs auswahlen. Deshalb musst du dich
auch als junger Mann zundchst um gutes Bildmaterial
kiimmern. Keine Sorge, deine Modelagentur hilft dir da-
beil Mit Kontakten und Netzwerk kommst du zu guten
Fotografen, die dich schnell fur die Branche fit machen.
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Erste Testshootings als junges
Minnermodel

Egal ob du aus Hamburg, Berlin, Kéln oder Munchen
kommst, am Anfang hast du zunachst Testshootings. In
diesen Testshootings kannst du dein Kénnen unter Be-
weis stellen und die Agentur bekommt Feedback vom
Fotografen. Die erste Aufgabe und auch gleichzeitig die
Wichtigste. Denn zunachst musst du dein Model Buch
mit aussagekraftigem Bildmaterial fullen. Dabei geht es
nicht um 50 verschiedene Fotostrecken, sondern um 5
gute, abwechslungsreiche Fotostrecken. Sportlich, Par-
chen, Sexy in Schwarz-Weil3, Unterwdsche und Business.
Schon hast du ein gutes Portfolio! Vielfalt ist deshalb
so wichtig, weil auch Kunden sich beim Betrachten von
Fotos ein gewisses Bild von dir machen. Wenn jemand
nun fur eine hochwertige Herren Bekleidungsmarke ein
Lookbook shooten will, ist es definitiv von Vorteil, wenn
du bereits passendes Bildmaterial in deiner Mappe vor-
zuweisen hast. So kann man sich dich wesentlich leichter
im Set vorstellen!



Die ersten Jobs fiir Jungs und junge Miinner

Deine ersten Jobs werden in der Regel aus Fotoshootings bestehen. Am Anfang noch relativ anspruchslos, z.B. 20 Teile fur
einen Onlineshop. Anspruchsvoller wird es dann, wenn man von dir verschiedene Posings und naturlich auch Emotionen
verlangt. Fur solche Kampagnen Shootings musst du schon einige Fotoshootings gemacht haben, damit du die notige
Erfahrung hast und weifst, wie du in einem Raum Prasenz einnimmst, welche Wirkung ein bestimmter Blick, oder eine
bestimmte Pose auslost. Durch die viele Erfahrung und das haufige Feedback wirst du immer selbstsicherer in deinen
Bewegungen. Dadurch naturlich auch immer wertvoller fur den Kunden, denn wenn du an Shooting Sets bist, sitzt jede
einzelne Bewegung! Genau da muss es fur dich hingehen. Haufig arbeitet man als junges Mannermodel auch in Show-
rooms. Kleine Modenschauen ohne Publikum, in denen du direkt vor dem Kunden, mit dem Designer, oder jemanden
aus dem Marketing, Kollektions Stlicke prasentierst. So kann sich der Kunde bzw. Einkaufer, egal ob von einer Boutigue,
oder von einer grol3en Modekette, direkt einen Eindruck gewinnen. Er sieht, wie die Verarbeitung und das Material zusam-
mengestellt wurden. Die Einkaufer haben aber auch die Moglichkeit direkt mit dir als Model zu sprechen und dich z.B. zu
fragen, wie du den Stoff empfindest.
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MODEL WERDEN IN
NEW YORK

BEWERBUNG, CASTING UND JOBS

FUr Models gibt es viele Voraussetzungen, z.B. bei der Kérpergrol3e, dem Gewicht bis
hin zu Mimik, Gestik und Erfahrungen aus Fotoshootings. Im Idealfall bist und bestens
vorbereitet mit einem Portrait, Polaroid und ein Ganzkorperfoto. Wie lauft so ein Leben
in New York eigentlich ab? Typische Modeljobs in unserer Agentur sind aber auch Social
Media Shootings, z.B. fUr Instagram, ebenso wie E-Commerce Shootings fur neue Kol-
lektionen und Kampagnen. Wenn du fur einen On Stay vorgeschlagen wirst, glaubt die
Agentur fest an dich und en Erfolg, den du im Ausland haben kdnntest.

New York Reise: Modeln im Ausland

Du hast dein Book soweit aufgebaut? Deine Modelagen-
tur gibt dir die einmalige Moglichkeit ins Ausland zu flie-
gen und von dort zu arbeiten? Dann solltest du das Erleb-
nis nicht verpassen. Als Model im Ausland erfolgreich zu
arbeiten ist die Konigsdisziplin! Neben den traumhaften
Sehenswurdigkeiten und Menschen in New York, hast du
die Chance dort zu Castings zu gehen und wichtige Jobs
zu bekommen. Wer es ganz noch oben schaffen will, soll-
te als Model ein Ziel haben. Du solltest friher oder spater
im Ausland arbeiten! Obwohl du in Deutschland schon
viele Optionen hast und bereits in einem groen Markt
fur Werbung und Mode lebst, gibt es im Ausland noch
grollere Jobs und Kampagnen. Die “Big Four” kennst du
schon von den Fashion Weeks in der ganzen Welt. Fur
Models im Ausland gibt es aber noch wesentlich mehr
interessante Markte. Wir als deine Modelagentur helfen
dir, neben Mailand, Paris und New York die Hotspots fur
junge Models zu finden!

Model werden: Voraussetzungen in New
York

FUr Models gibt es viele Voraussetzungen, z.B. bei der
Korpergrolle, dem Gewicht, ebenso wie in den daraus
resultierenden Proportionen. Auch in Los Angeles gibt
es strenge Mal3e, wenn es um internationale Mode Kun-
den geht, Werbespots und Modenschauen. NatUrlich
gibt es immer Ausnahmen, der Zeitgeist verandert die
Modewelt, die Medien aber auch die Werbung. Worauf
wir als Modelagentur, auch unsere Modelscouts beson-
ders achten, sind z.b. kleine, extra Highlights, wie Som-
mersprossen oder Zahnltcken. Es gibt also kein perfek-
tes Model, auch nicht in LA. Als Model kommst du den
Schénheitsideal aber sehr nahe. Wie beschrieben, kann
man es nicht pauschal zusammenfassen, ein paar ,Bei-
spiel Richtlinien” gibt es aber schon.
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Online Bewerbung mit Polaroids

Kostenlos und schnell geht die Bewerbung auch online.
Du kannst dein Bildmaterial auf unserer Website hochla-
den und die wichtigsten Kontaktdaten angeben. So kriegt
unser Scout einen ersten Eindruck von dir. Solltest du in
die engere Auswahl kommen, wirst du benachrichtigt
und ins Buro oder zum Call eingeladen.

Das Eintragen deiner Kontaktdaten ist sehr einfach, dafur
gibt es ein fertiges Bewerbungsformular. Darin musst du
nur ein paar Daten angeben, z.B. deinen Namen, deinen
Wohnort, deine Kontaktdaten wie Telefon und E-Mail-Ad-
resse und deine Korpergrolie. Dazu versendest du zwei
Fotos. Im Idealfall ein Portrait und ein Ganzkorperfoto.

Offenes Modelagentur Casting

Ebenso bieten wir einige Male im Jahr offene Castings an.
Da wir in Amerika auch unser Standbein gesetzt haben
und dort Models vertreten, Designer, Fotografen und
Kunden kennen, freuen wir uns, wenn auch du bei unse-
rem nachsten offenen Casting dabei bist.

Wie lauft so ein offenes Model Casting eigentlich ab?
Ganz grundsatzlich will die Agentur in kurzer Zeit so vie-
le wie moglich kennen lernen. Jemanden live kennen zu
lernen istimmer noch etwas anderes, als jemanden Uber
Fotos oder Videos zu beurteilen. Solche offenen Model
Castings sind fUr Modelagenturen relativ aufwendig in
der Organisation. Man braucht eine Location, die richti-
gen und wichtigen Menschen, sowie Booker und Scouts
mussen Zeit haben. Trotzdem lohnt es sich solche Live
Castings zu veranstalten, denn wie beschrieben, nennt
man die Menschen dadurch noch viel besser kennen!

Warteschlange - bei offenen Castings bildet sich oft eine
groliere Warteschlange, wenn 50 oder 100 Models zum
selben Zeitpunkt da sind. Lehn dich am besten entspannt
zuruck, such dir einen gemutlichen Platz und lenk dich
mit deinem Smartphone ab. Wartezeiten und Geduld ge-
horen zum Job eines Models definitiv dazu.
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Jobs: Modenschau, Social,
E-Commerce, Kampagne & TV

Falls du dich fragst, was fur Jobs dich in New York erwar-
ten: Angefangen bei Fittings und Showrooms, fur Mode-
handler und Einkaufer, Uber Modenschauen, mit etwas
mehr perfekt. Typische Modeljobs in unserer Agentur
sind aber auch Social Media Shootings, z.B. fur Instagram,
ebenso wie E-Commerce Shootings fur neue Kollektio-
nen und Kampagnen. Wenn du all diese Level gemeis-
tert hast, geht es weiter zu Kampagnen, Fotoshootings
und Werbespots. Mit Ausstrahlung, im nationalen TV, bei
Streaming Anbietern auf internationaler Ebene, im Kino,
ebenso wie auf deinem Smartphone, in Apps oder im
Browser.

Arbeiten in New York: On Stay Ablauf

Wenn du beiunsin der Agentur unter Vertrag bist, kriegst
du immer wieder Emails von unseren Bookern. Die hel-
fen dir, dich zu koordinieren und kein Casting zu verpas-

FIV
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sen. Aber zu aller erst musst du dich als Model aktiv dazu
entscheiden, dich im Ausland zu versuchen. Die aktive
Entscheidung ist wichtig, da du schon in jungen Jahren
mit groBen Agenturen und Kunden zu tun hast.

Vor dem Abflug: Gute Agenturen finden

Wenn du beispielsweise sagst, dass du gern ins Aus-
land wurdest, wird deine Agentur Zeit darin investieren
eine gute Agentur fur dich zu finden. Vertrage werden
geschlossen und vielleicht schon Flugtickets gebucht.
Brichst du dann ein paar Tage vorher hab, wird sich das
nicht positiv auf deine Karriere auswirken, da Vertrau-
en verloren geht. Auch fur dich ist es wichtig, schon im
Vorfeld alles genau Uberlegt zu haben. Du wirst in einem
fremden Land sein und auch mit fremden Personen zu-
sammenwohnen, fUr sechzig bis neunzig Tage.

Wenn du noch jung bist, sprich direkt zu Beginn mit dei-
nen Eltern Uber deine Plane. Sie haben viel Lebenserfah-
rung und konnen dich immer mit einem gutem Rat auf
deinem Weg begleiten. AuBerdem hast du von Anfang
immer einen Ansprechpartner in deiner Agentur.
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Was passiert in New York?

Viele Models stellen mir zu Beginn die Frage, wie lauft
so ein “On Stay” ab? Kostest mich das Geld? Mit einer
guten Modelagentur hinter dir, ist dein Auslandsaufent-
halt ebenso gut geplant, wie ein Pauschalurlaub. Schon
Wochen oder sogar Monate vor Antritt der Reise werden
Vertrage geschlossen. Du weil3t also schon sehr frah,
wann du reisen wirst, wo du leben wirst, wer dein An-
sprechpartner vor Ort ist und vieles mehr.

Ein On Stay kostet dich als Model nie Geld. Gute Agentu-
ren arbeiten immer nach dem Prinzip, dass du als Model
keine Investitionen hast. Die Partneragentur im Ausland
Ubernimmt im Vorfeld alle deine Umkosten. Dazu geho-
ren die Flugtickets, die Unterkunft aber auch Services vor
Ort wie Fitnessstudios, Fahrer oder “Taschengeld”. Am
Ende werden die Kosten von deinen Einnahmen abgezo-
gen. Solltest du am Ende einen negativen Betrag haben,
Ubernimmt die Agentur die Kosten. Das nennen wir “Mi-
nus Balance”. Du sammelst auf jeden Fall Erfahrung, mit
Sicherheit Bildmaterial und es kostet dich keinen Cent.
Wenn du fUr einen On Stay vorgeschlagen wirst, glaubt
die Agentur fest an dich und en Erfolg, den du im Ausland
haben konntest. Auch die Partneragentur vor Ort glaubt
an deinen Erfolg, sonst wurden sie nicht Zeit und Geld
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investieren um dich fur zwei bis drei Monate einzuflie-
gen. Die meisten Models zieht es naturlich automatisch
in die “Big Four”. Viele gehen aber fur den Bookaufbau
auch fur ein paar Monate in Stadte, die man erstmal nicht
mit Mode und verbindet, die aber ein ganz eigener Mik-
rokosmos sind. Hier werden Produkte fur die ganze Welt
produziert. Nicht nur Mode, auch Elektronikartikel oder
Spielzeug. Vielen Produzenten ist daran gelegen Fotos-
hootings und Videodrehs direkt vor Ort zu machen. Hier
sind die Produktionen wesentlich gunstiger. Dadurch
sind die Teams grofer, die Shootings Sets aufwendiger.

Elefant, Hubschrauber oder traumhafte Stidseestrande?
Kein Problem! Fur den eigenen Bookaufbau sind diese
Lander ein echtes Eldorado, da du direkt extrem viele ver-
schiedene Jobs bekommst. Dazu kommen grol3e Brands,
die Fotos fur Handler und Kaufer direkt hier produzieren.
So gelangst du auch schnell an internationale Brands.
Wo ist der Haken? Naturlich gibt es einen Haken, die Be-
zahlung. Wahrend du als Model in Deutschland schon
als New Faces vierstellige Betrage verdienst, sind es hier
nur wenige hundert Euro. Wahrend deutsche Agenturen
streng auch Nutzungsrechte achten, ist eine nachtragli-
che Vergltung oft nicht so gewiss. Das A&Q ist hier eine
grol3e Agentur, die schon langer mit der Agentur vor Ort
zusammenarbeitet und gute Erfahrungen gemacht hat.

Shooting, Shows fiir grof3e Designer &
tolle Jobs

Models die es weit geschafft haben, viele Kunden hatten
und ein absolutes fantastisches Book werden nach und
nach ihre ersten“Garantuee Contracts” bekommen. Dann
bekommst du sogar ein garantiertes Mindesteinkommen
von den Agenturen. Das machen sie dann, wenn du als
Model so gut bist, dass du in der Theorie keine Auslands-
aufenthalte mehr machen musst. Oder, du reist schon
so viel, dass dich andere Agenturen Uberzeugen mussen
zu ihnen zu kommen. Wenn du es hierhin geschafft hast,
Gluckwunsch.
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Model

Pascal de Vries
Agentur

CM Models
Fotograf
Oliver Rudolph
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